
千葉市の

スタートアップ支援

千葉市 経済農政局 経済部
産業支援課スタートアップ支援室

令和８年３月６日 千葉市職員採用説明会（局別プログラム）



スタートアップって？



（定義は時と場合による）

スタートアップって？



⚫新たにビジネスをはじめること（起業すること）

⚫新しい企業のこと

スタートアップって？

広い意味では



次のような特徴をもつ企業・起業予定者

急成長
志向

革新的な
技術や
アイデア

資金調達
と出口戦略

狭い意味では

外部からの

スタートアップって？



⚫ 人口減少

⚫ 経済規模の縮小

⚫ 急速なテクノロジーの発展

これまでにないアイデア・価値を生み出す

スタートアップの挑戦を後押しして

地域経済を牽引する企業を輩出したい！

なぜスタートアップを支援するのか

スタートアップって？



どのように支援？



起業に関心

ビジネスアイデア着想

ビジネスモデル化

起業

販路開拓・売上拡大

人材採用・組織化

組織拡大

どのように支援？

時期と支援ニーズ



起業に関心

ビジネスアイデア着想

ビジネスモデル化

起業

販路開拓・売上拡大

人材採用・組織化

組織拡大

時期と支援ニーズ

どのように支援？

⚫  なんでも聞ける 相談窓口

⚫  起業の知識を学ぶ 研修・セミナー

⚫  仲間を作れる 場所

起業家支援施設 C H I B A - L A B O（コワーキング施設）



起業に関心

ビジネスアイデア着想

ビジネスモデル化

起業

販路開拓・売上拡大

人材採用・組織化

組織拡大

⚫  アイデアを磨く 専門家のアドバイス

⚫  販路開拓に向けた ビジネスマッチング

⚫  体制強化のための 資金調達支援

時期と支援ニーズ

どのように支援？



起業に関心

ビジネスアイデア着想

ビジネスモデル化

起業

販路開拓・売上拡大

人材採用・組織化

組織拡大

時期と支援ニーズ

⚫  アイデアを磨く 専門家のアドバイス

⚫  販路開拓に向けた ビジネスマッチング

⚫  体制強化のための 資金調達支援

⚫  なんでも聞ける 相談窓口

⚫  起業の知識を学ぶ 研修・セミナー

⚫  仲間を作れる 場所

どのように支援？



⚫  アイデアを磨く 専属メンター

⚫  販路開拓に向けた ビジネスマッチング

⚫  体制強化のための 資金調達支援

急成長を目指すスタートアップを募集

ビジネスプランを審査・支援先を決定

千葉市アクセラレーションプログラム

５か月間の短期集中・伴走型支援

どのように支援？

毎年３～６社支援（Ｒ２～Ｒ７で延べ２６社支援）



どんな仕事？



⚫ 企画立案・予算化

⚫ 支援事業の運営

千葉市
（スタートアップ支援室）

業務委託など

支援のプロ
⚫ スタートアップへの直接的な支援

⚫ 支援事業の運営

・公益財団法人千葉市産業振興財団（外郭団体）

・民間のスタートアップ支援事業者

どんな仕事？



４月 ５月 ６月 ７月 ８月 ９月 １０月 １１月 １２月 １月 ２月 ３月

プログラム
の詳細設計

成果発表会▼

支援先
募集

周知活動

支援先
審査

メンターによる伴走支援

次年度の
予算見積

次年度プログラム
企画・委託先選定

年間スケジュール（アクセラレーションプログラムの場合）

どんな仕事？



４月 ５月 ６月 ７月 ８月 ９月 １０月 １１月 １２月 １月 ２月 ３月

プログラム
の詳細設計

成果発表会▼

支援先
募集

周知活動

支援先
審査

メンターによる伴走支援

次年度の
予算見積

次年度プログラム
企画・委託先選定・１年間の段取り

・市と支援業者の役割分担

年間スケジュール（アクセラレーションプログラムの場合）

どんな仕事？



４月 ５月 ６月 ７月 ８月 ９月 １０月 １１月 １２月 １月 ２月 ３月

プログラム
の詳細設計

成果発表会▼

支援先
募集

周知活動

支援先
審査

メンターによる伴走支援

・チラシ作り・記者発表
・説明会 ・企業訪問

年間スケジュール（アクセラレーションプログラムの場合）

どんな仕事？

次年度の
予算見積

次年度プログラム
企画・委託先選定



４月 ５月 ６月 ７月 ８月 ９月 １０月 １１月 １２月 １月 ２月 ３月

プログラム
の詳細設計

成果発表会▼

支援先
審査

メンターによる伴走支援

・書類審査
・プレゼン審査
※専門家と一緒に

支援先
募集

周知活動

年間スケジュール（アクセラレーションプログラムの場合）

どんな仕事？

次年度の
予算見積

次年度プログラム
企画・委託先選定



次年度の
予算見積

４月 ５月 ６月 ７月 ８月 ９月 １０月 １１月 １２月 １月 ２月 ３月

プログラム
の詳細設計

成果発表会▼

メンターによる伴走支援
支援先
募集

周知活動

支援先
審査

年間スケジュール（アクセラレーションプログラムの場合）

どんな仕事？

次年度プログラム
企画・委託先選定

・支援方針の検討
・支援期間中のイベント

（成果発表会など）



４月 ５月 ６月 ７月 ８月 ９月 １０月 １１月 １２月 １月 ２月 ３月

プログラム
の詳細設計

成果発表会▼

・市の中長期計画
・新たな支援ニーズ

を踏まえた予算見積

支援先
募集

周知活動

支援先
審査

メンターによる伴走支援

年間スケジュール（アクセラレーションプログラムの場合）

どんな仕事？

次年度の
予算見積

次年度プログラム
企画・委託先選定



次年度の
予算見積

４月 ５月 ６月 ７月 ８月 ９月 １０月 １１月 １２月 １月 ２月 ３月

プログラム
の詳細設計

成果発表会▼

次年度予算を踏まえて
プログラム内容の検討

支援先
募集

周知活動

支援先
審査

メンターによる伴走支援

年間スケジュール（アクセラレーションプログラムの場合）

どんな仕事？

次年度プログラム
企画・委託先選定



自席での作業

⚫ メール・電話のやり取り

⚫ 打ち合わせ資料の作成

⚫ 事務処理（契約締結・補助金交付など）

ミーティング

⚫ 委託先業者とのオンライン会議

⚫ 次年度に向けた支援プログラムの検討

⚫ 市長・副市長や幹部職員へのレク（説明）

関係先の訪問
⚫ 企業訪問（スタートアップ支援事業の周知活動）

⚫ 連携機関（商工会議所、金融機関など）との意見交換など

普段の仕事内容

どんな仕事？



イベント
運営・参加

普段の仕事内容

どんな仕事？



おわりに



経済農政局 経済部

経済企画課

雇用推進課

産業支援課

企業立地課

観光MICE企画課

観光プロモーション課

公営事業事務所

地方卸売市場

農政部

おわりに

経済農政局の組織



経済部

経済企画課

雇用推進課

産業支援課

企業立地課

観光MICE企画課

観光プロモーション課

公営事業事務所

地方卸売市場

農政部

経済振興班

経営支援班

スタートアップ支援室経済農政局

経済農政局の組織

⚫ ２０２３年発足
⚫ 室長含む５人体制

おわりに



千葉市食のブランド「千」について
経済農政局農政部農政課

千葉市経済農政局農政部
農政課流通支援班



• 農業経営者数が15年で半減（2005年 約1860軒 →2020年 約900軒）

• 千葉市に「食」のイメージがない。

→千葉市には質の高い商品や農産物があることを、市内外に認知してもらう
ことで農業・食品関連産業を儲かる産業に！

１ 千葉市食のブランド「千」とは

• 千葉市には多種多様な商品や農産物があり、バラエティに富んでいる。

• 千葉市内には約98万人住民がいる一大消費地。大消費地東京へも近い。

• 一方で、生産量や製造量が突出して多い商品や大きく差別化された商品・

サービスが多くない。

単一の品目で全国ブランドと戦うのではなく

統一した一つのブランドのもと、千葉市が地域一丸となって

食の販路拡大に取り組む

千葉市の食の特徴

千葉市の食の課題



１ 千葉市食のブランド「千」とは

ブランドロゴ

ブランドコンセプト



千葉市は数千年前から豊かな自然のもと、豊かな食がある

「豊かで住みやすい千葉市を千年後に残す。」

千葉市は持続可能なまちづくりを何千年と続けてきた

今後も持続可能性を考慮した取組みが重要

ブランドコンセプトの背景

１ 千葉市食のブランド「千」とは



千葉市の「食」の持続可能性を目指す部分で、SDGsの考え
方を加え、千年後の豊かな千葉市の「食」を目指すブランド。

「千」の特徴①

◆全国でも先陣を切ってのSDGsを絡めた地域ブランド。
◆生産地・製造地と消費地が近い千葉市だからできること。

１ 千葉市食のブランド「千」とは



市内で生産される農産物、千葉県内の原材料を使った加工食
品だけでなく、それらを活用し、市内で実施・提供される
サービスもブランド「千（せん）」に含める。

「千」の特徴②

例：レストランにおける持続可能性に対応したサービス提供

～レストラン今日和による、地域と食の活性化への取り組み～ 株式会社レプコ

◼サービス概要
レストラン今日和（こんにちわ）では、千葉県産の
食材を使った豊富なメニューを提供するだけでなく、
地域の小売店や農家と連携し、廃棄される野菜を有
効活用する“ベジタブルレスキュー”に取り組むほか、
常時店舗でフードドライブを実施しフードバンク千
葉を通して生活困窮者への食料供給を支援するなど
の社会貢献活動も行っています。

１ 千葉市食のブランド「千」とは



認定要件

２ 千葉市食のブランド「千」の認定要件、認定基準

以下のいずれかに該当する必要があります。

以下の全てを満たす必要があります。



認定基準

・以下の5つの基準により、審査を実施。合否は、外部審査委員が総合的に判断します。

２ 千葉市食のブランド「千」の認定要件、認定基準



３ 認定品の一覧

認定品の詳細は、こちらをご覧ください。



４ ブランドプロモーション

公式インスタグラム

ブランドサイト

プレミアムガストロノミーin丸の内

認定証授与式
@イオンモール幕張新都心

フォロー
お願いします！

より多くの消費者やブランドを活用するステークホルダーに、ブランドに対し
好感をもって認知されることが、ブランド力の向上につながるため、PRやプロ
モーションを積極的に実施しています。



５ 食のブランド「千」 オリジナルカタログギフト

「千」認定品の常設販売店、旬ごとの認定品販売会に加え、新たな媒体として、食
のブランド「千」オリジナルのカタログギフトが完成しました。結婚式のお祝いや、
お中元・お歳暮など季節のコミュニケーションはもちろん、内祝い、ちょっとした
お返しに、地元のものを贈りたいときにもご利用いただけます。

カタログギフト販売ページ

その他の主な販売場所は
こちらをご覧ください。



千葉市の食を、一緒に広めていきましょう
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