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Ⅰ 概要版 



１．調査の概要 
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Ⅰ 概要版 

（１）業務フロー 

● 都市アイデンティティ調査の業務フロー ● 素案作成および素材抽出の考え方 
＜都市アイデンティティ素案＞ 
 STEP1~４より、千葉市らしさをあらわす言葉を集め、集めた言葉を集約し、7つ
のアイデンティティ素案を作成した。 
 
＜素材＞ 
 STEP1～2より、千葉市らしさをあらわす言葉を集め、都市アイデンティティ素案
に関連性が強いものや多くの人に認知されているものからアンケート対象として15
素材を抽出した。 

 ※作成・抽出した内容は、次ページ参照 

● WEB検証調査の実施概要 
手法・種類 ：インターネット調査 
    ①市政モニター／②WEBモニター（インテージマイティモニター) 

実施期間 ：①平成26年10月1日～10月7日 
   ②平成26年10月10日～10月14日 

対象者条件 ：①千葉市在住の18歳以上男女個人 
    ②関東在住の18歳～69歳の男女個人 
       （②では人口構成比に準じてサンプル設計） 

回答数 ：①1,311名／②3,274名 

主な調査内容 ：①・アイデンティティ素案への共感度 
   ②・千葉市への親近感、来訪意向、居住意向 
    ・千葉市素材の独自性、好意度、来訪意向、居住意向 
    ・特徴的素材に対する関心内容 
    ・素材キャッチコピーの好感 
    ・アイデンティティ素案の独自性、共感度、来訪意向、 
     居住意向 等 

本業務においては、都市アイデンティティ素案（コンセプトワード）の作成およびそれらに関連する素材（地域資源）の抽出を、次の
流れで実施した。 

※FGI：フォーカス・グループ・インタビュー調査の略 



１．調査の概要 

1.(1)のSTEP1～4により、案として作成・抽出した千葉市の都市アイデンティティ７素案と15素材は次の通り。なお、
STEP5のWEB検証調査では、これらの案を提示している。（検証調査における素案の表示は、格調の高さを表す
ため「HGP教科書体」とした。） 
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Ⅰ 概要版 

（２）作成・抽出した都市アイデンティティ素案および素材 

■ 千葉市の都市アイデンティティ素案 
 

 素案１ 古いものと新しいもの、都会と田舎、様々な融合が魅力を生む街 
 素案２ 海と緑に囲まれながら、本格的な文化・芸術・スポーツを楽しめる街 
 素案３ どこにも人を和ます空間がある、市全体がひとつの大きな公園と言える街 
 素案４ 飾らない、素朴な住民の多い穏やかな都市 
 素案５ 人が住み続けて一万年の街 
 素案６ いろいろなライフスタイルが生まれる街、マルチライフスタイル都市 
 素案７ あなたをあなたらしく変える街、自分らしい生き方が見つかる街 

■ 千葉市の素材（地域資源）とキャッチコピー素案 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

知る人ぞ知る千葉市の礎を築いた武士団 
世界でも最大規模 縄文人の暮らしの証 
近代化を支えた鉄鋼業の街から未来の副都心へ 
多彩なイベントが目白押し 日本を代表するコンベンションセンター 
建物自体がアートしている美術館 
ホームタウンの誇り高きプロチーム 
動物も自然も癒し系 みんなの憩いの動物公園 
懸垂式で世界最長！空を駆けるモノレール 

古（いにしえ）の息吹を伝えるロマンの花 

東京ドーム２１個分の自然空間 お気に入りの過ごし方がみつかるはず 

楽しみ方満載 総延長４３２０ｍに及ぶ日本一の人工海浜 

都会の中の海や里山で遊びたい放題 

すいすい走れる！ベイサイドや里山のサイクリングコース 

話題のショッピングモールから老舗銘店まで買い物スポットがたくさん 

政令市の中にあります。旬の味覚 

素材１ 【 千 葉 氏 ( ち ば う じ ) 】 
素材２ 【 加 曽 利 貝 塚 】 
素材３ 【 蘇 我 副 都 心 】 
素材４ 【 幕 張 メ ッ セ 】 
素材５ 【 千 葉 市 美 術 館 】 
素材６ 【 プ ロ ス ポ ー ツ 】 
素材７ 【 千 葉 市 動 物 公 園 】 
素材８ 【 千 葉 モ ノ レ ー ル 】 

素材９ 【 大 賀 ハ ス 】 

素材10 【 昭 和 の 森 公 園 】 

素材11 【 ビ ー チ 】 

素材12 【 ア ウ ト ド ア 】 

素材13 【 サ イ ク リ ン グ 】 

素材14 【 シ ョ ッ ピ ン グ 】 

素材15 【 観 光 農 園 】 



２．どの都市アイデンティティ素案が受け入れられるか 

都市アイデンティティ７素案それぞれについて、独自性、共感度、来訪意向（市外）、居住意向（市外）、継続居
住意向（市内）の５つの指標（「とてもそう思う」「そう思う」「ややそう思う」と回答した割合の合計値）を調査した。 

 市政モニターおよびWEBモニターの各指標の傾向は、素案１および素案２がともに上位を占める。 
 素案１・素案２は、独自性、共感度において、他市と差別化できかつ市内外から共感される内容であると言える。 
 素案１・素案２は、来訪意向および継続居住意向でも上位だが、素案１の居住意向（市外）は順位が低い。 
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Ⅰ 概要版 

（１）５指標結果 

＊　表中の％は「とてもそう思う」「そう思う」「ややそう思う」の合計値

評価 理由

% （順位） % （順位） % （順位） % （順位） % （順位） % （順位）　

素案１ 古いものと新しいもの、都会と田舎、さまざまな融合が魅力を生む街 77.0 (1) 63.7 (2) 65.8 (2) 47.1 (1) 27.2 (5) 72.6 (2) ◎
「居住意向（市外）」以外、１・２位に

位置する（特に60代以上）。市政モニ

ターの共感度では8割近い支持を得る。

素案２ 海と緑に囲まれながら、本格的な文化・芸術・スポーツを楽しめる街 66.6 (2) 67.7 (1) 69.4 (1) 46.9 (2) 30.0 (2) 75.8 (1) ◎
すべての指標で１・２位に位置する。女

性や10・20代の支持を得る。

素案３ どこにも人を和ます空間がある、市全体がひとつの大きな公園と言える街 38.7 (6) 60.0 (3) 61.5 (3) 45.7 (4) 29.7 (4) 71.3 (4) 〇
WEBモニターの独自性、共感度、継続

居住意向で６割以上の支持を得るもの

の中間位に位置。素案６と同傾向。

素案４ 飾らない、素朴な住民の多い穏やかな都市 58.0 (3) 47.8 (7) 47.1 (7) 30.1 (7) 22.0 (7) 59.0 (7) ×
市政モニターでは約６割の共感度を得る

ものの、WEBモニターは最下位。

素案５ 人が住み続けて一万年の街 43.9 (5) 51.6 (6) 51.7 (6) 35.6 (6) 23.3 (6) 62.4 (6) ×
継続居住意向で６割を獲得しているが、

下位に位置する。

素案６ いろいろなライフスタイルが生まれる街、マルチライフスタイル都市 53.2 (4) 59.3 (4) 61.5 (3) 44.2 (5) 29.8 (3) 72.5 (3) 〇
WEBモニターの独自性、共感度、継続

居住意向で約６割以上の支持を得るも

のの中間位に位置。素案３と同傾向。

素案７ あなたをあなたらしく変える街、自分らしい生き方が見つかる街 38.5 (7) 55.5 (5) 59.0 (5) 45.9 (3) 31.5 (1) 67.9 (5) △
独自性、共感度は下位に位置するが、

市外からの居住意向は１位。特に30代

から支持を得る。

都市アイデンティティ素案 市政モニター

(回答1311名)

ＷＥＢモニター

(回答3274名：うち、市内は1126名、市外は2148名)

共感度 独自性 共感度 来訪意向

（市外）

居住意向

（市外）

継続居住意向

（市内）



２. どの都市アイデンティティ素案が受け入れられるか 
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（２）都市アイデンティティによる来訪意向・居住意向 

都市アイデンティティ７素案について、千葉市への来訪意向（市外）・居住意向（市外）・継続居住意向（市内）
はどの程度となるか、それぞれ比較した。 

 来訪意向が高いのは、素案１および素案２である。 
 居住意向が高いのは、素案７および素案２とである。 
 継続居住意向が高いのは、素案２および素案１である。 
 また、いずれの意向でも、素案４および素案５は低い傾向となっている。 

（＊意向の値は、「とてもそう思う」「そう思う」「ややそう思う」の合計％）
来訪意向％

（市外）
居住意向％

（市外）
継続居住意向％

（市内）

ID素案１による （古いものと新しいもの、都会と田舎、さまざまな融合が魅力を生む街） 47.1 27.2 72.6

ID素案２による （海と緑に囲まれながら、本格的な文化・芸術・スポーツを楽しめる街） 46.9 30.0 75.8

ID素案３による （どこにも人を和ます空間がある、市全体がひとつの大きな公園と言える街） 45.7 29.7 71.3

ID素案４による （飾らない、素朴な住民の多い穏やかな都市） 30.1 22.0 59.0

ID素案５による （人が住み続けて一万年の街） 35.6 23.3 62.4

ID素案６による （いろいろなライフスタイルが生まれる街、マルチライフスタイル都市） 44.2 29.8 72.5

ID素案７による （あなたをあなたらしく変える街、自分らしい生き方が見つかる街） 45.9 31.5 67.9

（回答者数） 2148人 2148人 1126人



３．どの千葉市素材が受け入れられるか 

Ⅰ 概要版 

（１）５指標結果 

都市アイデンティティに関連する地域資源として抽出した15素材それぞれについて、独自性、好意度、千葉市への来訪意
向（市外）、素材への来訪意向（市内）、継続居住意向（市内）の５つの指標の数値（「とてもそう思う」「そう思
う」「ややそう思う」と回答した割合の合計値）を調査した。 

 幕張メッセは、各指標ともに１位で、千葉市を代表する素材と言える。 
 千葉市動物公園は、独自性以外の4指標で２～３位と高く、親近感を感じられる千葉市の素材として位置づけられる。 
 なお、千葉市の特徴的素材と想定していた「千葉氏」「加曽利貝塚」「蘇我副都心」は、好意度は5割を超すものの、相対的には、他の

素材よりも低い。 
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＊　表中の％は「とてもそう思う」「そう思う」「ややそう思う」の合計値

補足

% （順位） % （順位） % （順位） % （順位） % （順位）

素材１ 千葉氏 52.3 (12) 53.1 (15) 37.1 (14) 59.9 (14) 68.5 (11) 5指標すべて10位以下。市内・市外ともに知名度の低さが課題。一方、60代以上は魅力を感じている。

素材２ 加曽利貝塚 59.5 (5) 62.0 (11) 42.8 (10) 67.9 (9) 66.5 (12) 独自性は5位と高く、市内の支持は特に高い。一方、他の指標は中位以下にとどまる。

素材３ 蘇我副都心 52.3 (12) 53.6 (14) 38.9 (13) 59.8 (15) 61.8 (15) 5指標すべて10位以下であるが、10・20代は独自性、共感度、来訪意向（市外）が高め。

素材４ 幕張メッセ 84.2 (1) 83.5 (1) 65.7 (1) 83.9 (1) 79.3 (1) 知名度があり、5指標で１位。千葉市の代表素材。

素材５ 千葉市美術館 42.5 (15) 54.0 (13) 36.6 (15) 62.2 (12) 64.0 (14) 5指標すべて10位以下であるが、市内の60代以上から支持されている。

素材６ プロスポーツ 58.9 (7) 66.5 (8) 42.7 (11) 70.5 (8) 72.8 (4) 継続居住意向は４位と高いが、他の指標は中位以下にとどまる。

素材７ 千葉市動物公園 59.3 (6) 72.5 (2) 54.1 (3) 80.0 (3) 74.0 (3) 独自性は6位だが、4指標で２・３位。心理的な距離感が近い素材と言える。

素材８ 千葉モノレール 69.0 (2) 69.1 (6) 48.1 (8) 67.0 (10) 69.1 (9) 独自性2位・好意度6位であり、千葉市素材として高位置にある。

素材９ 大賀ハス 62.7 (4) 69.5 (5) 50.1 (7) 75.0 (4) 68.8 (10) 独自性4位・好意度5位であり、千葉市素材として高位置。特に、60代以上から支持されている。

素材10 昭和の森公園 58.3 (8) 70.1 (4) 52.7 (5) 73.9 (5) 70.5 (7) 独自性は中位である、好意度、来訪意向（市内・市外）は高位置。特に市内の好意度は高い。

素材11 ビーチ 63.3 (3) 67.6 (7) 53.0 (4) 71.2 (7) 71.8 (5) 独自性が3位、市外からの来訪意向は4位と高位置にある。

素材12 アウトドア 53.9 (10) 64.3 (10) 47.3 (9) 65.8 (11) 69.9 (8) 5指標がすべて中位。一方、市内の30代や女性は居住環境の魅力（来訪、継続居住）として感じている。

素材13 サイクリング 50.9 (14) 61.5 (12) 40.8 (12) 61.4 (13) 65.3 (13) 5指標すべて10位以下であるが、特定層（男性10・20代の来訪、60代の継続居住）は魅力を感じている。

素材14 ショッピング 53.1 (11) 64.8 (9) 51.4 (6) 81.2 (2) 77.2 (2) 独自性は下位であるが、市内における来訪意向・継続居住意向で2位。特に女性や10・20代から支持されている。

素材15 観光農園 56.0 (9) 70.6 (3) 55.4 (2) 72.7 (6) 71.6 (6) 独自性は中位であるが、好意度3位、来訪意向（市外）2位であり、市外からの支持を獲得できる素材。

千葉市の素材（地域資源）
ＷＥＢモニター

(回答3274名：うち、市内は1126名、市外は2148名)

独自性 好意度 千葉市への

来訪意向

（市外）

素材への

来訪意向

（市内）

継続居住意向

（市内）



３．どの千葉市素材が受け入れられるか 
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（２）千葉市素材による来訪意向・継続居住意向 

素材による千葉市への来訪意向（市外）・継続居住意向（市内）はどの程度となるか、それぞれ比較した。 

 来訪意向が特に高いのは幕張メッセであり、次いで観光農園、千葉市動物公園、ビーチと続く。 
 継続居住意向が高いのは幕張メッセであり、次いでショッピング、千葉市動物公園、プロスポーツと続く。 

（＊意向の値は、「とてもそう思う」「そう思う」「ややそう思う」の合計％）
来訪意向％

（市外）
継続居住意向％

（市内）

素材１による (千葉氏) 37.1 68.5

素材２による (加曽利貝塚) 42.8 66.5

素材３による (蘇我副都心) 38.8 61.8

素材４による (幕張メッセ) 65.7 79.3

素材５による (千葉市美術館) 36.6 64.1

素材６による (プロスポーツ) 42.6 72.9

素材７による (千葉市動物公園) 54.1 74.0

素材８による (千葉モノレール) 48.1 69.1

素材９による (大賀ハス) 50.2 68.9

素材10による (昭和の森公園) 52.7 70.5

素材11による (ビーチ) 53.0 71.8

素材12による (アウトドア) 47.3 69.9

素材13による (サイクリング) 40.7 65.2

素材14による (ショッピング) 51.4 77.1

素材15による (観光農園) 55.4 71.6

（回答者数） 2148人 1126人

Ⅰ 概要版 



３．どの千葉市素材が受け入れられるか 

（３）千葉市の特徴的素材への意識 
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千葉市の特徴的素材と想定される「千葉氏」「加曽利貝塚」「蘇我副都心」それぞれについて、関心がある内容を確認し
た。 

 【千葉氏】 「歴史的な出来事」や「ゆかりの場所」への関心が高い（特に女性）。 
 【加曽利貝塚】 「特徴・説明」「展示施設（博物館等）」への関心が高い（特に60代以上）。また、「オリジナル

キャラクター」へは10～30代の関心が高い。 
 【蘇我副都心】 「工場見学や工場夜景クルーズ」への関心が高い（特に女性や10･20代）。 

「千葉氏」に対する関心内容
複数回答(%)

「加曽利貝塚」に対する関心内容
複数回答(%)

「蘇我副都心」に対する関心内容
複数回答(%)

千葉氏が影響した歴史的な出来事 29.7 加曽利貝塚の特徴・説明 32.1
蘇我副都心での工場見学や
工場夜景クルーズに関する情報

29.1

千葉氏のゆかりの場所 26.4 加曽利貝塚に関する展示施設（博物館等） 29.4 蘇我副都心でのショッピングに関する情報 19.4

千葉氏の系譜（直系および派生した一族） 10.6
加曽利貝塚や縄文時代に関する
体験講座・イベント

12.5
蘇我副都心でのスポーツイベント
・レクリエーションに関する情報

18.4

千葉氏に関する展示施設 9.5 加曽利貝塚に関する研究や書籍 10.0
蘇我副都心の特徴・説明
（立地する企業情報等）

17.3

千葉氏に関するイベント 6.3
加曽利貝塚オリジナルキャラクター
「かそりーぬ」に関する情報・活動

10.0
蘇我副都心や製鉄所の歴史に関する
展示・資料施設・書籍等

11.9

千葉氏に関する研究や書籍 5.7 その他 0.3 その他 0.2

その他 0.2 加曽利貝塚について関心はない 41.4 蘇我副都心について関心はない 43.6

千葉氏について関心はない 47.8 （回答者数） 3274 （回答者数） 3274

（回答者数） 3274

Ⅰ 概要版 



独自性 関係が近い素材

素案１ 大賀ハス

素案２ 幕張メッセ

素案３ 大賀ハス、千葉市動物公園

素案６ ショッピング

素案７ 観光農園

素案１ 蘇我副都心、千葉氏

素案２ 幕張メッセ、プロスポーツ

素案３ 加曽利貝塚、大賀ハス

素案６ 千葉市美術館、ビーチ

素案７ －

素案１ 加曽利貝塚、千葉モノレール

素案２ 幕張メッセ

素案３ 大賀ハス

素案６ 昭和の森公園

素案７ 観光農園

市内

県内

県外

３．どの千葉市素材が受け入れられるか 

（４）都市アイデンティティ素案と千葉市素材の組み合わせ 
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都市アイデンティティ素案と千葉市素材の独自性について、それぞれがどの程度似通ったイメージでとらえられているかを確認した。 
コレスポンデンス分析を用い、それぞれのイメージの位置関係を以下のポジショニングマップに表している。見方として、近くに配置されているもの、
または原点から同じ方向にあるものが強い関係にあると解釈する。 
（※コレスポンデンス分析とは、クロス集計表の表頭と表側のそれぞれの項目で、集計の結果が相対的に似通っているものが近い値になるように数値化する手法のこと） 

 千葉市の素材のイメージについては、「歴史・まちの蓄積（ゆとり）」と「都市・施設」の軸と、「土地らしさ」と「ライフスタイル」の軸との
印象で整理されるが、居住地別に異なる傾向が見られる。 

 それら千葉市の素材に対して、評価が高い都市アイデンティティ素案１の位置づけを確認すると、TOTALでは「歴史・まちの蓄積」と
「土地らしさ」の間にあり、市内では『大賀ハス』、県内では『蘇我副都心』や『千葉氏』、県外では『加曽利貝塚』や『千葉モノレール』と
のイメージのつながりが強い傾向にある。 

 また、同様に評価の高い都市アイデンティティ素案２の位置づけを確認すると、TOTALでは「都市・施設」と「土地らしさ｣の間にあり、
市内および県外では『幕張メッセ』、県内では『幕張メッセ』と『プロスポーツ』とのイメージのつながりが強い傾向にある。 

 

ライフスタイル 

土地らしさ 

歴史・まちの蓄積 
（ゆとり） 

都市・施設 

独自性 

居
住
地
別 

Ⅰ 概要版 



共感度・好意度 関係が近い素材

素案１ 千葉氏

素案２ プロスポーツ

素案３ 千葉モノレール

素案６ サイクリング

素案７ ビーチ、アウトドア、観光農園

素案１ 蘇我副都心

素案２ プロスポーツ

素案３ 大賀ハス

素案６ －

素案７ ビーチ

素案１ －

素案２ プロスポーツ

素案３ 千葉氏

素案６ アウトドア、サイクリング

素案７ アウトドア

市内

県内

県外

３．どの千葉市素材が受け入れられるか 

（４）都市アイデンティティ素案と千葉市素材の組み合わせ 

13 

都市アイデンティティ素案の共感度と千葉市素材の好意度について、それぞれがどの程度似通ったイメージでとらえられているかを確認した。 
コレスポンデンス分析を用い、それぞれのイメージの位置関係を以下のポジショニングマップに表している。見方として、近くに配置されているもの、
または原点から同じ方向にあるものが強い関係にあると解釈する。 

 千葉市の素材のイメージについては、独自性同様に「歴史・まちの蓄積（ゆとり）」と「都市・施設」の軸と、「土地らしさ」と「ライフスタ
イル」の軸との印象で整理されるが、居住地別に異なる傾向が見られる。 

 それら千葉市の素材に対して、評価が高い都市アイデンティティ素案１の位置づけを確認すると、TOTALでは「都市・施設」と「土地ら
しさ」の間にあり、市内では『千葉氏』、県内では『蘇我副都心』とのイメージのつながりが強い傾向にある。県外は関係が近い素材がな
かった。 

 また、同様に評価の高い都市アイデンティティ素案２の位置づけを確認すると、TOTALでは「都市・施設」と「ライフスタイル｣の間にあ
り、市内および県内、県外どちらでも『プロスポーツ』とのイメージのつながりが強い。 

 

ライフスタイル 

土地らしさ 

歴史・まちの蓄積 
（ゆとり） 

都市・施設 

共感度・好意度 

居
住
地
別 

Ⅰ 概要版 



４. 都市アイデンティティ訴求の方向性＜ご提案＞ 
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都市アイデンティティ素案 素材 

上
位 

◎ 素案１・素案２の評価が高い 
・独自性、共感度ともに1･2位。 
・意向（来訪、居住等）も上位。 
・素案１は、市政モニターでは8割近い支持。 

○ 素案３・素案６の評価はそこそこ 
・WEBモニターでは独自性、共感度は3・4位（6割）。 
・意向（来訪、居住等）も中位。 

△ 転入視点では素案７が高評価 
・WEBモニターでは独自性、共感度ともに5位。 
・市外からの居住意向で1位、来訪意向で3位を獲得。 
・特に30代にササる。 

「幕張メッセ」が代表格 
・５指標すべてで1位。 
・知名度も高いことから、代表格に位置づく。 
独自性は「千葉モノレール」「ビーチ」「大賀ハス」「加曽利貝塚」 
・モノレールとビーチ等が独自性ありと認められる。 
・一方で、好意度や来訪意向等の評価は下がる。 
「千葉市動物公園」が全般的に評価が高い 
・独自性は6位だが、他指標では2～3位と高い。 
・多くの層で受け入れやすい素材と言える。 
市内は「ショッピング」、市外は「観光農園」等 
・市内からは日常の暮らしに欠かせないショッピングが高評価 
・市外からは観光農園が高評価。 

素
案
と
素
材

の
組
合
せ 

評価の高い『素案１』は、「都市・施設」と「歴史・まちの蓄積」の両面の素材が印象づいている 
・想起させられるのは新旧の都市イメージであり、千葉モノレール等（都市・施設）と加曽利貝塚、大賀ハス、千葉氏等（歴史・まちの蓄積）の両
面の素材が合致する。 
評価の高い『素案２』は、「都市・施設」の素材で印象づいている 
・想起させられる都市イメージは、都市的な暮らしの姿であり、そのイメージとの関係が強いと思われる幕張メッセやプロスポーツ等の素材が合致する。
幕張メッセ、プロスポーツとの関係が強い。 

都
市
ア
イ
デ
ン
テ
ィ
テ
ィ 

訴
求
の
方
向
性 

 都市アイデンティティ素案は、素案４・素案５をのぞく素案１・素案２・素案３・素案６・素案７が今後の候補として位置づけられる。特に素案
１・素案２の評価が高い。 

 素案１は主に『土地らしさ』のイメージ。加えて、独自性として『歴史・まちの蓄積』、共感度・好意度として『都市・施設』のイメージが印象づく。新
旧のイメージを獲得できる素案。代表的な千葉市素材との相性も良く、歴史的素材として加曽利貝塚や大賀ハス、都市的素材として千葉モノ
レールとの関係が強い。また、千葉氏や蘇我副都心との関係も強く、これらのＰＲが効果を発揮する可能性がある。 

 素案２は、独自性として『都市・施設』、共感度・好意度として『ライフスタイル』のイメージが印象づき、生活や暮らしをイメージしやすい素案。代
表的な千葉市素材との相性が良く、代表格である幕張メッセや、プロスポーツ等との関係が強い。これら都市の暮らしのイメージを活かしたＰＲ
が効果を発揮する可能性がある。 

 居住促進を目指す場合は、居住意向で高評価の素案７を参考に「ライフスタイルの楽しみ・遊び」のイメージを盛り込むことが効果的と考えられる。 
 千葉市の特徴的な３素材（千葉氏、加曽利貝塚、蘇我副都心）の活用について、次のような方向性が考えられる。 
  千葉氏   ：歴史的素材として高年齢者層への訴求が効果的。課題は知名度。歴史的な出来事やゆかりの地を中心とした周知が必要。 
  加曽利貝塚：歴史的素材として女性や高年齢者層、市内から高評価。比較的、好意度が低いことが課題。ＰＲとして、展示施設を中心とし   
           た学習の場の魅力や活用方法の発信や、オリジナルキャラクターを活用した興味・関心の間口を広める取り組みが必要。 
  蘇我副都心：歴史および都市の両面のイメージで捉えられる。素材１の新旧のイメージへの活用が想定されるが、イメージがばらつく可能性あり。 
           イメージの焦点を明確にして訴求することが求められる。 

Ⅰ 概要版 
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Ⅱ 詳細版 



１．業務概要 

背景 

 人口減少、少子・超高齢社会の進展や都市間競争の激化などにより、今後、千葉市
を取り巻く状況は一層厳しいものとなることが懸念される。 

 千葉市においても、今後、平成32年をピークに人口が減少に転じる見込みとなっている
が、都市活力のバロメーターである人口の減少に歯止めをかけ、持続的に発展し続ける
ためには、千葉市固有の都市イメージの基礎となる都市アイデンティティを確立し、これを
基本とした中長期的視点での施策展開を図ることが必要である。 

目的、達成目標 

 今後千葉市が、目指すべき「都市アイデンティティ」の方向性を見極め、確立するため、
千葉市の魅力や特徴に関わるデータを収集・調査し、客観的な視点で分析・評価を行
い、市内外から支持される「千葉市の都市アイデンティティ」を明らかにすることを目的とし
て実施する。特に、都市アイデンティティの候補として「コンセプトワード」の整理をめざす。 

16 

Ⅱ 詳細版 

（１）業務の背景と目的、達成目標 



 
都市 
ｱｲﾃﾞﾝ
ﾃｨﾃｨ 

外発 内発 

他
市 

モノ・コト・ヒト 
差別化できる 

主体 

どのくらい 
関係性があるか 
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都市アイデンティティの考え方 

  「都市アイデンティティ」 とは、千葉市固有の都市イメージを 
 確立し、市内外に発信していくため、今後市が、都市戦略として 
 中長期的な視点で一貫した施策展開を図る上で基本となる 
 客観的な 『千葉市らしさ』 をいう。 

＜特徴＞ ※右図参照 

 ・多様な主体を惹きつける都市のモノ・コト・ヒトで 
 ・想起する人がどのくらい深く千葉市と関係しているかにより異なり 
 ・内発的であり、外発的にも認知され 
 ・他都市との差別化をもたらす固有であり 
 ・これからの社会に支持される魅力  と捉える。 
 

都市アイデンティティ抽出のために明らかにすべきこと 

  以上の特徴を踏まえて、都市アイデンティティは 
  ・ 千葉市の関係主体（ヒト）別の視点 
  ・ 他都市との差別化の視点 
  ・ 千葉市の課題、社会動向・潮流を踏まえた視点  等で明らかにしていく必要がある。 

１．業務概要 

Ⅱ 詳細版 

（２）業務実施にあたっての考え方 



言葉を集める 言葉の集約 言葉の検証 

市
内 

市
外 

既存 
アンケート 
調査研究 

結果 

ﾌｫｰｶｽ･ 
ｸﾞﾙｰﾌﾟ･ 
ｲﾝﾀﾋﾞｭｰ 
（FGI） 

調査 

ﾌｫｰｶｽ･ 
ｸﾞﾙｰﾌﾟ･ 
ｲﾝﾀﾋﾞｭｰ 
（FGI） 

調査 

ワークショップ 
 

関係者による 
“言葉化“ 

 
↓ 
 

都市アイデン
ティティ素案(コ
ンセプトワード)

の作成等 

市政モニ
ターアン
ケート 

（1,000人） 

調査会社
モニターアン

ケート 
（1,000人） 

調査会社 
モニターアンケート 

（2,000人） 

都
市
ア
イ
デ
ン
テ
ィ
テ
ィ 

提
案 

千葉市都市アイデンティティに対する「言葉」は、以下の流れで集めて作成する。 
 千葉市に関係のある人から言葉を「集める」 
 集めた「言葉を集約し」、アイデンティティ素案を作成する 
 作成したアイデンティティ素案を広く市内外の方に見て頂き「検証」を行う 

観光誌 
住宅情報

誌等 
外部データ 
ﾃﾞｽｸﾘｻｰﾁ 
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計8Gr. 

（３）都市アイデンティティ素案作成までの流れ 

１．業務概要 

Ⅱ 詳細版 



＜目的＞ 

 千葉市の現状や社会動向・潮流を整理する。 

 市民の声や市外から見たイメージなど、アイデンティティに繋がる情報を幅広く収集する。 

 フォーカス・グループ・インタビュー（FGI）で掘り下げるポイントを探る。 
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＜主な分析データ １／２＞ 

 
A 統計データおよび既存市勢情報 

①土地利用・都市構造 
②生活環境 

③生活関連サービス 

④産業構造 

⑤就業環境（雇用・就業） 

⑥企業立地等（国内・海外） 

⑦地域資源 

⑧交流・物流状況 

⑨ニュース・トピック        等 

 

 

（１）既存データの分析 

２．言葉を集める 

Ⅱ 詳細版 
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B 市民の声 

タイトル 聴取事項 件数 聴取対象 

1 １万人のまちづくりアンケート 
（平成24年1月、政策企画課） 

千葉市のまちづくりに関す
る意見、提案 

2,017件 市内に在住する13歳以上の市民 

2 移住促進のための転入者等動向の調査 
（平成23年3月、広聴課） 

千葉市で実際に住んで
知った魅力や良いところ 

602件 千葉市インターネットアンケートモニター 

3 「千葉市って、住んでみてどう？」コメント応募結果
（平成24年12月） 

本市が住みやすいところ
（PRコメント） 

42件 （市内外問わず） 
専用入力フォーム、Facebook、
Twitter、メール、FAX、はがき 

4 千葉市の魅力と住みごこちアンケート 
（平成25年11月、東京情報大学・政策企画課） 

まちづくりに対する意見 671件 市内保育所（園）に子どもを預けて
いる保護者 

C 外部データ 

タイトル 出版社 発行年月 抽出キーワード 

1 マイナビ賃貸 マイナビ賃貸（WEB） ー 千葉市の紹介フレーズ、見出し 等 

2 日本の特別地域 
これでいいのか千葉市 

株式会社マイクロマガジン社 平成24年4月27日 千葉市の姿、実態を表す見出し 等 

3 散歩の達人 
千葉 稲毛 幕張 

株式会社交通新聞社 平成24年7月21日（8月号） 千葉市のおススメスポット 等 

＜主な分析データ ２／２＞ 

２．言葉を集める 

Ⅱ 詳細版 

（１）既存データの分析 



想起・認知 
（市民） 
・ブルー（海・空） 
・電車の色 
 
（市外） 
・幕張メッセ 
・子どもを遊ばせやすい街 
・生鮮が価格安く、新鮮
（野菜・魚） 
 
（震災後） 
・液状化 

取り巻く環境 千葉市の特徴 市民の認知 
（市内・市外） 

人口減少、少子・超高齢化 
 
○人口減少 
 2040年、若年女性(20-39歳)  
 が50%以上減少して消滅可能 
 性ある自治体896 
 千葉市は全国より緩やかな減少 
 
○少子・超高齢化 
 都市部での深刻な少子化 
 超高齢社会の到来 
 単身世帯／未婚者増加 

経済・社会情勢 
 
○経済情勢 
 アベノミクス/新成長戦略 
 都心・ベイエリア再開発 
 
○社会情勢 
 東日本大震災からの復興 
 オリンピック開催 

環境問題 
疑う余地のない温暖化のインパクト 
（IPCC第1 作業部会報告書） 
温室効果ガス削減の枠組み 
（COP21で合意方針） 
  

グローバル 
  
 訪日来客1千万突破→2千万へ 

住
む 

働
く 

訪
れ
る 

①土地利用・都市構造 
○東京都心部から40km圏内 

○成田・羽田・木更津との近接 

○交通の要衝（千葉県内ｹﾞｰﾄｳｪｲ） 

○道路交通環境（幅広の道路） 【Ａ】 

○平坦な地形 

○拡散的な市街地 

○都市・生活・自然ゾーンの存在 

○更新期の都市基盤施設 

 

②生活環境 
○急激な都市化と人口構造変化 
  公害→改善、地域交通、治安 
○居住環境 
 1住宅当たり延べ面積首都圏1位 
 多彩な居住地（都会・田園・自然） 
 多くの広い公園  【Ｂ】 
○教育・生涯学習環境 
 多い公演数／広い校庭 
 スポーツ施設集積（県内） 
 保育所耐震化率政令市１位 
 学校ﾈｯﾄ接続率政令市1位 
 中学校完全給食実施率政令市1位 
 全国レベルの吹奏楽  
○医療・福祉・健康環境 
 医師数・救急車数等首都圏1位多 
○コミュニティ・社会参画 
 ごみﾘｻｲｸﾙ率1位(50万以上都市) 
 
 
 
 
 

③生活関連サービス・ほか 
○商業サービス 
 県内一の商業集積 
 日本一のイオンモール 
 物価が安い 【Ｃ】 

○飲食・娯楽・レジャー 
 飲み屋が多い 
 ゴルフプレー支出全国１位 
 公営スポーツ施設の充実 
 レジャー施設の駐車場収容台数の充実 

○アメニティ 
 花が多い 
 サイクリングに最適 

○ヒト 
 50ｍ走ﾀｲﾑ市立小学生、中学校3年首都   
 圏政令市1位 

④産業構造 
 
○産業構造 
 製造業・商業・サービスの集積 
 生活関連サービスの供給拠点 

○産業集積地区 【H】 
 臨海：素材型工業,食品工業団地 
 内陸：千葉鉄工業団地 
 幕張：情報サービス産業 

○教育・研究・産業連携支援機関 

⑤就業環境（雇用・就業） 
 
○就業状況 
 市外従業者（通勤者）の割合高 
 市内就業は小売・サービス業多 
 千葉都民 【Ｄ】 

○雇用環境 
 完全失業率等は全国並み 
 女性就業環境/正規・非正規 
 
  

⑥企業立地等（国内・海外） 
 
○JFE、東京電力の存在感 

○千葉市指定集積業種 
 食品関連 
 素材型ものづくり関連 
 加工型ものづくり関連 
 情報通信・エレクトロニクス関連 
 物流関連 

○企業誘致／起業支援 

 
 
 
 
 

⑦地域資源 
○幕張メッセ 
 イベント集客【Ｅ】、市外認知度No.1【Ｆ】 

○海浜景観 
 日本一長い海岸線、夕日 
 ﾍﾞｲｻｲﾄﾞ、ﾖｯﾄﾊｰﾊﾞｰ、工場夜景 

○内陸部の豊かな自然環境 
 田園風景、里山（生産緑地）【Ｇ】 

○史跡・総合博物館県内1位 

○温暖な気候（平均気温） 

○お祭り（開催数、入込客数） 
 
  
 
 

⑧交流・物流状況 
○地域スポーツの定着と交流 
 千葉ﾛｯﾃ,ｼﾞｪﾌﾕﾅｲﾃｯﾄﾞ市原・千葉 

○学生／通勤通学者 
 13の大学・短期大学 
 外国人留学生数首都圏政令市２位 
 千葉市への通勤通学者約16万人 

○貿易（輸入多） 
 主要港の貨物取扱量全国2位 
 
 
 
 

⑨ニュース・トピック・ほか 
○若い市長の登場 
 
 
 

心的態度 
 
○幸福度 
 
○住みたい度 
 
○定住意向 
 
○来訪意向 
 

都市イメージ 
 

○市民 

○首都圏 

○全国 

○外国人 

首都圏・競合都市動向 
  
 横浜 
 さいたま 
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＊表中の順位は平成25年結果（詳細は24ページ参照） 

（１）既存データの分析（Ａ 統計データおよび既存市勢情報） 

Ⅱ 詳細版 

２．言葉を集める 
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23.8 21.6 21.4 17.1 16.1 15.8 11.2

【Ｆ】 千葉市の観光スポット認知（東京・埼玉・神奈川）

（％）

※千葉市観光意識調査（2013年）

【Ｇ】　市街化調整区域面積割合（％）～首都圏政令市1位

総面積

(km2）

市街化調整区

域面積

（km2）

構成比

千葉市 272.08 143.27 52.7%

さいたま市 217.49 100.51 46.2%

横浜市 435.8 104.8 24.0%

相模原市 217.06 42.9 19.8%

川崎市 144.35 17.09 11.8%

東京都区部 614.44 32.51 5.3%

※大都市比較統計年表（平成23年）

【Ａ】　保有自動車台数～首都圏政令市１位

保有自動車台

数(人口千人

当たり)

千葉市 515.6

相模原市 465.8

さいたま市 455

横浜市 391

川崎市 323.2

東京都区部 281.6

※大都市比較統計年表（平成23年）

【Ｂ】　一人当たり公園面積～首都圏政令市1位

公園数
公園面積（百

㎡）

一人当たり公

園面積（㎡）

千葉市 1151 93186 9.7

さいたま市 973 63910 5.2

横浜市 2612 176740 4.8

東京都区部 5887 399421 4.5

川崎市 1208 62734 4.4

相模原市 587 29314 4.1

※大都市比較統計年表（平成23年）

【Ｃ】　消費者物価地域差指数～首都圏政令市1位（低さ）

実収入(勤労者世

帯１世帯当たり１

か月間；円)

消費支出(全世帯

１世帯当たり１か

月間；円)

食料費割合(対消

費支出；％)

住居費割合(対消

費支出；％)

消費者物価地域

差指数(総合)(51

市平均=100)

千葉市 466,255 385,935 24.7 6.8 99.1

さいたま市 629,665 519,926 23.7 7.6 102.3

川崎市 602,994 526,008 24.5 8.3 105.9

東京都区部 560,349 471,875 25.1 7.6 106.3

横浜市 563,699 497,276 23 7.4 107.1

相模原市 … … … … …

※大都市比較統計年表（平成23年）

【Ｅ】　幕張メッセ　催事件数と来場者数の推移
　オープン以来の来場者数累計　143,089,263 人(平成26年3月末現在）
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Ⅱ 詳細版 

２．言葉を集める 

（１）既存データの分析（Ａ 統計データおよび既存市勢情報） 

【Ｄ】　東京都への15歳以上の通勤・通学者は約10万人

人数 構成比

総数（夜間人口） 961,749 100.0%

15歳以上総数（夜間人口） 805,346 83.7%

従業も通学もしていない 257,249 26.7%

自市区で従業・通学 163,845 17.0%

自市内他区・市外で従業・通学 2) 303,339 31.5%

うち自市内他区で従業・通学 91,260 9.5%

うち県内他市町村で従業・通学 84,786 8.8%

うち他県で従業・通学 106,908 11.1%

東京都への15歳以上就業者 90,833 9.4%

東京都への15歳以上通学者 8,599 0.9%

市外からの15歳以上就業者 144,796 -

東京都からの15歳以上就業者 11,423 -

市外からの15歳以上通学者 23,937 -

東京都からの15歳以上通学者 1,789 -

※千葉市統計書(平成25年度版）、さいたま市統計書(平成25年度版）

千葉市
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＜千葉市の産業集積状況＞ 
地理的条件 ：首都圏東側、東京湾に面した19kmにおよぶ海岸線を持ち、大都市かつ内陸部は緑豊かな丘陵地域。 

都心まで40km、東京湾アクアラインまで30km、成田国際空港まで30km。千葉港（特定重要港湾）を有す。 

産業集積     ：臨海部は、鉄鋼・電力・食品等の素材型工業 
中央港・新港地区は、製造・運輸業、自動車整備・自動車小売業 

 内陸部は、一般機械・金属加工型工業（特に千葉鉄工業団地では、オンリーワン企業の存在等） 
 幕張新都心は、情報関連の大手情報・通信産業の業務・研究機能（京葉線沿線、千葉中心市街地にも情報ｻｰﾋﾞｽ産業） 

教育・研究・産業連携支援機関 ：多くの大学、短大、学術研究機関が集まる屈指の科学都市。公設試験研究機関をはじめとした20以上の民間研究所・
研究開発部門が集積。 

インフラ       ：千葉市を起点とする道路、鉄道も多く、県内交通体系の結節点。県、市、その他による産業支援機関も集中。 
（道路）東関東自動車道や京葉道路、千葉東金道路、国道16号 
（鉄道）JR京葉線、総武線、京成線 
（港湾）千葉港（特定重要港湾であり、我が国有数の港湾貨物量を誇る。） 
（空港）成田国際空港まで最短20分でアクセス可能 

 
                           【H】 千葉市の主な産業集積地区（工業団地等） 

Ⅱ 詳細版 

２．言葉を集める 

（１）既存データの分析（Ａ 統計データおよび既存市勢情報） 
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平成25年 平成25年

1 居住地別留学生 総務局 ２位 １位

2 人口千人あたりの保有自動車台数 総合政策局 １位 -

3 夏期最高気温・冬季最低気温 総合政策局 -

4 人口100万人当たりの大学数 総合政策局 １位 -

5 干しのりの購入金額（二人以上の世帯） 総合政策局 １位（全国１位） -

6 消費者物価地域差指数 総合政策局 最少 -

7 ゴルフプレー支出 総合政策局 １位（全国１位） -

8 １住宅当たりのの延べ面積
（持ち家一戸建） 総合政策局 １位 -

9 着工居住用建築物工事費予定額(床面積１㎡当たり) 総合政策局 １位 -

10 民生委員数
(人口10万人当たり) 総合政策局 １位 -

11 農業生産法人数 総合政策局 １位 -

12 農業産出額（畜産） 総合政策局 １位 -

13 農業産出額
（麦類、雑穀・豆類、いも類等） 総合政策局 １位 -

14 触法少年（14歳未満）補導人員 総合政策局 最少 -

15 史跡数 総合政策局 １位 -

16 持家率 総合政策局 １位 -

17 総合博物館数 総合政策局 １位 -

18 都内への通勤高速バス運行路線数（深夜急行バス除く）
（往復路線で1） 総合政策局 １位 １位

19 国際会議開催件数 総合政策局 ２位 １位

20 映画館数 総合政策局 ２位 -

21 1か月あたり家賃（円）（居住世帯のある住宅・専用住宅） 総合政策局 最安 最安

22 １住宅当たり居住室数（居住世帯のある住宅・専用住宅） 総合政策局 ２位 １位

23 １住宅当たり延べ面積（㎡） 総合政策局 ２位 １位

24 幼稚園保育料（私立・保育料） 総合政策局 最安 -

25 幼稚園保育料（私立・入園料） 総合政策局 最安 -

26 人口10万人当たり自治体設置のスポーツ施設数 市民局 １位 -

27 人口10万人当たり民間体育施設数 市民局 ３位 -

28 従事医師数が全国平均を上回る診療科数 保健福祉局 １位 -

29 人口10万人当たり一般病院病床数 保健福祉局 ２位 -

30 人口10万人当たり医療施設に従事する医師数 保健福祉局 １位 -

31 小児科医一人当たり人口数 保健福祉局 最少 -

32 休日昼間定点方式初期救急医療機関での診療科目数 保健福祉局 １位 -

33 長時間預かり保育補助実施状況 こども未来局 他４市も実施 他に船橋、市川

34 就園奨励費園児１人当たり支給額 こども未来局 ３位 １位

35 子どもがまちづくりに参加できる制度がある こども未来局 あり（他に川崎市） あり（千葉市のみ）

36 首都圏政令市の待機児童数 こども未来局 少ない方から２位 最少

37 保育所耐震化率 こども未来局 １位（政令市１位） １位

38 エンゼルヘルパーコーディネーター設置 こども未来局 あり（千葉市のみ） あり（浦安市）

39 対象児童1万人当たりの病児・病後児保育施設数[医療機関併設型] こども未来局 １位 ２位

40 ごみリサイクル率 （%） 環境局 人口５０万人以上の都市で全国１位 １位

県内市　：　船橋市、市川市、習志野市、浦安市の４市との比較

千葉市の魅力PRデータ一覧

首都圏政令市 県内市

順位

データ名 所管№

平成25年 平成25年

41 オフィス年間賃料（大規模ビル） 経済農政局 安い方から２位 －

42 人口一人当たりの大型店舗面積 経済農政局 １位 -

43 １００人当たり市民農園面積 経済農政局 ２位 -

44 総面積に対する
市街化調整区域の割合 都市局 １位 -

45 工業地地価公示
平均価格 都市局 最安

46 住宅敷地の平均比較 都市局 最安 -

47 一人当たり都市公園等面積 都市局 １位 -

48 共同住宅の１住宅当たり延べ床面積 都市局 １位 -

49 主要港の貨物取扱量 都市局 １位（全国２位） -

50 混雑時旅行速度 建設局 １位 ２位

51 市面積に対する高速道路等の延長 建設局 ３位 -

52 都市計画道路整備率 建設局 ２位 ２位

53 市街化区域内幹線街路整備率 建設局 ２位 ２位

54 広幅員幹線道路延長 建設局 ２位 １位

55 駅前広場整備箇所 建設局 ２位 １位

56 渋滞箇所数 建設局 少ない方から２位 少ない方から２位

57 バリアフリー路線整備済延長 建設局 １位 １位

58 道路延長あたり交通事故発生件数 建設局 最少 ２位

59 自転車レーン整備済延長 建設局 ２位 －

60 人口10万人当たり消防ポンプ自動車等現有数 消防局 ２位 -

61 人口１０万人当たりの救急自動車台数 消防局 １位 -

62 人口100万人当たり高規格救急車数 消防局 １位 -

63 指令センターに２４時間医師が常駐 消防局 有（全国で３本部のみ） -

64 消防ヘリ所有数 消防局 １位 -

65 消防ヘリへのドクター搭乗の有無 消防局 有 -

66 小学生一人当たり屋外運動場面積 教育委員会 １位 -

67 中学生一人当たり屋外運動場面積 教育委員会 １位 -

68 50ｍ走タイム市立小学校6年男子 教育委員会 最速 -

69 50ｍ走タイム市立小学校6年女子 教育委員会 最速 -

70 学校インターネット接続率（光ファイバー回線） 教育委員会 １位（政令市１位） １位

71 公立学校数 教育委員会 ２位 １位

72 教育用コンピュータ総台数 教育委員会 ４位 １位

73 教育用コンピュータ１台当たりの児童生徒数 教育委員会 ３位 ２位

74 一学校あたりの電子黒板の整備台数 教育委員会 ４位 ４位

75 普通教室のＬＡＮ整備率 教育委員会 ２位 ３位

76 中学校完全給食実施率 教育委員会 １位（政令市１位） -

77 図書館ネットワークサービス拠点数 教育委員会 １位 -

78 50ｍ走タイム
市立中学校3年男子 教育委員会 １位 -

79 50ｍ走タイム
市立中学校3年女子 教育委員会 １位 -

首都圏政令市 県内市

順位

データ名 所管№

Ⅱ 詳細版 

２．言葉を集める 

（１）既存データの分析（Ａ 統計データおよび既存市勢情報） 
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　千葉市の魅力を

一言で表すとしたら

　千葉市の

「ここが好き！」

自然 23 117 11 32 47

海 15 72 15 32 43
公園 45 68 8 7 36
緑 25 68 2 26 16
便利 3 76 5 11 39
施設 32 73 4 0 17
環境 37 51 3 3 21
子供 72 19 4 3 13
都会 1 30 4 29 43
充実 43 40 7 2 13
田舎 0 28 2 25 42
生活 30 41 5 1 15
交通 20 54 3 0 13
気候 2 44 3 4 32
東京 4 39 9 9 21
買い物 1 38 9 1 24
医療 51 10 6 0 3
道路 29 30 4 0 2
子育て 20 13 7 9 15
住みやすい 10 28 4 4 13
花 22 22 3 7 0
災害 17 30 2 3 1

言葉

千葉市

市民1万人アンケート

（平成24年1月実施）

における自由意見

千葉市アンケートモニター

「移住促進のための転入者等動

向調査」

千葉市（平成24年12月実施）

「千葉市って、住んでみてどう？」

コメント応募結果

「千葉市の魅力と住みごこちアンケート」

東京情報大学・千葉市（政策企画課）

千葉市に関するコメントの中で使われた言葉の数を見たところ、「自然」、「海」、「公園」、「緑」、「便利」といった言葉が
比較的多く使われている。 

※各アンケートより、それぞれの言葉が使われているコメントの数をカウントしたもの。 

Ⅱ 詳細版 

（１）既存データの分析（Ｂ 市民の声 抽出された言葉） 

２．言葉を集める 



【出典】 マイナビ賃貸HP 住まいと暮らしのコラム 「千葉市に住むなら。」  
• 都心に出やすく、暮らしやすさも抜群。「千葉市」ってすごくアクティブに暮らせる街！ 
• 海と緑に恵まれ 
• 穏やかな雰囲気に包まれた 
• 駅の近くには市役所やスーパーといった生活施設に加え、公園や美術館まで！ 
• 恵まれた住環境と利便性を両立 
• 働く世代の人たちも子どもたちも住みやすい 
• 落ち着いた住環境を求めるならココ  
• 魅力あるスポットの数々 
• 観光スポットもあれば、買い物も便利、海も緑も間近に感じられながら、都心へのアクセスも良好！ 

 
【出典】 日本の特別地域 特別編集33 これでいいのか千葉県千葉市 （株式会社マイクロマガジン社） 
• そもそも、千の葉が茂るほど豊かな自然があるといった意味もあって、「千葉」と呼ばれるようになったような風土だったからこそ、古くから人が住み、

開拓され、千葉一族が栄華を極めた歴史があるというのが、千葉の根幹なんだろうね。 
• 中央区の中心部からちょっと車を走らせると、若葉区内の田園風景に出くわして、ホントにここは政令指定都市か？なんて驚くことになる。 
• 千葉市内でも緑区・若葉区などでは農業も営まれている。これは柏市や船橋市との大きな違いで、第1次産業から第3次産業まで、すべてが

市内に揃っているのが千葉市の特徴だ。 
• 商業圏としてだけでなく、ビジネス街としても千葉市は機能しており、その点でも圏内の他都市より発展しているといっていいだろう。 
• 「独立した都市圏を形成している」ことが大きく、さすがは県都・千葉といったところか。 
• 首都圏通勤の必要がないのであれば、働き口も豊富にあるし、政令指定都市ということで生活＆交通インフラもしっかり整備されている千葉市

は、暮らしやすさでいえばかなり恵まれているのだ。 
 
【出典】 散歩の達人（平成24年8月 №197） 「海辺のゆったり都市 千葉 稲毛 幕張」 （株式会社 交通新聞社） 

• 海が身近にある生活を、それぞれに楽しんでいる。いつ見ても穏やかで、平和な光景だ。 
• ここでも街の人たちが思い思いの時間を過ごしている。 
• 水と緑のにおいがそこここで感じられる海辺の都市は、とても色鮮やかだ。 
• 「つかみどころがない」ことが、逆に魅力的？ 
• どの街にもありそうな店なのに、このエリアにしかない贅がある。アノ店では食材づかいだったり、コノ店では空間造りだったり。住民の皆

さん、その幸福に気づいています？ 
• かつては文人や商家の別荘地として、海水浴の街として賑わいを見せた稲毛。どこか懐かしい雰囲気の商店街を歩くと、華やかだっ

たあの日の姿が目に浮かんでくる。海は遠く離れても、海の街の匂いはいつまでも消えないのだ。 
• いくつも公園がある千葉だけど、はずせないのがエンターテイナーな海辺の公園！緑が豊かで、気になるモノがゴロゴロ。隅々まで歩き

回らないと、その魅力つかめませんぞ！ 
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Ⅱ 詳細版 

（１）既存データの分析（Ｃ 外部データ 抽出された言葉） 

２．言葉を集める 



＜フォーカス・グループ・インタビュー調査＞ 

 少人数の調査対象者を集め、司会者（インタビュアー）の進行のもと、あるテーマについ
て同時に話し合う調査法で、数量データではなく、意見や自由な発想を聞きたいときに用
いる調査法。対象者同士の意見交換から広く、多くの情報を得たり、対象者同士の連鎖
反応からより深い情報を得ることができる。 

 

＜目的＞ 

 都市アイデンティティに繋がる情報として、千葉市に関係のある人々から深い情報（質
的な情報）を得る。 

 そのうち、市民・市民外それぞれからあげられる言葉で共通のもの、異なるもの等を抽出
する。 

 

＜主な聴取内容＞ 

・対象者プロフィール 
・千葉市との関わり、千葉市に対する心理的な距離感 
・千葉市の印象・イメージ 
・「知られていない千葉市の素材」への反応 
・千葉市への提案 等 
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Ⅱ 詳細版 

（２）フォーカス・グループ・インタビュー 

２．言葉を集める 



対象者条件【確定】

群 Gr. Gr.名称 ターゲット像 年齢・性別 居住地 その他条件 抽出 人数

（必須） （必須） （必須）

1 千葉っ子・男性
40～60代

男性
市内在住20年以上。定住意向あり 弊社ﾓﾆﾀｰ 5人

2 千葉っ子・女性
40～60代

女性
市内在住20年以上。定住意向あり 弊社ﾓﾆﾀｰ 5人

3 子育て層・女性
千葉市の魅力を感じて

いる子育てママ。

20～40代

女性
市内 定住意向あり 弊社ﾓﾆﾀｰ 5人

6 新住民or転入検討者・男性
千葉市の魅力を感じて

いる家族もちの男性。

20～40代

男性
市内・周辺自治体

新住民（転入３年以内のフレッシュな層優

先）または、転入検討者
弊社ﾓﾆﾀｰ 5人

4 市内大学生１
18～20代前

半男女問わず
淑徳大学、東京情報大　在籍者 機縁法 4人

5 市内大学生２
18～20代前

半男女問わず
千葉大学、神田外語大学　在籍者 機縁法

5人

7 市外から遊びに来る人・男性
20～60代

男性

スポーツ、リクリエーション、イベント等で２～

３ヶ月に１回以上訪れる人
弊社ﾓﾆﾀｰ 4人

8 市外から遊びに来る人・女性
20～60代

女性

買い物・グルメ、文化・芸術鑑賞等で２～

３ヶ月に１回以上訪れる人
弊社ﾓﾆﾀｰ 5人

県内（市外）・東京

・埼玉

市内・県内・東京

市内

D

千葉市の資源に好意

をもって集まる来訪

者。市外から千葉市の

魅力を知る層。

A

人生の大半を千葉市

で暮らし、市内の古今

を知る世代の市民。

B

C

内外の視線で千葉市

を見つめる若者。市へ

の愛着、ひいては今後

定住を期待したい層。

市
内 

市
外 
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＜対象者＞ 

 ＦＧＩの対象者として、下記の４つの群、8グループを設定した。 

 設定にあたっては、千葉市に対するイメージや情報を幅広く収集できるように性年代別で
偏りがないようにしている。また市民と市外在住者との居住エリアによる違いや千葉市との
関係性の強弱といった点も考慮している。 

Ⅱ 詳細版 

（２）フォーカス・グループ・インタビュー 

２．言葉を集める 



各グループごとに下記のような発言があった。（一例） 

＜市内大学生＞ 

 親子三代夏祭りは、小さいころに毎年行っていた。自分の住んでいる近くでは大きな祭りがなく、親子三代夏祭りが千葉市で一番大き
な祭りだと思い、お祭りに行くならそこへ行ったほうが絶対楽しめると思った。お店も沢山あるし、人も沢山いてとても楽しい。お祭というより
騒ぐ事が好き。「盛り上げよう」という感じが千葉市にはあると思う。 

 自分が居住している稲毛区は学生が多いので、活気がある。地元（出身地）は人口１０万人で電車が１時間に１本しかないし、
食べる場所がない。千葉に来て思ったのが、夜遅くまで学生で賑わっている、若い人の活気があるのが千葉市だと思います。  

 モノレールの下を通ったが、モノレールのことを知らなくて、初めて見てびっくりした。そのイメージが強くて、「千葉市＝モノレール」というイメー
ジがある。 

 熊谷市長のツイートが結構面白い。物事をはっきり言う人なので、見ていて気持ちがいい。 

 人がごちゃごちゃしていないけど、必要なものはちゃんとある。遊ぶところも買い物するところも公共施設や医療も充実している。地元と都
会の中間でいい感じなのかなと思う。 

 千葉市動物公園は、猛獣はいないが猿やゴリラが多くて、他の動物園とは違う。強い動物がいないというのが千葉市らしい。 
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Ⅱ 詳細版 

（２）フォーカス・グループ・インタビュー（発言１） 

２．言葉を集める 



各グループごとに下記のような発言があった。（一例） 

＜千葉っ子：女性＞ 

 静かで環境がよい。公園も広くあちこちにあるし、公団の団地には必ず遊具のある公園があって、子育てするには恵まれていたと思った。 

 のどかで温暖。公園がいっぱいあって、歩道も遊歩道のように広い。子どもが自転車で走っていても安心だし、お年寄りが歩いていても安
全。どこに行くにも幅の広い歩道があって、周りに遊歩道もあって、公園も沢山ある。「千葉って田舎だよね」と周りの人に言われるが、メッ
セホールもできて、都会的な部分もできた。 

 遊歩道がすごく整備されて季節ごとに色々な花が咲くので、子どもにも教えられる。 

 海浜幕張周辺も、当時はまだ空き地の中にぽつんとある様な駅だったが、ここ２０年くらいの間にどんどんと発展していき、それを見るのが
楽しかったり、テレビのロケで使われてるのを見ると「見たことがある風景だ」と嬉しかったりする。 

 音楽のレベルがとても高い、音楽が盛んだと思っている。小学校の時に転校してきたのだが、小学校のマーチングバンドとか音楽教育がす
ごく盛んでレベルが高いと思った。 

＜千葉っ子：男性＞ 
 千葉市への愛着度は、今が一番あると思う、８０点くらい。千葉駅の向こうに中央図書館があり、充実しているので時々行っている。あ

と、色々と千葉市でジャズのイベントを秋にやるので参加してみようかなと。働いている時は職場との往復がウェイトを占めていたが、今は
時間があるので、千葉市の色々な施設のイベントに参加できる。 

 住んでみるとゴルフ場もテニスコートもあるし、農園も借りてやったし、釣りもするので海に行くのも九十九里まで車で３０分で行ける。ちょ
っとドライブで１時間も走れば南房総にも行けるので、釣りはできるし、ゴルフもできるし、そういう意味では、千葉にきて良かったと思ってい
る。遊びたい放題。自然、アウトドアが良かったので恵まれていると思った。趣味が多く、自分は絵も音楽もやるので、そういう意味では色
々な部分で恵まれている。 

 実際に住んで見ると、魚や野菜が新鮮で美味しいし安くて良いなと思った。近くの平和公園とか、園内に桜の木がずっと植えてあり、四
季折々楽しめる。住んでいるとだんだん良くなっていった。小型船舶免許を取り、プレジャーボートを買って、ゴルフスクールに妻と一緒に通
ってコースを周って、結構楽しめるなと思った。千葉市じゃなかったら、そういうことをしなかったと思う。 

 自分にとっては文化の街なのかなと思った。図書館も市立と県立、美術館も市立と県立がある。文化会館もそうだが、大きな建物が２
つずつある。普通の市よりは手厚くなっているので、楽しめる。恵まれていると思う。県庁所在地だし、千葉県の中心だから色々な物が集
まっている。 

 
30 

Ⅱ 詳細版 

（２）フォーカス・グループ・インタビュー（発言２） 

２．言葉を集める 



各グループごとに下記のような発言があった。（一例） 

＜子育て層：女性＞ 

 「千葉市」と考えた時に、幕張の方の都会と緑区のいわゆる田舎と両方が「千葉市といえば」というキーワードに当てはまる。船橋に住ん
でいた事もあるが、船橋も千葉ニュータウンに近い方へ行くと梨園とか畑地区みたいな所もあるが、緑区や若葉区の奥の方に比べると船
橋市は面積が小さい。船橋は畑の向こう側のすぐのところに住宅街があったり交通量も多すぎたりする。千葉市だと田舎の方に行くとロケ
で使われそうな田舎の風景があるので、そこがいいと思う。 

 混み具合がちょうどいい。都内に行くと、銀座とかは人が多いので、買う気が失せてしまう。見て回っていて疲れてしまう。 

 果物狩りとかが市内でできるというのが意外と盲点だった。苺なら東金とかに行くというイメージで実際そうしてきたのだが、市政だよりとかを
みていると、市内にも意外とブルーベリーやぶどうとか書いてあって「千葉市内でもこういうのがあるんだな」と思った。 

 同じ海がある横浜と比べるとおしゃれなのに、千葉はおしゃれになりきっていないので、ちょっとマイナス。おしゃれになると完璧だと思う。 

 スーパーもあり、映画館などなんでも近いので、生活は便利だと思う。 

 子どもが小学生になると「ふれあいパスポート」というのを市から頂ける。土曜日に市営プールや科学館とかが無料になる券なので、それで
時々子どもを連れて行ったりする。 

＜新住民or転入検討者：男性＞ 

 ９年前に引っ越してきたのだが、それまで殆ど来たことが無かった。買物をするところだとかをちょっと見て周ったりしたのだが、はじめは「思っ
たより良い場所じゃないか」と想像以上に良かった。それなりに、「食べる」「呑む」「買う」が出来る場所があったし、特にというポイントは、
海が意外と近かったということろ。 

 程々に都会的な部分もあるし、郊外的な部分もあり、両方共良い所を持っているというところが魅力かなという気がする。 

 私みたいに郊外に住んでいる人もいるし、幕張に近い所に住んでいる人もいて、千葉市はとても広い。千葉市はとても大きいんだなといつ
も思っていて。そういう意味では、多様性のある方が住み方を見つけられるような感じ。 

 田舎思考で田舎に引っ越したいと思っていた。家を建てる土地を探していたのだが、若葉区の都川の源流の方に田園地帯の良い所を
見つけたので、そこに家を建てて引っ越した。理想通りの緑豊かな中で暮らしができていると思う。昔の農村みたいなところで畑ばかり。畑
を借りて自分で野菜を育てつつ、子どもものびのびと虫を取ったりしている。 
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Ⅱ 詳細版 

（２）フォーカス・グループ・インタビュー（発言３） 

２．言葉を集める 



各グループごとに下記のような発言があった。（一例） 

＜市外から遊びに来る人：女性＞ 

 新しいところと、昔からあるところの差が結構大きいと思う。千葉駅でいうと、ラピエール通りで、マックとか飲み屋さんがあるところ、道が狭く
てぎゅうぎゅうになっている。昔からあるような。そごうとかの新町はオフィス街できれいだと思う。 

 歴史は好きですね。もちろんきれいな近代的になっているところも好きだけれど、古いところも好きだと思う。きれいなところだけでは子育て
はしたくない。メッセができる前のところは忘れ去られる。古いもの、ごちゃごちゃしたものも見せておいたほうがいいかなと思う。両方あるから
面白い。 

 千葉市のお祭りは元気な祭り。東京の三社祭といっしょで元気な祭りで、若い人がどんどん盛り立てて、その脇をお年寄りの方が固める。
東北のお祭りは年配の方が固めていて、若い方がそれに寄り添う。千葉市のお祭りは、地元の若者がいるから元気だと思う。仕事も都
内に十分通えるから若者がいるのだろう。動きのあるお祭りができるのかなと思う。 

 千葉市は大きい公園に木がいっぱい植わっているイメージがある。 

 昭和の森の近くに友達が住んでいて、うらやましいと思った。自然が豊かなところでテニスをしている友達がうらやましい。 

＜市外から遊びに来る人：男性＞ 

 幕張は、三井のアウトレットか、北口の飲食店のある辺りに行く。月に３回ぐらい行く。近からず遠からずみたいな、ついでに野球を見ちゃ
え、と思う。 

 子どもも私も野球が好きで、マリーンズのファンクラブに入った。 

 卸売市場は、ご飯を食べるにはものすごく良い場所だと思う。昼になるとしまってしまうが、安くておいしい。海鮮丼を食べる。 

 連節バスは、２つ連なっていてすごいなとびっくりする。他では見たことがない。 

 幕張の浜と稲毛の浜で、海の風を受けるのがすがすがしくて風が気持ちが良い。自転車で走って、休憩ポイントで10分ぐらい海の風を浴
びてまた家に帰る。 

 千葉市と関係を持ち始めたのが中学生の頃で、服とかに目覚める頃だと思う。地元に服を買いたい店がなくて、都会に行きたいなと思っ
て、千葉市に行くようになった。 
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Ⅱ 詳細版 

（２）フォーカス・グループ・インタビュー（発言４） 

２．言葉を集める 



 発言された言葉について、言葉の関連性や発言者の思い入れや参加者間の共感といった視点等を
踏まえて整理した結果は次のとおり。 
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千葉っ子：男性 千葉っ子：女性 

・・・ イメージ連想の広がりがある言葉 ・・・ イメージ連想の広がりが乏しい言葉 

Ⅱ 詳細版 

（２）フォーカス・グループ・インタビュー（発言の連想１） 

２．言葉を集める 
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子育て層：女性 新住民or転入検討者：男性 

・・・ イメージ連想の広がりがある言葉 ・・・ イメージ連想の広がりが乏しい言葉 

Ⅱ 詳細版 

（２）フォーカス・グループ・インタビュー（発言の連想２） 

２．言葉を集める 
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市外から遊びに来る人：男性 市外から遊びに来る人：女性 

・・・ イメージ連想の広がりがある言葉 ・・・ イメージ連想の広がりが乏しい言葉 

Ⅱ 詳細版 

（２）フォーカス・グループ・インタビュー（発言の連想３） 

２．言葉を集める 



36 

市内大学生 

・・・ イメージ連想の広がりがある言葉 ・・・ イメージ連想の広がりが乏しい言葉 

Ⅱ 詳細版 

（２）フォーカス・グループ・インタビュー（発言の連想４） 

２．言葉を集める 



  ＩＤ候補 素材 

1 海 空の広がり 光 風が強い 潮の匂い 歩いていける         

2 海側 都心 
夕方通ると外国
みたいな景色 

ジャクジーから見
れる 

富士山 海岸線がきれい 爽やかではない       

3 海を楽しむ 海浜幕張 デートスポット 
稲毛海浜公園の
休める芝生 

海風を受けたサ
イクリング 

眺望（東京、工
場群、富士山） 

工場の夜景 
ポートタワーとセッ
トの景色 

海と空の色   

4 
もう少し前面に出してほしい
海 

たまに行く非日常
（稲毛の海） 

色々なところから
見える 

ハーバーが見える
レストラン 

オーナー気分 潮干狩りもできる 
海と緑は残して
欲しい 

      

5 おしゃれ 
おしゃれな海じゃ
ない 

横浜とは違う 
おしゃれになると
完璧 

            

6 緑ゆたか 
公園が多いのは
魅力 

イメージカラーは
緑 

漫画に出てきそう
な田舎 

田んぼ ホタルを見れる 
海と緑は残して
欲しい 

      

7 自然を感じる 泉自然公園 
ロケ地みたいな田
園風景 

青葉の森「たぬき
に餌付け禁止」 

湿地帯に野鳥 千葉の「葉」は緑 
山はないけれど
（地図で見ると
茶色） 

      

8 緑、森 
子どもを連れて行
ける緑の環境 

緑がベースに街が
つながっている 

千葉の“葉” 奥深い昭和の森           

9 花 桜 ツツジ 
季節ごとに色々
な花が咲く 

街路樹の下、歩
道に花が植えら
れている 

公園 菜の花 潮風でダメになる 菖蒲 あじさい 

10 新鮮な食べ物 魚 野菜 果樹 
愛媛ではイワシの
生は食べたことが
ない 

さんま 梨 
スーパーも安くて
新鮮 

都内より安い 
畑で実っているも
のを買ってくる 

11 安い・新鮮・豊富な食べ物 
卸売市場の海鮮
丼（知られてい
ない） 

魚介、野菜 産地ではない 
スーパーなどで品
揃え豊富 

安くて美味しい
（魚介、野菜） 

地元には売って
ない種類がある 

      

12 子どもと楽しめる 
ミニミニ動物公園
（触れ合える） 

プレイパーク（焚
き火） 

幕張メッセ（家
族で楽しめる） 

イオンモール（1
日楽しめる） 

サイクリング 公園       

13 子どもと楽しめる 
幕張メッセのイベ
ント 

千葉そごうなどの
キッズルーム 

安全な子どもの
浜遊び（稲毛の
浜） 

千葉市動物公
園 

子どもと１日過ご
せるイオンモール 

幕張メッセの日
本最大のフリー
マーケット 

緑の公園（青葉
の森） 

    

ＦＧＩで出た言葉を、素材ごとに共通する要素で括ってみると① 

37 

Ⅱ 詳細版 

（２）フォーカス・グループ・インタビュー（抽出された言葉１） 

２．言葉を集める 



  ＩＤ候補 素材 

14 子どもと楽しめる サイクリング 
公園がいくつもあ
る 

色々な公園に行
けるので飽きない 

動物公園           

15 環境がよい 
公園が広いし、あ
ちこちにある 

遊具のある公園 
子育てするには
恵まれている 

ジョギングができる 静か 自然がある 
買物の途中に寄
れる図書館 

安全   

16 安心できる 
家と家が離れて
いる 

千葉市はごちゃご
ちゃした感じがな
い 

都内の喧噪を逃
れられる 

田舎育ちだから
ほっとする 

静かさ 空間の広さ 
潮の匂いで帰って
きたと思う 

    

17 住んでいると段々よくなる 新鮮な食べ物 
四季折々楽しめ
る 

始発電車で通勤
も楽 

道が広い 
スーパー、ショッピ
ングセンターあり
買物も便利 

公園 
バードウォッチング、
散歩 

桜 景色 

18 生活が充実している 
そこそこ美味しく
て、リーズナブル
な店 

図書館 美術館 ゴルフ テニス 釣り ドライブ 
ＪＡＺＺのイベ
ント 

農園を借りて畑
ができる 

19 恵まれている 遊びたい放題 釣りができる 畑ができる アウトドアができる 
ゴルフ場が30分
圏内 

テニスコートがあ
る 

文化会館など他
の市より手厚く
なっている 

美術館、図書館
（市立と県立で
2つある） 

千葉ロッテとジェフ
がある 

20 おだやか 気候 温暖 
食べ物に昔から
困っていない 

穏やかな人が多
い 

主張したり突き出
てはいない 

天災が少ない 
いい感じで力が
抜けている 

      

21 攻撃的ではない 
猛獣がいない千
葉市動物公園 

                

22 都会 
幕張メッセ（有
名） 

なんでも揃う
（生活便利） 

くぐもった色の海 
都会だけどちょっと
のんびり 

アーバンフライ
ヤー 
外人さんが写真
を撮っていた 

        

23 都会的 幕張メッセ 
幕張新都心のビ
ル群 

区画整理された
マンション 

イオンモール テレビのロケ地 
遊歩道がすごく
整備されていて
綺麗 

      

24 千葉県の都会 古着屋 
赤とんぼ（制服
屋） 

ＣＤ屋 買物や映画 県の施設 ナンパ通り       

25 発展、都心 
都心が複数（千
葉駅周辺・幕
張・蘇我） 

他にないお店 
（ﾊﾟﾙｺ、ｱｳﾄﾚｯﾄ、
話題の店舗の千
葉店） 

遊ぶところがたくさ
ん 飲み屋街 
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Ⅱ 詳細版 

（２）フォーカス・グループ・インタビュー（抽出された言葉２） 

２．言葉を集める 

ＦＧＩで出た言葉を、素材ごとに共通する要素で括ってみると② 



  ＩＤ候補 素材 

26 活気・賑やかさ 
デート、思い出の地 
千葉市動物公園・遊
園地 

大学生が多い稲毛区 
お店がたくさん 千葉駅
周辺 

          

27 最新、先進 
きぼーるのプラネタリウ
ム 

イオンの取り組み（ペット
ボトル回収でポイント還
元） 

日本に２ヶ所しかない
連節バス 

熊谷市長 
国際的になってほし
い 

中央図書館     

28 近代的 
頭上に近代的な千
葉都市モノレール 

都会的で綺麗な幕張新
都心 

ポートタワー周辺のイル
ミネーション 

巨大なイベント会場
（幕張メッセ、ﾎﾟｰﾄｱ
ﾘｰﾅ） 

        

29 古さ 
千葉駅周辺の狭い
道（ごちゃごちゃ） 

子どもと訪れたい千葉城
（歴史） 

亥鼻公園 民間航空発祥の地 
空襲の痕跡（消え
てしまってはいけな
い） 

お祭（妙見大
祭） 

田舎っぽい   

30 新旧の混在 
道が狭くてぎゅうぎゅう
な千葉駅周辺 

ファッション、オフィス街の
新町 

品揃え豊富なイオン
モール 

          

31 多様な生き方ができる 
いろんなライフスタイル
に適応できる 

農村暮らし 
サラリーマンサーファー
（サーファー限界説） 

スポーツ 
海山どちらでもいけ
る 

子育て     

32 中間的 
都会と田舎の間（都
会なのに緑が多い） 

海と緑 
混雑具合もちょうどよい
（東京ほど人が多くな
い） 

          

33 スポーツ・文化施設 
県文化会館での吹
奏楽の大会 

天台（千葉県総合ｽﾎﾟｰ
ﾂｾﾝﾀｰ）の陸上大会 

県内トップの施設 
子どもたちががんばって
きた結果の発表場所 
 

千葉駅伝 
自然が豊かなと
ころのスポーツ環
境 

トライアスロン サイクリングロード 

34 野球を楽しむ 千葉ロッテマリーンズ 
玄人好みの選手がいる球
団 

野球を知らなくてもおも
しろい応援 

家族・地域でファン 
観戦ついでのアウト
レット 

高校野球の思い
出 

社会人野球でニューフェ
イスを発掘 

千葉県総合スポー
ツセンター（天
台） 

35 音楽が盛ん マーチングバンド 音楽教育 
全国レベルの中学校、
高校がある 

吹奏楽 合唱 オーケストラ 
福祉施設でのボランティ
ア演奏 

  

36 盛り上がり 
人、露店がたくさんの
親子三代夏祭り 

市内の花火大会 幕張
ビーチフェスタ 

            

37 乗り物 
アトラクション的な千
葉都市モノレール 

連節バス 幕張へのドライブ           

38 市長や市民が面白い 
物事をはっきり言う熊
谷市長 

市民参画が盛ん（NPO
等） 

官学連携 区と大学の
地域プロジェクト 

          

39 愛されている 
ファンが熱烈な千葉
ロッテマリーンズ 

応援の一体感・華やかさ
があるジェフ千葉 

子どもに人気 キャプテ
ン☆Ｃ 
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Ⅱ 詳細版 

（２）フォーカス・グループ・インタビュー（抽出された言葉３） 

２．言葉を集める 

ＦＧＩで出た言葉を、素材ごとに共通する要素で括ってみると③ 



千葉市らしさをイメージしてもらうため、 FGI対象者に『CHIBAWORD20（チバワード20）』として事
前に20のキーワードを記入してもらった。集計した結果、上位30位は次のとおり。 
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＊ＣＨＩＢＡＷＯＲＤ２０（ＭＡ）　＜フリーワードとして多く挙げられた順にTOTALでソート表示、　単位％＞ ■は属性別TOP10のWORD
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ＴＯＴＡＬ 38 86.8 76.3 73.7 60.5 57.9 52.6 39.5 36.8 34.2 34.2 31.6 31.6 28.9 28.9 26.3 26.3 23.7 23.7 21.1 21.1 21.1 18.4 18.4 15.8 15.8 15.8 15.8 15.8 15.8 15.8

性別
男性 19 78.9 78.9 68.4 57.9 63.2 52.6 42.1 31.6 36.8 42.1 31.6 31.6 36.8 31.6 26.3 36.8 10.5 21.1 10.5 21.1 36.8 26.3 26.3 21.1 10.5 10.5 26.3 26.3 10.5 21.1

女性 19 94.7 73.7 78.9 63.2 52.6 52.6 36.8 42.1 31.6 26.3 31.6 31.6 21.1 26.3 26.3 15.8 36.8 26.3 31.6 21.1 5.3 10.5 10.5 10.5 21.1 21.1 5.3 5.3 21.1 10.5

年代別
２０代 12 100.0 58.3 91.7 58.3 66.7 50.0 50.0 66.7 33.3 41.7 58.3 41.7 50.0 16.7 50.0 25.0 16.7 50.0 16.7 33.3 0.0 33.3 33.3 25.0 8.3 0.0 25.0 25.0 8.3 0.0

３０代 6 83.3 83.3 83.3 83.3 66.7 66.7 66.7 33.3 33.3 16.7 33.3 0.0 16.7 33.3 16.7 16.7 16.7 0.0 33.3 16.7 33.3 16.7 16.7 0.0 16.7 0.0 33.3 16.7 16.7 50.0

４０代 12 66.7 91.7 50.0 58.3 41.7 41.7 16.7 16.7 50.0 16.7 25.0 41.7 25.0 50.0 16.7 16.7 25.0 16.7 25.0 8.3 25.0 16.7 8.3 8.3 33.3 25.0 8.3 16.7 16.7 16.7

５０代 4 100.0 75.0 75.0 50.0 75.0 75.0 50.0 25.0 25.0 25.0 0.0 50.0 0.0 0.0 25.0 50.0 50.0 25.0 25.0 25.0 25.0 0.0 0.0 25.0 0.0 25.0 0.0 0.0 25.0 25.0

６０代 4 100.0 75.0 75.0 50.0 50.0 50.0 25.0 25.0 0.0 100.0 0.0 0.0 25.0 25.0 0.0 50.0 25.0 0.0 0.0 25.0 50.0 0.0 25.0 25.0 0.0 50.0 0.0 0.0 25.0 0.0

FGIグループ別
新住民（男性） 5 80.0 100.0 60.0 80.0 80.0 60.0 40.0 20.0 40.0 40.0 40.0 40.0 20.0 40.0 0.0 20.0 40.0 40.0 0.0 20.0 20.0 20.0 20.0 20.0 40.0 0.0 20.0 20.0 20.0 20.0

子育て層（女性） 5 80.0 100.0 100.0 60.0 60.0 60.0 40.0 60.0 80.0 40.0 20.0 20.0 40.0 80.0 20.0 40.0 40.0 20.0 60.0 0.0 20.0 20.0 0.0 0.0 0.0 20.0 20.0 0.0 20.0 20.0

千葉っ子・女性 5 100.0 60.0 40.0 80.0 40.0 20.0 0.0 20.0 0.0 20.0 0.0 60.0 0.0 20.0 20.0 0.0 60.0 20.0 40.0 20.0 0.0 0.0 20.0 0.0 40.0 0.0 0.0 0.0 20.0 0.0

千葉っ子・男性 4 75.0 100.0 75.0 50.0 50.0 50.0 50.0 25.0 25.0 75.0 0.0 0.0 25.0 25.0 25.0 50.0 0.0 0.0 0.0 0.0 75.0 0.0 0.0 75.0 0.0 50.0 0.0 0.0 25.0 0.0

大学生 9 100.0 44.4 88.9 55.6 66.7 33.3 55.6 55.6 33.3 44.4 55.6 44.4 55.6 22.2 55.6 33.3 11.1 44.4 22.2 33.3 0.0 44.4 33.3 22.2 11.1 0.0 22.2 22.2 0.0 0.0

市外・男性 5 60.0 80.0 60.0 60.0 40.0 80.0 40.0 20.0 40.0 0.0 20.0 0.0 20.0 20.0 0.0 20.0 0.0 0.0 20.0 20.0 60.0 0.0 20.0 0.0 0.0 0.0 40.0 40.0 0.0 60.0

市外・女性 5 100.0 80.0 80.0 40.0 60.0 80.0 40.0 40.0 20.0 20.0 60.0 40.0 20.0 0.0 40.0 20.0 20.0 20.0 0.0 40.0 0.0 20.0 20.0 0.0 20.0 60.0 0.0 20.0 40.0 20.0

出身別
市出身 8 87.5 87.5 100.0 62.5 75.0 25.0 25.0 50.0 37.5 75.0 37.5 37.5 37.5 37.5 25.0 25.0 50.0 50.0 37.5 12.5 12.5 12.5 12.5 25.0 12.5 12.5 0.0 0.0 12.5 12.5

市外出身 30 86.7 73.3 66.7 60.0 53.3 60.0 43.3 33.3 33.3 23.3 30.0 30.0 26.7 26.7 26.7 26.7 16.7 16.7 16.7 23.3 23.3 20.0 20.0 13.3 16.7 16.7 20.0 20.0 16.7 16.7

Ⅱ 詳細版 

（２）フォーカス・グループ・インタビュー（CHIBA WORD 20） 

２．言葉を集める 
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FGIの中で、対象者の方に千葉市からイメージする色とその色を選んだ理由を回答してもらった。 

※当該色を選んだ人の割合  n=38 

2.6% 

15.8% 

5.3% 5.3% 

18.4% 

26.3% 26.3% 

7.9% 

26.3% 

7.9% 

18.4% 

13.2% 

2.6% 2.6% 

0.0% 0.0% 
0.0%

5.0%

10.0%

15.0%

20.0%

25.0%

30.0%

「千葉市を色で表すと？」 （複数回答） 

Ⅱ 詳細版 

（２）フォーカス・グループ・インタビュー（千葉市を色で表すと？） 

２．言葉を集める 

その色をイメージした理由 その色をイメージした理由

ブラウン (C21M90Y100) 幕張の人参畑 ブルー① (C70Y5) 稲毛の海、海浜幕張、おしゃれ、空の広がり、晴れ

レッド (C16M100Y91) チーバくん、京葉線、幕張から見る夕日 ブルー② (C93M29) 海と空、東京と地方の真ん中のイメージ

オレンジ① (M58Y100) 温かい、賑やか、人が集まる ブルー③ (C91M44) 澄んたイメージではない海、伝統、空

オレンジ② (M37Y100) 自然の豊かさと工業的が混ざったイメージ、若さ ピンク① (M39Y9) ほのぼのさ、若々しい、桜、女性

イエロー (M14Y100) 菜の花、混んでいる、中間的、総武線、ジェフ千葉 ピンク② (M43Y18) 千葉ロッテのユニフォーム

グリーン① (C31Y95) 駅伝、ジェフ千葉、街路樹の葉、公園の緑、若葉 ホワイト 千葉ロッテのユニフォーム

グリーン② (C56M3Y100) 緑が多い、自然、ジェフ千葉 グレー (K30)

グリーン③ (C83M36Y96) 緑が豊富、緑が重なるイメージ ブラック (K100)

色（CMYKｶﾗｰ） 色（CMYKｶﾗｰ）



 ワークショップでは、集めた言葉や千葉市のイメージ（市民・市民外）を共有し、千葉市の都市アイデンティティ
に通じる情感・素材の整理を行った。 

 その中で、千葉市の都市アイデンティティ（千葉市らしさ）に通じる内容として、主に次のようなことが存在する
のではないかという認識を確認した。 
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 住みやすい（住んでいると段々よくなる） 
 自然の恵みがある（海と緑の環境） 
 広い公園の存在 
 貝塚の存在（海と山のバランスのとれた稀有な貝塚） 
 一万年前から人が暮らしていた 

 穏やかさ 
 間口が広い（人の受け入れ方など） 
 頼朝を支援した歴史 
 千葉氏の家訓「正直」に通じる気質 

 本格的な 
 求めていたライフスタイルが実現できる（吹奏楽、サーフィン、芸術鑑賞、スポーツ観戦等） 
 県都として施設が充実 
 多様な生き方を享受できる 

 都会的な「のどかさ」「ゆとり」 
 包括的なまちの姿 
 都会（新しいまち）と田舎（古いまち）が存在 
 施設（イベント会場、公園、道路 等）が広大 
 かっこつけていない、ある意味ライフスタイルがおしゃれ（内面、精神面を刺激してくれる） 
 人がのびのび育つ要素がある 

（１）関係者によるワークショップ 

Ⅱ 詳細版 

３．言葉の集約 



言葉を集約する 

フォーカス・グループ・インタビュー 

市内（千葉っ子、子育て層、新住民） 市外（大学生、遊びに来る人） 

既存データ 
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穏やか 
古代から 

人が住まう土地 
多様性ある 

暮らし 
本格的な 

文化・芸術・ｽﾎﾟｰﾂ 

中間的、新旧の顔 住むと段々良くなる 規模の大きさ 

千葉市の都市アイデンティティの素案へ 

市内（統計、市民の声） 市外（雑誌等の外部データ） 

言葉を集める 

Ⅱ 詳細版 

（２）千葉市の都市アイデンティティの方向性 

３．言葉の集約 
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古いものと新しいもの、都会と田舎、様々な融合が魅力を生む街 

海と緑に囲まれながら、本格的な文化・芸術・スポーツを楽しめる街 

素案1 

素案2 

どこにも人を和ます空間がある、市全体がひとつの大きな公園と言える街 素案3 

飾らない、素朴な住民の多い穏やかな都市 素案4 

人が住み続けて一万年の街 素案5 

いろいろなライフスタイルが生まれる街、マルチライフスタイル都市 素案6 

あなたをあなたらしく変える街、自分らしい生き方が見つかる街 素案7 

Ⅱ 詳細版 

（３）千葉市の都市アイデンティティ（素案一覧） 

３．言葉の集約 



古いものと新しいもの、都会と田舎、 
さまざまな融合が魅力を生む街 
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素案1 
“ 中間的、新旧の顔 ” から、千葉市には、海と緑、都会と田舎、先進と古さ、農業と工業、鉄鋼業
までが同居していて、それらが融合して千葉市らしさをつくっている。対立するものが、融合して独自の
世界をつくっている。そんな、排他的でなく何でも受け入れて成長する千葉市の姿をアピールする方向 

対立しているものが違和感なく共存して融合する街。何でも受け入れて成長する、包容力のある都市、千葉市。 

だから、人も、どんな人も温かく受け入れてくれるんだね！ 
縄文からつづく土地柄がそうさせるのか・・ 

Ⅱ 詳細版 

（３）千葉市の都市アイデンティティ（素案１） 

３．言葉の集約 



都市アイデンティティ案 

（千葉市らしさ） 

素材 

市民・市民外 
の発言 

古いものと新しいもの、都会と田舎、 
さまざまな融合が魅力を生む街 

46 

 「千葉市はそれぞれの区で特徴があると思う。田舎っぽい雰囲気と、ビルや団地が多い雰囲気の二極化している。」 
 「東京から友達に「政令指定都市なのにこんなに緑が沢山あるのか」と言われる。」 
 「海浜幕張の辺りは、高層ビル群や近代的なビルがあって、ちょっと非日常を味わえる。」 
 「田舎っぽいだけじゃなくて、都会的な部分もある。今までは都会に行かないとできなかったことも、全部千葉市でできる

。両方融け合っているから住みやすい。」 
 「新しいところと、昔からあるところの差が結構大きいと思う。」 
 「新旧がある街というのは、雑多でごっちゃごっちゃしているイメージもあるけれど、一方では千葉城、亥鼻公園、大賀ハ

ス、千葉神社とか古いものもよく見ると残っている。飲み屋街みたいなごちゃごちゃした古い場所もあるけれど、江戸時代
前からの歴史が残っているというのは面白い。」  

 「鉄の街のイメージがある。当時、家族が川崎製鉄に勤務していたので、すごく馴染みがある。」 
 「千葉市の海は爽やかな海ではない。工場地帯とかＪＦＥとかがあって、横浜とかおしゃれな感じでもない。九十九里

浜のような爽やかな雰囲気の海でもない。海でもちょっと都会的というか、くぐもった感じの色かなと思った。遊びとか泳ぐ
とか楽しむという海のイメージではなくて、工場地帯のクレーンとか沢山建っていて、工場の海というイメージ。」 

 「工業地帯の海なのでよく見ると決して綺麗ではないが、海の広がりや天気の良い日に眺めると自分の中ではとても綺
麗に見える。光と海と、キラキラした感じに映る。」 

都会／田舎／ショッピングモール／歴史を感じる商店街／加曽利貝塚／ 

緑豊かな住環境／JFEスチール／海浜公園／千葉港／工場地帯／ 

近代的な街並み／モノレール／歴史／千葉氏／千葉城／千葉神社／農産物 

「都会や田舎」「新旧」とが対立するのではなく融合している 

排他的でもなく何でも受け入れて成長している 

Ⅱ 詳細版 

（３）千葉市の都市アイデンティティ（素案１） 

３．言葉の集約 



海と緑に囲まれながら、 
本格的な文化・芸術・スポーツを楽しめる街 
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素案2 
“ 本格的な文化・芸術・スポーツ ” から、千葉には、県都として、あらゆる施設やイベントがあり、そ
れがそれぞれ本格的でもある。素晴らしい自然（緑と海）とともに、文化、芸術、スポーツなどの本
格・本物と触れ合える街であることをアピールする方向 

本物・本格が身近にあり、それを日常の中で気軽に楽しめる街、千葉市。 

 

だから、気持ちまで豊かになれる。 
だから、千葉市は子どもがのびのび育つんだ！ 

Ⅱ 詳細版 

（３）千葉市の都市アイデンティティ（素案２） 

３．言葉の集約 



都市アイデンティティ案 

（千葉市らしさ） 

素材 

市民・市民外 
の発言 

海と緑に囲まれながら、 
本格的な文化・芸術・スポーツを楽しめる街 
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 「千葉県文化会館は結構いいホールで好き。」 
 「吹奏楽やオーケストラ、合唱など、制覇しているのは千葉市の学校だったりする。」 
 「千葉市美術館はよく行っている。浮世絵も充実しているし、色々な絵もくる。」 
 「図書館も市立と県立、美術館も市立と県立がある。文化会館もそうだが、大きな建物が２つずつある。普通の市より

は手厚くなっているので、楽しめる。恵まれていると思う。」 
 「カナダに留学していた時があったが、カナダで見たプラネタリウムが最新の設備だった。きぼーるのプラネタリウムの設備が

同じものだったので凄いと思った。」 
 「自宅の前が千葉国際駅伝の第１中継所になっている。ランナーが準備している所が見える。有名な選手が見られる。

一流のものを生で感じられるというのがよい。」 
 「子どもが小学生の時にアクアリンクちばのスケート教室に毎週通っていた。スケートリンクは少ないので茨城など遠くから

通っている人がいたが、近くの人は気軽にできるから良い。」 
 「職場で千葉ロッテを応援するようになって、それからスポーツ観戦が好きになった。」 
 「ジェフやロッテなどチームがあると、応援したりスポーツに触れ合える。選手とコーチが小学校に来て教えてくれたり。この

間、ジェフのマスコットとなでしこジャパンのメンバーが来ていた。」 
 「県内で一番のレストランなどのお店が沢山ある。」 

千葉市図書館／ Qiball（きぼーる）／プラネタリウム／千葉市美術館／ 

県の施設（県立図書館、県文化会館、県立美術館、スポーツセンターなど）／ 

千葉ロッテマリーンズ／ジェフユナイテッド市原・千葉／ 

国際千葉駅伝／アクアリンクちば／幕張メッセ 

 

県都、政令指定都市として、文化・芸術・スポーツの施設やイベントが充実している 

本物・本格的なものが身近にあり、日常の中で気軽に楽しめる 

Ⅱ 詳細版 

（３）千葉市の都市アイデンティティ（素案２） 

３．言葉の集約 



どこにも人を和ます空間がある、 
市全体がひとつの大きな公園と言える街 
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素案3 
“ 規模の大きさ ” から、千葉市には、ビッグスケールな建物がいっぱいある。素晴らしい海岸エリアが
ある。映画のセットにでてくるような田舎もある。公園もいっぱいあり、一人当たりの公園面積は首都
圏政令指定都市の中でも断トツである。千の葉があると言われように豊富な木々が四季を彩る。千
葉市はどこをサイクリングしても楽しく、コースは限りなくある。千葉市は、まさに全体が公園であると言
える。名物のモノレールはアトラクションの入り口のよう。千葉市の持っている楽しさ、素晴らしさをひと
つの巨大な公園（Chiba Park）としてアピールする方向 

千葉市は気持ちを「和ませてくれる」「活気づけてくれる」「リフレッシュしてくれる」場所に溢れている。 

だから、千葉市はワクワクした気分になれるんだ！ 
だから、心地いいんだ！ 

Ⅱ 詳細版 

（３）千葉市の都市アイデンティティ（素案３） 

３．言葉の集約 



都市アイデンティティ案 

（千葉市らしさ） 

素材 

市民・市民外 
の発言 

どこにも人を和ます空間がある、 
市全体がひとつの大きな公園と言える街 
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 「モノレールに乗ってみたらすごいなと思った。全部乗ったら、アトラクションとして楽しめる。」 
 「連節バスは、２つ連なっていてすごいなとびっくりする。他では見たことがない。」 
 「自分だったら千葉ロッテ、幕張のエリア。ロッテ、マリンスタジアム、ついでにエリア一帯、イオンモールも含めてドンとまとめて。」 
 「果物狩りとかが市内でできるというのが意外と盲点だった。」 
 「千葉市動物公園は、触れ合えるし、花は綺麗だし、野鳥はいっぱい来ている。春は桜、夏はさつき、秋はもみじも綺麗。」 
 「車窓から夕日とか眺めると綺麗な場所が結構ある。千葉市で富士山がこんなに綺麗に見えるとは思わなかった。」 
 「大賀ハスは好きなんですよ、花が開く音が好きです。」 
 「昭和の森公園にホキ美術館があるのでよく行くし、泉谷公園はホタル狩りができる。」 
 「知人が県外から千葉市に来るとまずはポートタワーに連れていき、上ったりする。千葉市が見渡せるから。」 
 「青葉の森にはたぬきがいる。公園の中に湿地帯があり、そこで野鳥とかを見たことがあり自然を感じた。」 
 「千葉ロッテ。野球を全然知らない人でも面白い。ライブみたいに面白い。野球を知らなくても馬鹿騒ぎができる。」 
 「歩道が綺麗に整備されていてジョギングもできるし、海から市の終わりくらいまでのかなりの距離があるので素晴らしい。」 
 「花見川のサイクリングロードを走ったりする。」 
 「稲毛とかの浜辺は岩場がなく、子どもが浜遊びをするのに安全だし、近い。」 
 「ポートタワーの下が潮干狩りの穴場になっている。」 

海／海浜公園／稲毛ヨットハーバー／夕陽／海越しの富士山／ 

花見川サイクリングロード／モノレール／連節バス／ 

千葉市動物公園／昭和の森公園／大賀ハス／ 

QVCマリンフィールド／フクダ電子アリーナ／イオンモール幕張新都心／幕張メッセ 

 

千葉市は広く、エリアごとに地域の特色が異なる 

市全体でみると、様々な素材が集積したひとつの大きな公園のよう 

Ⅱ 詳細版 

（３）千葉市の都市アイデンティティ（素案３） 

３．言葉の集約 



飾らない、素朴な住民の多い穏やかな都市 

51 

“ 穏やか ” から、千葉氏の持っていた「正直（オネスト）」の信条・気質と、今の千葉人の中にある 
飾らない、かっこつけない、素直な人柄・性格を合わせてアピールする方向 

千葉氏の信条、戦が少ない、美しい自然に囲まれた、温暖な気候が生んだ素直な人々に溢れる街、千葉市。 

だから、肩肘張らないで住める街。どんな人も住みやすい街なんだね！ 
 

Ⅱ 詳細版 

素案4 

（３）千葉市の都市アイデンティティ（素案４） 

３．言葉の集約 



都市アイデンティティ案 

（千葉市らしさ） 

素材 

市民・市民外 
の発言 

飾らない、素朴な住民の多い穏やかな都市 

52 

 「土地柄か、わりと控えめな人が多いような気がする。新しい人もおおらかに受け入れるような。」 

 「気候も温暖だし、海の物も山の物も取れるので、食べ物には昔から困っていないので、穏やかな人が多いイメージ。」 

 「攻撃的じゃないというか、平和的。」 

 「あまり主張しすぎないところが千葉市っぽい。」 

 「すごくおしゃれな人は東京で買い物をするだろうけど、自分は千葉市でちょうどいいかなと思う。」 

 「千葉市は天災が無く、台風が来てもそんなに被害は無いので、のんびりした人が多い。わりとおっとりしていると思う。」 

 「横浜の人だと『私は横浜に住んでいます』みたいな。千葉市の人は力がいい感じで抜けている。」 

 「特別何がというわけではないが、住みやすいし、都内の喧騒を逃れて千葉に帰ってくるとほっとする。」 

 「都会は便利だし羨ましいと思うことはよくあるが、でも自分が住むのはこういう所がどうやら自分が好きなんだと思う。」 

 「安心できるほのぼのさがある。」 

温暖な気候／天災が少ない土地／ 

海や里山等の豊かな自然環境／空間的な広さ／ 

穏やかな気質／のんびりした雰囲気／ 

千葉氏の「正直」の思想 

住んでいる人も、街も、のんびり、おおらか。 

都会ではあるけれど、肩肘を張らないで住める街 

 

Ⅱ 詳細版 

（３）千葉市の都市アイデンティティ（素案４） 

３．言葉の集約 



人が住み続けて一万年の街 

53 

一万年間、食、気候、景観など全ての面で人に快適な生活を与える街、千葉市。 

だから、住みやすいんだ！ だから、人も土地もあったかい。  
住みやすさ、一万年の証明だね！ 

“ 古代から人が住まう土地 ” から、世界でもまれな、海と山の遺物が両方バランスよく発掘された
「貝塚」と、縄文から今につづく、人が住む上での自然の恵み（食、気候、景観など全ての面で）の
素晴らしさをアピールする方向 

Ⅱ 詳細版 

素案5 

（３）千葉市の都市アイデンティティ（素案５） 

３．言葉の集約 



都市アイデンティティ案 

（千葉市らしさ） 

素材 

市民・市民外 
の発言 

人が住み続けて一万年の街 

54 

 「気候も温暖だし、海の物も山の物も取れていた。食べ物には昔から困っていないので、穏やかな人が多いイメージ。」 

 「自然もいいし、食べ物は美味しいし、衣食住どれを取っても良い。」 

 「東北や北関東に住んだとき、温暖差があるなど気候の違いをすごく感じた。千葉市は暖かい所。」 

 「色々なものを総合した住みやすさを感じる。東京に比べて物価が安いとか。だけど、そこそこ色々な物が揃っている。」 

 「千葉市の卸売市場は安くておいしいと聞いていた。やっぱり海鮮丼だと思う。ネタが新鮮。市場からセリに上がって、仲卸

が直接さばいたものを食べられる。」 

 「子どもの時は、旧道の１４号沿いの海が遠浅で波があって、その先に竹ひごを挿して海苔を作っていた。そこの海からの

水が、夜とかは月の光が映ってすごく綺麗だった。それで海苔の香りがして、幕張はすごい綺麗な所だった。」 

 「千葉市に引っ越して来た３０年位前は、緑が近くにあって、リスがそこら辺にいて、ちょっと行くと筍が採れるし、タラの芽も

採れる所だった。海も近いし、野菜も美味しいし物価も安いし空気も美味しい。都会に行こうと思えば電車１本で出られ

るので『こんなにいい場所は無い』と思った。」 

 「田舎の方に行くとロケで使われそうな田舎の風景があるので、そこがいいと思う。」 

温暖な気候／天災が少ない土地／いくつもの貝塚／ 

海／潮風・海の香り／美しい夕陽の景色／ 

新鮮な海の幸／採りたての野菜や果物／ 

豊かな緑／広い公園の木々や花／田舎の風景 

太古から人々の生活が営まれてきたことが実証する住みやすい土地 

自然の恵みあふれる土地での快適で豊かな生活 

Ⅱ 詳細版 

（３）千葉市の都市アイデンティティ（素案５） 

３．言葉の集約 



いろいろなライフスタイルが生まれる街、 
マルチライフスタイル都市 

55 

“ 多様性ある暮らし ” から、九十九里浜に近接し、都会と自然を行き来するのに最適なところ。
都市ライフと自然ライフが共存する街が生む、住む人の多様な、ダイナミックなライフスタイルに注目し
てアピールする方向 

Ⅱ 詳細版 

素案6 

（３）千葉市の都市アイデンティティ（素案６） 

３．言葉の集約 

都市ライフと自然ライフが共存し、多様でダイナミックな生活を与えてくれる都市、千葉市。 

だから、人が活き活きしてるんだ！ 住む人の生活のフィールドが広い。 
せせこましくない、大自然の中にある大都市。だから、住みやすい！ 



都市アイデンティティ案 

（千葉市らしさ） 

素材 

市民・市民外 
の発言 

いろいろなライフスタイルが生まれる街、 
マルチライフスタイル都市 

56 

 「千葉駅なら始発電車もあるから会社のある錦糸町まで座って行けるし、沿線なので通勤時間も短くなる。」 

 「千葉市で100円で買えるアスパラが東京では300円。生活するには千葉市のほうが良いと考え始めた。」 

 「子どもがいたので、教育環境も考えて、都会だけど、ちょっとのんびりしている千葉市にした。」 

 「遊びたい放題。自然、アウトドアが良かったので恵まれていると思った。趣味が多く、自分は絵も音楽もやるので、色々
な部分で恵まれている。」 

 「小型船舶免許を取り、プレジャーボートを買って、ゴルフスクールに妻と一緒に通ってコースを周って、結構楽しめるなと
思った。千葉市じゃなかったら、そういうことをしなかったと思う。」 

 「千葉市は静かさや空間の広さなどほっとする。今の家の環境が自分には合っているなと思う。」 

 「住み方を見つけられる感じ。ちょっと田舎へ行けば田舎ライフもできるし、通勤の心配があるのなら幕張とか東京よりに
行けば良いし、海が好きな人は海の方へいけば良い。いろいろな人のライフスタイルに適応できる。」 

 「自分はサラリーマンサーファー。週末は毎回海には行きたい、波が良い時はできれば平日も行きたい。自宅を千葉市に
選んだのもその理由がある。」 

 「ホタルも出るし、いわゆる漫画に出てくるような田舎。そういうのが好きな人にとっては最高の場所。」 

海／海浜公園／南房総や九十九里へのアクセスの良さ／ 

四季折々の自然／農園／田舎ライフ／広大で緑豊かな公園／ 

安くて新鮮な魚や野菜／都内への通勤／子育て環境／昭和の森公園／ 

ドライブ／アウトドア／ゴルフ／サーフィン／ヨットハーバー／バーベキュー 

都市ライフと自然ライフが共存する 

いろいろな人の多様なライフスタイルに適応できる 

Ⅱ 詳細版 

（３）千葉市の都市アイデンティティ（素案６） 

３．言葉の集約 



あなたをあなたらしく変える街、 
自分らしい生き方が見つかる街 
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“ 住むと段々良くなる ” から、グループインタビューの“住んでいると、だんだんよくなる”“千葉に住んで、
変わったねと言われる”などの言葉で代表される、千葉市に暮らす、千葉市に住むことによる目に見えな
い効果、効用を分析してアピールする方向 

知らず知らず、自分に素直になって、心の底から元気になる街、千葉市。 

だから、みんな伸び伸びしてるんだ！千葉のいろいろな環境が人を変えてくれんだ。 
千葉氏のオネストが、そんな力を与えているのかもしれない。 

Ⅱ 詳細版 

素案7 

（３）千葉市の都市アイデンティティ（素案７） 

３．言葉の集約 



都市アイデンティティ案 

（千葉市らしさ） 

素材 

市民・市民外 
の発言 

あなたをあなたらしく変える街、 
自分らしい生き方が見つかる街 
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 「住んでみるとゴルフ場もテニスコートもあるし、農園も借りてやったし、釣りに行くのも九十九里まで車で３０分で行ける。ち
ょっとドライブで１時間も走れば南房総にも行ける。そういう意味では、千葉にきて良かったと思っている。遊びたい放題。自
分は趣味が多く、絵も音楽もやるが、色々な部分で恵まれている。」 

 「住んでいるとだんだん良くなっていった。小型船舶免許を取り、プレジャーボートを買って、ゴルフスクールに妻と一緒に通って
コースを周って、結構楽しめるなと思った。千葉市じゃなかったら、そういうことをしなかったと思う。」 

 「景色や花が綺麗な場所が好き。写真を取るのも好きなので、絵になる場所が近い所にあってよかったと思う。」 
 「ヨットハーバーが見える風景が自分には憧れ。自分はヨットを持っていないが、ハーバーが見えるレストランがあり、自分がヨッ

トを持っている気分になる。月に１回くらいそんな気分を味わっている。」 
 「海浜幕張のホテルの最上階で、窓際に座ってお茶とかケーキを食べながら夕日を見るのがとても好き。」 
 「自分好みのブランド古着店を見つけて、千葉駅周辺に月に１回ぐらい行くようになった。」 
 「幕張のイオンモールに行く。ふつうのイオンとは違って、ハワイやスウェーデンの専門雑貨屋とかこだわりのお店があるから。」 
 「家族全員で千葉ロッテマリーンズのファンクラブに入っていた。」 
 「ジャズのイベントを秋にやるので参加してみようかな。」 
 「最近はご無沙汰していたが、時間が出来たので、サッカーは見に行こうかなと思う。」 

海／海浜公園／稲毛ヨットハーバー／幕張の夕陽／緑豊かな公園／農園・畑／ 

ゴルフ／テニス／サイクリング／アウトドア／観光農園／ 

スポーツ観戦／文化・芸術施設／イベント参加／新鮮な食材／ 

美味しくて手頃な飲食店／ショッピング／イオンモール幕張新都心 

やりたかったことが実現できる、やりたいことが見つかる 

千葉市に住んでいると、自分らしい生き方ができる 

Ⅱ 詳細版 

（３）千葉市の都市アイデンティティ（素案７） 

３．言葉の集約 
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Ⅱ 詳細版 

（４）千葉市の都市アイデンティティに関連する素材（地域資源）の抽出 

３．言葉の集約 

※印は重複している素材 

都市アイデンティティ素案 素材の要素 素材検討案 抽出15素材

歴史（千葉氏等）

生産都市

スポーツ関連施設

文化・芸術関連施設

みんなが遊び、楽しめる場所

都市公園

温暖な気候

千葉氏の気質

食物の多様性（貝塚）

温暖な気候

都市と自然

子育てからシニアまで

都市と自然

体を動かす環境

●加曽利貝塚　※

●昭和の森公園

●ビーチ（海浜公園）

●アウトドア

●観光農園

●ショッピング

●サイクリング

素案３

どこにも人を和ます空間がある、

市全体がひとつの大きな公園と

言える街

・モノレール（世界最長の懸垂式モノレール）

・千葉市動物公園（昭和60年に開園。レッサーパンダやハシビロコウが有名。現在、リスタート構

想を策定し、大幅なリニューアルを計画中。）

・大賀ハス（昭和26年に千葉市検見川で発掘された2000年以上前のハスの実が発芽・開花

した古代ハス。世界最古の花である。）

素案７

あなたをあなたらしく変える街、自

分らしい生き方が見つかる街

・観光農園（政令市でありながら、身近にある自然を満喫できるひとつの象徴。）

・ショッピング（臨海部のショッピングモール等や、千葉駅周辺の大型百貨店など、充実したショッ

ピングライフを楽しめる。）

・サイクリング（花見川サイクリングロードは、検見川の浜を起点に花見川沿いを上流まで上る人

気のサイクリングロード。また、市内の道路にも専用レーンを増設中で、将来的には市内各所を結

ぶ計画もある。）

素案５

人が住み続けて一万年の街

・加曽利貝塚（貝塚の密集度が最大の千葉市において最大規模を誇る貝塚。今から約5千年

前から約3千年前までの2千年間にわたって形成される。国指定史跡・日本の歴史公園百選・ち

ば遺産百選に指定されている。「特別史跡（国宝の扱い）」の指定を目指し、積極的なＰＲ

展開を開始した。）

素案６

いろいろなライフスタイルが生まれ

る街、マルチライフスタイル都市

・昭和の森公園（市内最大の公園。高台にあり九十九里を一望できる。広大な芝生やアスレ

チックがあり、市民の憩いの場であるのはもちろん、毎年2月に開催される「千葉国際クロスカント

リー大会」には国内外のトップ選手が集まるほか、園内ランニングロードは、観光庁公認のランニン

グロードに認定される。日本の都市公園百選に指定されている。）

・海浜公園（稲毛・検見川・幕張に亘る日本一の人工海浜をもつ。プールやBBQ広場、アスレ

チック、フラワーミュージアムなどの施設があるだけでなく、日本の民間航空の発祥の地だったり、日

本の白砂青松百選に選ばれるなど、多面性も。）

・アウトドア（海と緑を存分に満喫できるだけのフィールドが千葉市にはあるというイメージ。）

●幕張メッセ

●加曽利貝塚

●千葉氏

●蘇我副都心

●幕張メッセ　※

●千葉市美術館

●プロスポーツ

●千葉モノレール

●千葉市動物公園

●大賀ハス

●千葉氏　※

素案２

海と緑に囲まれながら、本格的な

文化・芸術・スポーツを楽しめる

街

・幕張メッセ（日本初のコンベンションセンター。日本最大級のフリーマーケット(5月)や東京ゲーム

ショー、ニコニコ超会議の会場でも知られる。公共建築百選に選ばれている。）

・千葉市美術館（房総ゆかりの作品や近世・現代美術品、特に浮世絵のコレクションが充実し

た美術館。先日も舛添東京都知事が来訪し、オリンピックの際に首都圏の美術館・博物館回遊

構想を打ち出した。）

・プロスポーツ（千葉市は、プロ野球とJリーグが両方楽しめる都市であり、そのための施設も充

実。）

・きぼーる（参加体験型の科学館。100万個を超える星空が楽しめる巨大プラネタリウムが人

気。）

素案１

古いものと新しいもの、都会と田

舎、様々な融合が魅力を生む街

・幕張新都心（JR海浜幕張駅を中心に、職・住・学・遊が融合した都心地区。幕張メッセやイ

オンモール、アウトレット、QVCマリンフィールド、幕張ベイタウンなどがある。）

・幕張メッセ

・加曽利貝塚

・千葉氏

・蘇我副都心（JR蘇我駅を中心に、戦後復興の中核をなした鉄鋼業（JFEスチール千葉工

場）などの工業地帯と、大規模なスポーツ公園やショッピングモールが整備されたエリア）

素案４

飾らない、素朴な住民の多い穏

やかな都市

・千葉氏（桓武平氏の流れをくみ、1126年に亥鼻に本拠を構える。源頼朝を支援し、鎌倉幕

府設立に貢献。千葉の都市としての礎を築く。一族は、東北から九州にかけて活躍した。認知度

は非常に低いが、千葉市として是非ＰＲを進めたい素材。）

千葉市素材の抽出にあたっては、千葉市らしさを表す言葉を集め、都市アイデンティティ素案に関連性が強いものや多く
の人に認知されているものかの観点等から検討を行った。検討のフローおよび視点の整理表は次のとおりである。 

ア
ン
ケ
ー
ト
対
象
と
し
て
15

素
材
を
抽
出 

多
く
の
人
に
認
知
さ
れ
て
い
る
と
想
定
さ
れ
る
素
材
や 

千
葉
市
の
特
徴
的
な
素
材
を
抽
出 
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千葉氏（ちばうじ） 知る人ぞ知る千葉市の礎を築いた武士団 素材1 

Ⅱ 詳細版 

素材2 

素材3 

素材4 

素材5 

素材6 

素材7 

素材8 

素材9 

素材10 

素材11 

素材12 

素材13 

素材14 

素材15 

加曽利貝塚  世界でも最大規模 縄文人の暮らしの証 

蘇我副都心  近代化を支えた鉄鋼業の街から未来の副都心へ 

幕張メッセ  多彩なイベントが目白押し 日本を代表するコンベンションセンター 

千葉市美術館 建物自体がアートしている美術館 

プロスポーツ  ホームタウンの誇り高きプロチーム 

千葉市動物公園 動物も自然も癒し系 みんなの憩いの動物公園 

千葉モノレール  懸垂式で世界最長！空を駆けるモノレール 

大賀ハス  古（いにしえ）の息吹を伝えるロマンの花 

昭和の森公園  東京ドーム21個分の自然空間 お気に入りの過ごし方がみつかるはず 

ビーチ  楽しみ方満載 総延長４３２０ｍに及ぶ日本一の人工海浜 

アウトドア  都会の中の海や里山で遊びたい放題 

サイクリング  すいすい走れる！ベイサイドや里山のサイクリングコース 

ショッピング  話題のショッピングモールから老舗銘店まで買い物スポットがたくさん 

観光農園  政令市の中にあります。旬の味覚 

（５）千葉市の都市アイデンティティに関連する素材とキャッチコピー案 

３．言葉の集約 



項目 
実施設計概要 

市政モニターアンケート WEBモニターアンケート 

調査手法 
千葉市のホームページ上によるアンケート 
（モニター専用画面） 

インテージグループのWEBアンケート 

実施期間 平成26年10月1日～7日 平成26年10月10日～14日 

調査対象者 

千葉市在住の18歳以上の男女個人 関東（東京都、千葉県、埼玉県、神奈川県、茨城県）在住の 
18歳以上79歳以下の男女個人 
＜除外条件＞ 市場調査、広告、マスコミは除く 

抽出リソース 千葉市の市政モニター インテージ社WEBモニター（マイティモニター） 

設計ｻﾝﾌﾟﾙ数 

4,000サンプル 
 
 
 
 
 

3,000サンプル（市内1,000、市外2,000） ＊割付は次のとおり 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

回収ｻﾝﾌﾟﾙ数 1,311サンプル 3,274サンプル 

設問数 10問 30問 

市政モニターアンケート、およびインテージリサーチ社によるWEBモニターアンケートの２本により、 
都市アイデンティティ素案の言葉の検証を行った。 

（１）調査実施概要（設計） 
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Ⅱ 詳細版 

４．言葉の検証 

サンプル割付 計 10・20代 30代 40代 50代 60代以上

市内計 1,000 200 200 200 200 200

千葉市 中央区 200 40 40 40 40 40

千葉市 花見川区 180 36 36 36 36 36

千葉市 稲毛区 160 32 32 32 32 32

千葉市 若葉区 160 32 32 32 32 32

千葉市 緑区 140 28 28 28 28 28

千葉市 美浜区 160 32 32 32 32 32

市外計 2,000 400 400 400 400 400

千葉県（千葉市除く） 400 80 80 80 80 80

東京都 600 120 120 120 120 120

埼玉県 400 80 80 80 80 80

神奈川県 400 80 80 80 80 80

茨城県 200 40 40 40 40 40



設問分類 
設問内容 

市政モニター WEBモニター 

本人属性 性別 
年代 
居住年数 
通勤・通学先 
子育て経験 

性別 
年代 
居住地 
居住年数 
通勤・通学先 
子育て経験 

千葉市との関わり － 千葉市に対する親しみ度 
千葉市に対する来訪意向 
千葉市に対する居住意向度または継続居住意向 

千葉市素材の受容性  
【15素材】 

－ 独自性 
好意度 
千葉市への来訪意向（市外） 
千葉市素材への来訪意向（市内） 
千葉市への継続居住意向（市内） 
千葉市の特徴的素材への関心内容 

素材キャッチコピー案の受容性 － 素材キャッチコピー案に対する好感（評価） 

都市アイデンティティ素案の受容性 
【７素案】 

共感度 独自性 
共感度 
千葉市への来訪意向（市外） 
千葉市への居住意向（市外）または継続居住意向（市内） 

千葉市に対するイメージ － 千葉市に対するイメージ全般（自由記述） 

（１）調査実施概要（設問内容） 

62 
＊ 詳細は参考資料のアンケート調査画面を参照 

Ⅱ 詳細版 

４．言葉の検証 
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10-20代 30代 40代 50代 60代以上 計 10-20代 30代 40代 50代 60代以上 計

千葉市民 1,126 116 111 110 106 112 555 134 112 107 108 110 571

中央区 214 22 21 22 19 18 102 25 20 21 23 23 112

花見川区 199 22 20 20 20 20 102 24 20 18 16 19 97

稲毛区 188 22 19 19 17 18 95 23 19 17 18 16 93

若葉区 176 16 16 19 18 19 88 21 19 17 14 17 88

緑区 159 13 16 14 15 17 75 21 15 15 16 17 84

美浜区 190 21 19 16 17 20 93 20 19 19 21 18 97

市外合計 2,148 216 220 208 216 212 1,072 225 214 220 210 207 1,076

県内（千葉市外）合計 439 46 42 45 45 41 219 44 44 44 44 44 220

県外合計 1,709 170 178 163 171 171 853 181 170 176 166 163 856

東京都 632 65 65 64 62 60 316 67 63 64 62 60 316

埼玉県 433 41 48 42 43 44 218 45 41 45 43 41 215

神奈川県 431 43 44 39 45 44 215 48 42 45 40 41 216

茨城県 213 21 21 18 21 23 104 21 24 22 21 21 109

回答者合計 3,274 332 331 318 322 324 1,627 359 326 327 318 317 1,647

女男

10-20代 30代 40代 50代 60代以上 計 10-20代 30代 40代 50代 60代以上 計

千葉市民 1,311 24 132 157 72 247 632 46 261 206 105 61 679

中央区 308 6 37 44 19 44 150 11 69 46 19 13 158

花見川区 216 6 25 22 16 35 104 8 44 33 16 11 112

稲毛区 185 4 23 17 7 32 83 11 38 30 17 6 102

若葉区 196 4 11 18 9 51 93 7 41 26 18 11 103

緑区 154 0 15 21 8 23 67 4 36 24 15 8 87

美浜区 252 4 21 35 13 62 135 5 33 47 20 12 117

男 女

１．市政モニターアンケート回答者 

２．インテージリサーチ社によるWEBモニターアンケート回答者 

（２）アンケート調査回答者数 

Ⅱ 詳細版 

４．言葉の検証 
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① 市政モニターアンケート回答者 

② インテージリサーチ社によるWEBモニターアンケート回答者 

（２）アンケート調査回答者数（構成比） 

性別年代 居住地 千葉市居住年数 通勤・通学先 子育て経験 

性別年代 千葉市居住年数 通勤・通学先 子育て経験 

Ⅱ 詳細版 

４．言葉の検証 
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（２）アンケート調査回答者数（ WEBモニターの千葉市に対する意識） 

Ⅱ 詳細版 

４．言葉の検証 

【居住（継続居住）意向】

（実数）

TOTAL 3274 42.7

市内 1126 89.6

県内 439 28.9

県外 1709 15.3

居住地域

そう思う合計％
（とてもそう思う

＋そう思う
＋ややそう思う）

とてもそう思う そう思う ややそう思う あまりそう思わない そう思わない

8.5

22.6

2.5

0.8

17.9

42.5

10.5

3.7

16.3

24.6

16.0

10.9

32.6

8.0

43.3

46.0

24.7

2.4

27.8

38.7

(%)

【来訪意向】

（実数）

TOTAL 2148 46.4

県内 439 56.0

県外 1709 43.9

居住地域

そう思う合計％
（とてもそう思う

＋そう思う
＋ややそう思う）

とてもそう思う そう思う ややそう思う あまりそう思わない そう思わない

3.9

6.6

3.2

14.3

20.1

12.9

28.1

29.4

27.8

37.6

33.3

38.7

16.1

10.7

17.4

(%)

【千葉市への親しみ】

（実数）

TOTAL 3274 58.9

市内 1126 89.0

県内 439 57.9

県外 1709 39.4

居住地域

親しみがある合計％
（とても親しみがある

＋親しみがある
＋やや親しみがある）

とても親しみがある 親しみがある やや親しみがある あまり親しみはない 親しみはない

10.2

23.7

5.0

2.6

22.7

40.9

22.1

10.8

26.1

24.4

30.8

26.0

26.1

9.0

26.9

37.2

15.0

2.0

15.3

23.5

(%)



５．WEBモニターアンケート結果 

66 

調査画面で都市アイデンティティ素案を提示するにあたり、具体的に理解いただくために、それぞれの素案が表現するイメージを補足する
説明文と画像を表示した。素案の説明画面は、次のとおりである。 

（１）都市アイデンティティ素案【７素案】（調査における素案の提示方法） 

素案１ 素案２ 素案３ 

素案４ 素案５ 素案６ 

素案７ 

Ⅱ 詳細版 



（％）

TOTAL
（実数）

素案１

古いものと新しい
もの、都会と田
舎、さまざまな融
合が魅力を生む
街

素案２

海と緑に囲まれ
ながら、本格的
な文化・芸術・ス
ポーツを楽しめる
街

素案３

どこにも人を和ま
す空間がある、
市全体がひとつ
の大きな公園と
言える街

素案４

飾らない、素朴な
住民の多い穏や
かな都市

素案５

人が住み続けて
一万年の街

素案６

いろいろなライフ
スタイルが生ま
れる街、マルチラ
イフスタイル都市

素案７

あなたをあなたら
しく変える街、自
分らしい生き方
が見つかる街

3274 63.7 67.7 60.0 47.8 51.6 59.3 55.5

男性 1627 59.9 64.9 56.0 44.0 48.2 55.8 51.3

女性 1647 67.5 70.6 63.9 51.7 54.9 62.8 59.7

10･20代 691 65.4 71.1 61.2 48.3 52.7 62.7 58.2

30代 657 62.4 69.6 59.2 47.8 52.5 58.9 56.0

40代 645 59.7 64.8 55.0 44.8 47.1 55.8 52.1

50代 640 62.5 67.7 59.4 45.8 51.4 60.2 54.7

60代以上 641 68.6 65.4 64.9 52.4 54.0 58.8 56.5

男性・10･20代 332 65.1 70.8 59.3 44.9 53.3 62.1 59.3

男性・30代 331 56.8 66.5 54.4 43.2 48.9 52.0 51.1

男性・40代 318 53.8 60.7 50.9 39.9 42.5 51.6 43.4

男性・50代 322 60.3 68.0 57.1 40.7 47.8 59.3 52.5

男性・60代以上 324 63.6 58.3 58.0 50.9 48.2 54.0 50.0

女性・10･20代 359 65.7 71.3 63.0 51.5 52.1 63.2 57.1

女性・30代 326 68.1 72.7 64.1 52.5 56.1 66.0 61.0

女性・40代 327 65.4 68.8 59.0 49.5 51.7 59.9 60.6

女性・50代 318 64.8 67.3 61.6 50.9 55.0 61.0 56.9

女性・60代以上 317 73.8 72.6 71.9 53.9 59.9 63.7 63.1

子育て経験あり 1773 65.2 67.5 61.5 47.9 51.5 59.9 55.6

子育て経験なし 1501 62.0 68.0 58.1 47.8 51.6 58.6 55.5

市内 1126 76.5 81.5 72.3 57.4 65.0 72.9 66.6

市外（県内） 439 58.3 67.9 60.4 45.3 49.0 54.0 51.9

市外（県外） 1709 56.8 58.6 51.7 42.2 43.4 51.7 49.2

＊　表中の％は「とてもそう思う」「そう思う」「ややそう思う」の合計値

＊　表中の色網掛けは、TOTALと比べて統計的に高いもの（■＞■＞□）、低いもの（■＜■＜□）を表している。

居住地

独自性

TOTAL

性別

年代

性年代

子育て経験
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都市アイデンティティ７素案それぞれについて、他の地域ににない千葉市らしいものかどうか（独自性：「とてもそう思う」「そ
う思う」「ややそう思う」と回答した割合の合計値）を確認した。 

 素案２（67.7％）および 素案１（63.7％）が上位となっている。 

 素案１・素案２ともに『女性』や『市内』から支持されているが、素案１は『60代以上』、素案２は『10・20代』の支
持が高い。 

Ⅱ 詳細版 

５．WEBモニターアンケート結果 

（１）都市アイデンティティ素案【７素案】（５指標結果 独自性） 



（％）

TOTAL
（実数）

素案１

古いものと新しい
もの、都会と田
舎、さまざまな融
合が魅力を生む
街

素案２

海と緑に囲まれ
ながら、本格的
な文化・芸術・ス
ポーツを楽しめる
街

素案３

どこにも人を和ま
す空間がある、
市全体がひとつ
の大きな公園と
言える街

素案４

飾らない、素朴な
住民の多い穏や
かな都市

素案５

人が住み続けて
一万年の街

素案６

いろいろなライフ
スタイルが生ま
れる街、マルチラ
イフスタイル都市

素案７

あなたをあなたら
しく変える街、自
分らしい生き方
が見つかる街

3274 65.8 69.4 61.5 47.1 51.7 61.5 59.0

男性 1627 61.6 66.4 55.9 43.2 47.8 57.3 54.3

女性 1647 69.9 72.4 67.0 51.0 55.6 65.6 63.8

10･20代 691 66.4 71.9 62.2 47.3 50.5 63.2 59.0

30代 657 62.4 71.5 60.1 46.4 52.5 60.3 60.4

40代 645 63.9 66.7 57.4 45.0 49.8 59.1 56.7

50代 640 64.2 68.8 60.8 45.2 52.2 63.0 58.8

60代以上 641 71.9 68.0 67.1 51.6 53.7 61.9 60.2

男性・10･20代 332 66.6 72.3 56.9 44.3 49.7 61.5 58.7

男性・30代 331 56.8 67.1 53.5 41.4 49.6 55.6 55.9

男性・40代 318 57.6 62.6 51.6 40.6 45.3 53.8 48.1

男性・50代 322 60.9 67.7 57.8 40.4 47.8 60.9 55.3

男性・60代以上 324 66.1 62.0 59.9 49.1 46.3 54.9 53.1

女性・10･20代 359 66.3 71.6 67.1 50.1 51.3 64.9 59.3

女性・30代 326 68.1 76.1 66.9 51.5 55.5 65.0 65.0

女性・40代 327 70.0 70.6 63.0 49.2 54.1 64.2 65.1

女性・50代 318 67.6 69.8 63.8 50.0 56.6 65.1 62.3

女性・60代以上 317 77.9 74.1 74.5 54.3 61.2 69.1 67.5

子育て経験あり 1773 67.7 69.7 63.5 47.4 51.8 62.8 60.2

子育て経験なし 1501 63.5 69.2 59.2 46.8 51.6 60.0 57.7

市内 1126 76.9 82.6 73.0 56.3 64.9 74.2 66.9

市外（県内） 439 61.7 67.0 59.5 45.3 50.3 55.6 58.5

市外（県外） 1709 59.5 61.4 54.5 41.5 43.4 54.7 54.0

＊　表中の％は「とてもそう思う」「そう思う」「ややそう思う」の合計値

＊　表中の色網掛けは、TOTALと比べて統計的に高いもの（■＞■＞□）、低いもの（■＜■＜□）を表している。

居住地

WEBモニター

共感度

TOTAL

性別

年代

性年代

子育て経験
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都市アイデンティティ７素案それぞれについて、共感できるかどうか（共感度：「とてもそう思う」「そう思う」「ややそう思う」
と回答した割合の合計値）を確認した。 

 素案２（69.4％）および 素案１（65.8％）が上位となっている。 

 独自性同様に、素案１・素案２は『女性』や『市内』から支持されている。また、素案１は『60代以上』、素案２
は『女性』や『10～30代』等からの支持も高い。 

Ⅱ 詳細版 

５．WEBモニターアンケート結果 

（１）都市アイデンティティ素案【７素案】（５指標結果 共感度：市政モニターとの共通設問） 
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都市アイデンティティ７素案それぞれについて、共感できるかどうか（共感度：「とてもそう思う」「そう思う」「ややそう思う」
と回答した割合の合計値）を確認した。 

 素案１（77.0％）および 素案２（66.6％）が上位となっている。 

 素案１・素案２は『女性』から支持されている。素案１は『子育て経験者』等からの支持も高い。 

Ⅱ 詳細版 

※ 市政モニターアンケート結果 

（１）都市アイデンティティ素案【７素案】（共感度：WEBモニターとの共通設問） 

（％）

TOTAL
（実数）

素案１

古いものと新しい
もの、都会と田
舎、さまざまな融
合が魅力を生む
街

素案２

海と緑に囲まれ
ながら、本格的
な文化・芸術・ス
ポーツを楽しめる
街

素案３

どこにも人を和ま
す空間がある、
市全体がひとつ
の大きな公園と
言える街

素案４

飾らない、素朴な
住民の多い穏や
かな都市

素案５

人が住み続けて
一万年の街

素案６

いろいろなライフ
スタイルが生ま
れる街、マルチラ
イフスタイル都市

素案７

あなたをあなたら
しく変える街、自
分らしい生き方
が見つかる街

1311 77.0 66.6 38.7 58.0 43.9 53.2 38.5

男性 632 74.1 63.8 40.7 57.3 47.9 51.3 39.2

女性 679 79.8 69.2 36.8 58.8 40.1 55.1 37.8

10･20代 70 78.6 72.9 41.4 65.7 31.4 62.9 47.1

30代 393 75.6 70.2 35.4 57.0 30.0 54.7 39.9

40代 363 77.1 69.4 40.2 53.2 42.1 51.5 35.0

50代 177 78.0 59.3 32.8 59.3 48.6 52.5 31.1

60代以上 308 77.9 61.4 43.8 62.7 63.6 51.6 43.2

男性・10･20代 24 62.5 62.5 29.2 58.3 20.8 62.5 37.5

男性・30代 132 70.5 63.6 34.1 50.0 29.5 54.5 41.7

男性・40代 157 72.6 66.9 42.7 55.4 42.0 47.8 36.3

男性・50代 72 75.0 65.3 37.5 55.6 50.0 50.0 27.8

男性・60代以上 247 77.7 61.5 44.9 62.8 63.6 51.0 43.3

女性・10･20代 46 87.0 78.3 47.8 69.6 37.0 63.0 52.2

女性・30代 261 78.2 73.6 36.0 60.5 30.3 54.8 39.1

女性・40代 206 80.6 71.4 38.3 51.5 42.2 54.4 34.0

女性・50代 105 80.0 55.2 29.5 61.9 47.6 54.3 33.3

女性・60代以上 61 78.7 60.7 39.3 62.3 63.9 54.1 42.6

子育て経験あり 1025 78.6 67.8 39.7 58.4 45.6 53.9 38.8

子育て経験なし 286 71.3 62.2 35.0 56.6 37.8 51.0 37.4

＊　表中の％は「とてもそう思う」「そう思う」「ややそう思う」の合計値

＊　表中の色網掛けは、TOTALと比べて統計的に高いもの（■＞■＞□）、低いもの（■＜■＜□）を表している。

市政モニター

共感度

TOTAL

性別

年代

性年代

子育て経験
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（％）

TOTAL
（実数）

素案１

古いものと新しい
もの、都会と田
舎、さまざまな融
合が魅力を生む
街

素案２

海と緑に囲まれ
ながら、本格的
な文化・芸術・ス
ポーツを楽しめる
街

素案３

どこにも人を和ま
す空間がある、
市全体がひとつ
の大きな公園と
言える街

素案４

飾らない、素朴な
住民の多い穏や
かな都市

素案５

人が住み続けて
一万年の街

素案６

いろいろなライフ
スタイルが生ま
れる街、マルチラ
イフスタイル都市

素案７

あなたをあなたら
しく変える街、自
分らしい生き方
が見つかる街

2148 47.1 46.9 45.7 30.1 35.6 44.2 45.9

男性 1072 43.5 45.9 41.5 30.2 33.4 41.7 41.8

女性 1076 50.7 48.0 49.9 29.9 37.8 46.7 50.0

10･20代 441 49.4 50.6 48.5 31.1 37.9 48.1 51.7

30代 434 45.4 52.1 48.4 30.4 39.6 48.6 49.5

40代 428 42.1 44.4 38.6 27.6 30.8 40.2 42.8

50代 426 49.3 47.2 44.8 30.1 35.5 44.6 42.5

60代以上 419 49.4 40.1 48.2 31.3 34.1 39.1 42.7

男性・10･20代 216 49.5 52.8 47.2 35.2 38.9 49.5 50.0

男性・30代 220 40.9 49.6 45.9 30.0 39.6 43.6 45.0

男性・40代 208 37.0 39.4 31.7 26.0 27.4 35.1 33.7

男性・50代 216 45.8 49.1 42.1 29.2 33.3 43.1 41.7

男性・60代以上 212 43.9 38.2 40.1 30.7 27.4 36.8 38.2

女性・10･20代 225 49.3 48.4 49.8 27.1 36.9 46.7 53.3

女性・30代 214 50.0 54.7 50.9 30.8 39.7 53.7 54.2

女性・40代 220 46.8 49.1 45.0 29.1 34.1 45.0 51.4

女性・50代 210 52.9 45.2 47.6 31.0 37.6 46.2 43.3

女性・60代以上 207 55.1 42.0 56.5 31.9 41.1 41.6 47.3

子育て経験あり 1151 48.6 47.2 45.6 29.4 35.5 43.6 44.4

子育て経験なし 997 45.4 46.6 45.8 30.9 35.8 44.8 47.6

市外（県内） 439 52.2 54.9 51.0 36.0 40.8 47.8 50.1

市外（県外） 1709 45.8 44.9 44.4 28.6 34.3 43.2 44.8

＊　表中の％は「とてもそう思う」「そう思う」「ややそう思う」の合計値

＊　表中の色網掛けは、TOTALと比べて統計的に高いもの（■＞■＞□）、低いもの（■＜■＜□）を表している。

居住地

来訪意向

（市外）

TOTAL

性別

年代

性年代

子育て経験

市外の居住者へ、都市アイデンティティ７素案それぞれのイメージを聞いて千葉市に行ってみたいか（来訪意向（市
外）：「とてもそう思う」「そう思う」「ややそう思う」と回答した割合の合計値）を確認した。 

 素案１（47.1％）および 素案２（46.9％）が上位となっている。 

 素案１では『女性』や『県内』から、また素案２は『30代』や『県内』からの支持が高い。 

Ⅱ 詳細版 

５．WEBモニターアンケート結果 

（１）都市アイデンティティ素案【７素案】（５指標結果 来訪意向・市外） 
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（％）

TOTAL
（実数）

素案１

古いものと新しい
もの、都会と田
舎、さまざまな融
合が魅力を生む
街

素案２

海と緑に囲まれ
ながら、本格的
な文化・芸術・ス
ポーツを楽しめる
街

素案３

どこにも人を和ま
す空間がある、
市全体がひとつ
の大きな公園と
言える街

素案４

飾らない、素朴な
住民の多い穏や
かな都市

素案５

人が住み続けて
一万年の街

素案６

いろいろなライフ
スタイルが生ま
れる街、マルチラ
イフスタイル都市

素案７

あなたをあなたら
しく変える街、自
分らしい生き方
が見つかる街

2148 27.2 30.0 29.8 22.0 23.3 29.8 31.5

男性 1072 27.2 30.5 28.6 22.0 24.0 29.0 29.5

女性 1076 27.3 29.5 30.9 21.9 22.6 30.7 33.6

10･20代 441 32.4 35.4 36.3 26.1 26.5 36.7 37.9

30代 434 27.7 34.1 33.0 22.8 27.0 33.6 36.9

40代 428 23.8 26.9 25.2 21.0 19.6 26.6 28.0

50代 426 26.1 28.2 27.2 18.5 21.6 26.3 26.5

60代以上 419 26.0 25.1 26.7 21.2 21.5 25.5 27.9

男性・10･20代 216 33.8 37.0 37.0 29.2 29.6 39.8 37.0

男性・30代 220 27.3 33.2 30.5 21.8 28.2 29.6 35.0

男性・40代 208 21.6 25.0 21.6 18.8 19.7 23.1 21.6

男性・50代 216 28.2 31.0 29.2 19.9 24.1 28.2 26.9

男性・60代以上 212 24.5 25.9 24.5 20.3 17.9 24.1 26.4

女性・10･20代 225 31.1 33.8 35.6 23.1 23.6 33.8 38.7

女性・30代 214 28.0 35.1 35.5 23.8 25.7 37.9 38.8

女性・40代 220 25.9 28.6 28.6 23.2 19.6 30.0 34.1

女性・50代 210 23.8 25.2 25.2 17.1 19.1 24.3 26.2

女性・60代以上 207 27.5 24.2 29.0 22.2 25.1 27.1 29.5

子育て経験あり 1151 27.3 28.7 29.2 20.9 22.5 28.8 29.4

子育て経験なし 997 27.2 31.5 30.4 23.3 24.2 31.0 34.0

市外（県内） 439 33.9 37.8 36.9 28.7 28.7 36.7 37.4

市外（県外） 1709 25.5 28.0 27.9 20.3 21.9 28.1 30.0

＊　表中の％は「とてもそう思う」「そう思う」「ややそう思う」の合計値

＊　表中の色網掛けは、TOTALと比べて統計的に高いもの（■＞■＞□）、低いもの（■＜■＜□）を表している。

居住地

居住意向

（市外）

TOTAL

性別

年代

性年代

子育て経験

市外の居住者へ、都市アイデンティティ７素案それぞれのイメージを聞いて千葉市に住んでみたいか（居住意向（市
外）：「とてもそう思う」「そう思う」「ややそう思う」と回答した割合の合計値）を確認した。 

 素案７（31.5％）および 素案２（30.0％）が上位となっている。 

 素案７および素案２ともに『10～30代』や『県内』からの支持が高い。 

Ⅱ 詳細版 

５．WEBモニターアンケート結果 

（１）都市アイデンティティ素案【７素案】（５指標結果 居住意向・市外） 
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市内の居住者へ、都市アイデンティティ７素案それぞれのイメージを聞いて千葉市に住み続けたいか（継続居住意向
（市内）：「とてもそう思う」「そう思う」「ややそう思う」と回答した割合の合計値）を確認した。 

 素案２（75.8％）および 素案１（72.6％）が上位となっている。 

 素案２は属性別の大きな差は見られなかった。一方、素案１は『女性』や『子育て経験者』からの支持が高い。 

Ⅱ 詳細版 

５．WEBモニターアンケート結果 

（１）都市アイデンティティ素案【７素案】（５指標結果 継続居住意向・市内） 

（％）

TOTAL
（実数）

素案１

古いものと新しい
もの、都会と田
舎、さまざまな融
合が魅力を生む
街

素案２

海と緑に囲まれ
ながら、本格的
な文化・芸術・ス
ポーツを楽しめる
街

素案３

どこにも人を和ま
す空間がある、
市全体がひとつ
の大きな公園と
言える街

素案４

飾らない、素朴な
住民の多い穏や
かな都市

素案５

人が住み続けて
一万年の街

素案６

いろいろなライフ
スタイルが生ま
れる街、マルチラ
イフスタイル都市

素案７

あなたをあなたら
しく変える街、自
分らしい生き方
が見つかる街

1126 72.6 75.8 71.3 59.0 62.4 72.5 67.9

男性 555 69.7 74.6 67.6 56.4 58.0 70.3 66.0

女性 571 75.5 76.9 75.0 61.5 66.7 74.6 69.9

10･20代 250 68.8 74.8 68.8 53.6 57.6 70.4 61.6

30代 223 71.3 76.2 68.6 57.9 58.3 72.2 68.6

40代 217 73.3 75.6 73.3 60.4 65.9 75.1 70.5

50代 214 74.8 76.6 70.6 56.5 65.0 74.8 70.1

60代以上 222 75.7 75.7 75.7 67.1 66.2 70.3 69.8

男性・10･20代 116 70.7 74.1 65.5 54.3 54.3 70.7 62.9

男性・30代 111 64.0 73.9 63.1 48.7 52.3 67.6 64.0

男性・40代 110 65.5 71.8 69.1 57.3 60.0 70.9 63.6

男性・50代 106 74.5 77.4 67.9 54.7 63.2 75.5 71.7

男性・60代以上 112 74.1 75.9 72.3 67.0 60.7 67.0 67.9

女性・10･20代 134 67.2 75.4 71.6 53.0 60.5 70.2 60.5

女性・30代 112 78.6 78.6 74.1 67.0 64.3 76.8 73.2

女性・40代 107 81.3 79.4 77.6 63.6 72.0 79.4 77.6

女性・50代 108 75.0 75.9 73.2 58.3 66.7 74.1 68.5

女性・60代以上 110 77.3 75.5 79.1 67.3 71.8 73.6 71.8

子育て経験あり 622 75.4 77.3 74.6 60.5 63.7 74.9 70.4

子育て経験なし 504 69.3 73.8 67.3 57.1 60.9 69.4 64.9

＊　表中の％は「とてもそう思う」「そう思う」「ややそう思う」の合計値

＊　表中の色網掛けは、TOTALと比べて統計的に高いもの（■＞■＞□）、低いもの（■＜■＜□）を表している。

子育て経験

継続居住意向

（市内）

TOTAL

性別

年代

性年代



市外の居住者へ、千葉市と聞いて、また都市アイデンティティ７素案それぞれのイメージの説明を見て千葉市に行ってみ
たいと思うか（来訪意向（市外）：「とてもそう思う」「そう思う」「ややそう思う」と回答した割合の合計値）を確認した。 

 千葉市と聞いて行ってみたいと思う割合は、46.4%である。 

 それぞれの素案イメージを聞いて千葉市に行ってみたいと思う割合は、素案１（47.1％）および 素案２
（46.9％）が上位となっている。 

 また、千葉市と聞いたときと比べて、素案を見た後の来訪意向が高いのは、素案１・素案２のみである。 
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（１）都市アイデンティティ素案【７素案】 
   （千葉市への来訪意向を高める都市アイデンティティ素案） 

Ⅱ 詳細版 

５．WEBモニターアンケート結果 

（素案内容） (実数）

来訪意向（純粋想起） － 2148 46.4

素案１による来訪意向
古いものと新しいもの、都会と田舎、さまざ
まな融合が魅力を生む街に 2148 47.1

素案２による来訪意向
海と緑に囲まれながら、本格的な文化・芸
術・スポーツを楽しめる街 2148 46.9

素案３による来訪意向
どこにも人を和ます空間がある、市全体が
ひとつの大きな公園と言える街 2148 45.7

素案４による来訪意向 飾らない、素朴な住民の多い穏やかな都市 2148 30.1

素案５による来訪意向 人が住み続けて一万年の街 2148 35.6

素案６による来訪意向
いろいろなライフスタイルが生まれる街、マ
ルチライフスタイル都市 2148 44.2

素案７による来訪意向
あなたをあなたらしく変える街、自分らしい
生き方が見つかる街

2148 45.9

そう思う合計％
（とてもそう思う

＋そう思う
＋ややそう思う）

とてもそう思う そう思う ややそう思う あまりそう思わない そう思わない

3.9

2.8

3.4

2.9

1.7

1.9

2.7

3.0

14.3

12.4

12.7

10.8

6.4

7.9

10.9

11.6

28.1

31.8

30.9

32.0

22.0

25.9

30.6

31.3

37.6

37.3

36.1

36.5

46.7

44.1

37.3

36.0

16.1

15.6

17.0

17.8

23.2

20.3

18.5

18.1

(%)
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（％）

男性 女性 10･20
代

30代 40代 50代 60代以
上

男性・
10･20
代

男性・
30代

男性・
40代

男性・
50代

男性・
60代以
上

女性・
10･20
代

女性・
30代

女性・
40代

女性・
50代

女性・
60代以
上

あり なし 市外
（県内）

市外
（県外）

来訪意向
（純粋想起）

996 46.7 53.3 22.6 19.3 19.2 19.0 20.0 10.5 9.4 8.6 8.7 9.3 12.0 9.8 10.5 10.2 10.6 55.8 44.2 24.7 75.3

素案１ 1012 46.0 54.0 21.5 19.5 17.8 20.8 20.5 10.6 8.9 7.6 9.8 9.2 11.0 10.6 10.2 11.0 11.3 55.2 44.8 22.6 77.4

素案２ 1008 48.8 51.2 22.1 22.4 18.8 19.9 16.7 11.3 10.8 8.1 10.5 8.0 10.8 11.6 10.7 9.4 8.6 53.9 46.1 23.9 76.1

素案３ 982 45.3 54.7 21.8 21.4 16.8 19.5 20.6 10.4 10.3 6.7 9.3 8.7 11.4 11.1 10.1 10.2 11.9 53.5 46.5 22.8 77.2

素案４ 646 50.2 49.8 21.2 20.4 18.3 19.8 20.3 11.8 10.2 8.4 9.8 10.1 9.4 10.2 9.9 10.1 10.2 52.3 47.7 24.5 75.5

素案５ 765 46.8 53.2 21.8 22.5 17.3 19.7 18.7 11.0 11.4 7.5 9.4 7.6 10.8 11.1 9.8 10.3 11.1 53.3 46.7 23.4 76.6

素案６ 949 47.1 52.9 22.3 22.2 18.1 20.0 17.3 11.3 10.1 7.7 9.8 8.2 11.1 12.1 10.4 10.2 9.1 52.9 47.1 22.1 77.9

素案７ 986 45.4 54.6 23.1 21.8 18.6 18.4 18.2 11.0 10.0 7.1 9.1 8.2 12.2 11.8 11.5 9.2 9.9 51.8 48.2 22.3 77.7

＊　表中の％は「とてもそう思う」「そう思う」「ややそう思う」の合計値

＊　表中の色網掛けは、『来訪意向（純粋想起）』と比べて統計的に高いもの（■＞■＞□）、低いもの（■＜■＜□）を表している。

居住地性別 年代 性年代 子育て経験TOTAL
（実数）

市外

市外の居住者の純粋な来訪意向と素案を見た後の来訪意向に、基本属性別で差があるか確認した。 

 全体的な評価の高い素案１では、特に『県外』について来訪意向が高めとなっている。 

 また、全体的に評価の高い素案２では、特に『30代』の来訪意向が高く、素案５・素案６でも同様に高
い。 

 一方、素案７を見ると、特に『子育て経験がない』方からの来訪意向が高い傾向となっている。 

Ⅱ 詳細版 

５．WEBモニターアンケート結果 

（１）都市アイデンティティ素案【７素案】 
   （千葉市への来訪意向を高める都市アイデンティティ素案） 
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市外の居住者へ、千葉市と聞いて、また都市アイデンティティ７素案それぞれのイメージの説明を見て千葉市に住んでみ
たいと思うか（居住意向（市外）：「とてもそう思う」「そう思う」「ややそう思う」と回答した割合の合計値）を確認した。 

 千葉市と聞いて住んでみたい思う割合は、18.1%である。 

 それぞれの素案イメージを聞いて千葉市に住んでみたいと思う割合は、素案７（31.5％）および 素案２
（30.0％）が上位となっている。 

 また、千葉市と聞いたときと比べて、すべての素案を見た後の居住意向が高くなっている。 

Ⅱ 詳細版 

５．WEBモニターアンケート結果 

（１）都市アイデンティティ素案【７素案】 
   （千葉市への居住意向を高める都市アイデンティティ素案） 

（素案内容） (実数）

居住意向（純粋想起） － 2148 18.1

素案１による居住意向
古いものと新しいもの、都会と田舎、さまざ
まな融合が魅力を生む街に 2148 27.2

素案２による居住意向
海と緑に囲まれながら、本格的な文化・芸
術・スポーツを楽しめる街 2148 30.0

素案３による居住意向
どこにも人を和ます空間がある、市全体が
ひとつの大きな公園と言える街 2148 29.7

素案４による居住意向 飾らない、素朴な住民の多い穏やかな都市 2148 22.0

素案５による居住意向 人が住み続けて一万年の街 2148 23.3

素案６による居住意向
いろいろなライフスタイルが生まれる街、マ
ルチライフスタイル都市 2148 29.8

素案７による居住意向
あなたをあなたらしく変える街、自分らしい
生き方が見つかる街

2148 31.5

そう思う合計％
（とてもそう思う

＋そう思う
＋ややそう思う）

とてもそう思う そう思う ややそう思う あまりそう思わない そう思わない

1.1

1.6

2.2

1.8

1.4

1.3

2.1

2.1

5.1

6.3

7.5

7.1

4.1

5.0

7.1

7.4

11.9

19.3

20.3

20.8

16.5

17.0

20.6

22.0

45.4

43.2

40.1

40.3

44.4

44.4

40.5

38.7

36.5

29.6

29.9

30.0

33.7

32.3

29.7

29.8

(%)
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（％）

男性 女性 10･20
代

30代 40代 50代 60代以
上

男性・
10･20
代

男性・
30代

男性・
40代

男性・
50代

男性・
60代以
上

女性・
10･20
代

女性・
30代

女性・
40代

女性・
50代

女性・
60代以
上

あり なし 市外
（県内）

市外
（県外）

居住意向
（純粋想起）

389 53.0 47.0 27.0 21.3 17.7 18.0 15.9 14.7 11.3 8.7 9.0 9.3 12.3 10.0 9.0 9.0 6.7 52.7 47.3 32.6 67.4

素案１ 585 49.7 50.3 24.4 20.5 17.4 19.0 18.6 12.5 10.3 7.7 10.4 8.9 12.0 10.3 9.7 8.5 9.7 53.7 46.3 25.5 74.5

素案２ 644 50.8 49.2 24.2 23.0 17.9 18.6 16.3 12.4 11.3 8.1 10.4 8.5 11.8 11.6 9.8 8.2 7.8 51.2 48.8 25.8 74.2

素案３ 639 48.0 52.0 25.0 22.4 16.9 18.2 17.5 12.5 10.5 7.0 9.9 8.1 12.5 11.9 9.9 8.3 9.4 52.6 47.4 25.4 74.6

素案４ 472 50.0 50.0 24.4 21.0 19.1 16.7 18.9 13.3 10.2 8.3 9.1 9.1 11.0 10.8 10.8 7.6 9.7 50.8 49.2 26.7 73.3

素案５ 500 51.4 48.6 23.4 23.4 16.8 18.4 18.0 12.8 12.4 8.2 10.4 7.6 10.6 11.0 8.6 8.0 10.4 51.8 48.2 25.2 74.8

素案６ 641 48.5 51.5 25.3 22.8 17.8 17.5 16.7 13.4 10.1 7.5 9.5 8.0 11.9 12.6 10.3 8.0 8.7 51.8 48.2 25.1 74.9

素案７ 677 46.7 53.3 24.7 23.6 17.7 16.7 17.3 11.8 11.4 6.6 8.6 8.3 12.9 12.3 11.1 8.1 9.0 49.9 50.1 24.2 75.8

＊　表中の％は「とてもそう思う」「そう思う」「ややそう思う」の合計値

＊　表中の色網掛けは、『居住意向（純粋想起）』と比べて統計的に高いもの（■＞■＞□）、低いもの（■＜■＜□）を表している。

居住地性別 年代 性年代 子育て経験TOTAL
（実数）

市外

市外の居住者の純粋な居住意向と素案を見た後の居住意向に、基本属性別で差があるか確認した。 

 居住意向については、全素案ともに『県外』について居住意向が高くなっている。 

 全体的に評価の高い素案１では、特に『女性・60代以上』の居住意向が高い。 

 一方、素案７では『女性』の居住意向が高く、素案３・素案６も同様に高めとなっている。 

Ⅱ 詳細版 

５．WEBモニターアンケート結果 

（１）都市アイデンティティ素案【７素案】 
   （千葉市への居住意向を高める都市アイデンティティ素案） 
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市内の居住者へ、千葉市と聞いて、また都市アイデンティティ７素案それぞれのイメージの説明を見て千葉市に住み続
けたいと思うか（継続居住意向（市内）：「とてもそう思う」「そう思う」「ややそう思う」と回答した割合の合計値）を確
認した。 

 それぞれの素案イメージを聞いて千葉市に住み続けたいと思う割合は、素案２（75.8％）および 素案１
（72.6％）、素案6（72.5%）が上位となっている。 

 なお、市内の居住者の純粋な継続居住意向（千葉市に住み続けたいと思う割合）は、89.6%と高かった。 

Ⅱ 詳細版 

５．WEBモニターアンケート結果 

（１）都市アイデンティティ素案【７素案】 
   （千葉市への継続居住意向を高める都市アイデンティティ素案） 

（素案内容） (実数）

継続居住意向（純粋想起） － 1126 89.6

素案１による継続居住意向
古いものと新しいもの、都会と田舎、さまざ
まな融合が魅力を生む街に 1126 72.6

素案２による継続居住意向
海と緑に囲まれながら、本格的な文化・芸
術・スポーツを楽しめる街 1126 75.8

素案３による継続居住意向
どこにも人を和ます空間がある、市全体が
ひとつの大きな公園と言える街 1126 71.3

素案４による継続居住意向 飾らない、素朴な住民の多い穏やかな都市 1126 59.0

素案５による継続居住意向 人が住み続けて一万年の街 1126 62.4

素案６による継続居住意向
いろいろなライフスタイルが生まれる街、マ
ルチライフスタイル都市 1126 72.5

素案７による継続居住意向
あなたをあなたらしく変える街、自分らしい
生き方が見つかる街

1126 67.9

そう思う合計％
（とてもそう思う

＋そう思う
＋ややそう思う）

とてもそう思う そう思う ややそう思う あまりそう思わない そう思わない

22.6

10.2

12.5

10.2

6.2

7.7

9.2

8.9

42.5

26.6

28.4

25.6

18.7

20.6

25.8

22.3

24.6

35.9

34.8

35.5

34.0

34.1

37.6

36.8

8.0

21.7

19.5

22.9

32.2

30.3

21.8

25.9

2.4

5.7

4.8

5.8

8.9

7.3

5.8

6.1

(%)
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（％）

男性 女性 10･20
代

30代 40代 50代 60代以
上

男性・
10･20
代

男性・
30代

男性・
40代

男性・
50代

男性・
60代以
上

女性・
10･20
代

女性・
30代

女性・
40代

女性・
50代

女性・
60代以
上

あり なし

継続居住意向
（純粋想起）

1009 49.7 50.3 21.3 19.3 19.8 19.4 20.1 9.8 9.6 10.2 9.8 10.2 11.5 9.7 9.6 9.6 9.9 56.6 43.4

素案１ 818 47.3 52.7 21.0 19.4 19.4 19.6 20.5 10.0 8.7 8.8 9.7 10.1 11.0 10.8 10.6 9.9 10.4 57.3 42.7

素案２ 853 48.5 51.5 21.9 19.9 19.2 19.2 19.7 10.1 9.6 9.3 9.6 10.0 11.8 10.3 10.0 9.6 9.7 56.4 43.6

素案３ 803 46.7 53.3 21.4 19.1 19.8 18.8 20.9 9.5 8.7 9.5 9.0 10.1 12.0 10.3 10.3 9.8 10.8 57.8 42.2

素案４ 664 47.1 52.9 20.2 19.4 19.7 18.2 22.4 9.5 8.1 9.5 8.7 11.3 10.7 11.3 10.2 9.5 11.1 56.6 43.4

素案５ 703 45.8 54.2 20.5 18.5 20.3 19.8 20.9 9.0 8.3 9.4 9.5 9.7 11.5 10.2 11.0 10.2 11.2 56.3 43.7

素案６ 816 47.8 52.2 21.6 19.7 20.0 19.6 19.1 10.0 9.2 9.6 9.8 9.2 11.5 10.5 10.4 9.8 9.9 57.1 42.9

素案７ 765 47.8 52.2 20.1 20.0 20.0 19.6 20.3 9.5 9.3 9.2 9.9 9.9 10.6 10.7 10.8 9.7 10.3 57.3 42.7

＊　表中の％は「とてもそう思う」「そう思う」「ややそう思う」の合計値

＊　表中の色網掛けは、『継続居住意向（純粋想起）』と比べて統計的に高いもの（■＞■＞□）、低いもの（■＜■＜□）を表している。

性別 年代 性年代 子育て経験TOTAL
（実数）

市内

市外の居住者の純粋な継続居住意向と素案を見た後の継続居住意向に、基本属性別で差があるか確認した。 

 全体的に評価の高い素案１では、特に『女性』の継続居住意向が高く、『女性・30～40代』が高めであることが
分かる。 

 『女性』の継続居住意向が高いものは、その他に素案３・素案５となっている。 

Ⅱ 詳細版 

５．WEBモニターアンケート結果 

（１）都市アイデンティティ素案【７素案】 
   （千葉市への継続居住意向を高める都市アイデンティティ素案） 
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調査画面で千葉市素材を提示するにあたり、具体的に理解いただくために、素材それぞれの説明文と画像を表示した。素材の説明画
面は、次のとおりである。 

（２）千葉市の素材【１５素材】（調査における千葉市素材の提示方法） 

素材１ 素材２ 素材３ 

素材４ 素材５ 素材６ 

素材７ 素材８ 素材９ 

Ⅱ 詳細版 

５．WEBモニターアンケート結果 
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素材10 素材11 素材12 

素材13 素材14 素材15 

Ⅱ 詳細版 

（２）千葉市の素材【１５素材】（調査における千葉市素材の提示方法） 

５．WEBモニターアンケート結果 
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千葉市の素材それぞれについて、他の地域ににない千葉市らしいものかどうか（独自性：「とてもそう思う」「そう思う」「や
やそう思う」と回答した割合の合計値）を確認した。 

 独自性トップは幕張メッセで、唯一８割（84.2％）を獲得している。次いで、千葉モノレール（69.0％）、ビーチ
（63.3％）、大賀ハス（62.7%）となっている。 

 素材全体的に、『女性』や『市内』からの支持が高い傾向がある。 

 また、千葉モノレールは『10・20代』、ビーチは『子育て経験者』、大賀ハスは『60代以上』からの支持が高い。 

Ⅱ 詳細版 

（２）千葉市の素材【１５素材】（５指標 独自性） 

５．WEBモニターアンケート結果 

（％）

TOTAL
（実数）

千葉氏 加曽利
貝塚

蘇我
副都心

幕張
メッセ

千葉市
美術館

プロ
スポーツ

千葉市
動物
公園

千葉モノ
レール

大賀ハス 昭和の
森公園

ビーチ アウトド
ア

サイクリ
ング

ショッピン
グ

観光
農園

3274 52.3 59.5 52.3 84.2 42.5 58.9 59.3 69.0 62.7 58.3 63.3 53.9 50.9 53.1 56.0

(12) (5) (12) (1) (15) (7) (6) (2) (4) (8) (3) (10) (14) (11) (9)

男性 1627 50.6 55.3 48.4 81.3 37.9 56.9 53.4 66.9 57.0 53.5 58.9 50.1 46.2 49.5 50.5

女性 1647 54.0 63.6 56.2 87.0 47.1 61.0 65.2 71.2 68.4 63.2 67.6 57.6 55.6 56.5 61.3

10･20代 691 51.4 61.2 59.0 85.2 44.3 62.1 65.9 74.1 59.9 61.5 63.7 55.0 52.1 59.5 59.0

30代 657 49.0 56.9 53.1 83.6 38.4 62.4 62.6 70.6 56.2 58.8 64.8 54.3 49.9 54.5 57.8

40代 645 51.3 56.7 46.4 82.3 39.8 57.5 55.7 66.5 56.4 53.3 57.5 51.8 47.6 50.9 51.2

50代 640 51.1 59.4 49.1 83.3 42.3 58.3 56.3 67.5 64.7 55.0 63.9 52.2 49.8 50.2 56.3

60代以上 641 59.0 63.2 53.5 86.4 47.9 54.1 55.7 66.0 76.9 62.9 66.5 56.0 55.1 49.8 55.2

男性・10･20代 332 52.4 59.3 59.9 83.1 43.1 64.5 61.5 73.2 57.8 59.9 62.7 54.5 52.4 59.0 56.3

男性・30代 331 44.4 52.0 48.9 81.3 33.2 60.7 56.2 68.0 48.6 52.0 59.5 48.9 42.0 48.9 49.6

男性・40代 318 49.1 51.9 41.5 79.3 35.2 56.0 50.6 63.2 47.2 50.0 52.5 47.2 40.3 45.0 44.7

男性・50代 322 47.8 53.4 45.0 81.4 36.7 56.5 49.1 67.1 59.6 48.5 60.3 51.2 48.1 47.8 51.9

男性・60代以上 324 59.3 59.9 46.0 81.5 41.4 46.3 49.4 62.7 71.6 56.8 59.6 48.5 48.2 46.6 50.0

女性・10･20代 359 50.4 63.0 58.2 87.2 45.4 59.9 69.9 74.9 61.8 63.0 64.6 55.4 51.8 59.9 61.6

女性・30代 326 53.7 62.0 57.4 85.9 43.6 64.1 69.0 73.3 63.8 65.6 70.3 59.8 58.0 60.1 66.3

女性・40代 327 53.5 61.5 51.1 85.3 44.3 59.0 60.6 69.7 65.4 56.6 62.4 56.3 54.7 56.6 57.5

女性・50代 318 54.4 65.4 53.1 85.2 48.1 60.1 63.5 67.9 69.8 61.6 67.6 53.1 51.6 52.5 60.7

女性・60代以上 317 58.7 66.6 61.2 91.5 54.6 62.2 62.2 69.4 82.3 69.1 73.5 63.7 62.2 53.0 60.6

子育て経験あり 1773 54.3 60.8 51.7 85.3 43.4 60.0 60.1 68.8 64.4 59.5 65.5 56.1 52.5 54.4 56.6

子育て経験なし 1501 50.0 58.0 53.1 82.9 41.5 57.8 58.4 69.4 60.8 57.0 60.6 51.3 49.0 51.5 55.2

市内 1126 61.8 78.3 60.9 90.2 55.4 73.1 75.6 84.0 75.8 68.2 74.0 64.7 60.2 66.1 65.5

市外（県内） 439 49.9 59.2 50.8 87.0 41.9 61.1 67.7 74.3 59.7 54.0 57.0 48.3 49.4 52.9 55.4

市外（県外） 1709 46.7 47.2 47.1 79.5 34.2 49.1 46.5 57.8 54.9 53.0 57.9 48.2 45.2 44.5 49.8

＊　表中の％は「とてもそう思う」「そう思う」「ややそう思う」の合計値

＊　表中の色網掛けは、TOTALと比べて統計的に高いもの（■＞■＞□）、低いもの（■＜■＜□）を表している。

居住地

TOTAL

独自性

（順位）

性別

年代

性年代

子育て経験



（％）

TOTAL
（実数）

千葉氏 加曽利
貝塚

蘇我
副都心

幕張
メッセ

千葉市
美術館

プロ
スポーツ

千葉市
動物
公園

千葉モノ
レール

大賀ハス 昭和の
森公園

ビーチ アウトド
ア

サイクリ
ング

ショッピン
グ

観光
農園

3274 53.1 62.0 53.6 83.5 54.0 66.5 72.5 69.1 69.5 70.1 67.6 64.3 61.5 64.8 70.6

(15) (11) (14) (1) (13) (8) (2) (6) (5) (4) (7) (10) (12) (9) (3)

男性 1627 50.3 57.5 48.7 81.3 48.2 64.0 66.3 66.4 61.8 64.5 62.0 59.6 58.3 59.6 63.6

女性 1647 55.8 66.6 58.5 85.8 59.7 68.9 78.6 71.7 77.2 75.7 73.2 69.0 64.7 70.0 77.5

10･20代 691 54.1 61.7 59.8 84.8 55.0 69.9 78.3 73.4 66.6 70.2 67.7 69.8 64.1 71.9 73.1

30代 657 48.7 60.7 54.8 83.7 52.1 69.7 76.6 71.7 63.8 72.0 67.6 64.7 60.6 67.4 72.0

40代 645 50.1 58.5 51.3 81.2 51.0 64.0 69.5 67.3 64.3 67.3 65.0 62.3 58.1 63.0 67.4

50代 640 50.8 60.8 50.2 83.3 53.0 65.9 68.9 67.0 70.5 66.3 66.6 60.5 60.3 61.9 70.0

60代以上 641 61.6 68.6 51.6 84.6 58.8 62.4 68.8 65.5 83.0 74.7 71.3 64.0 64.1 59.3 70.2

男性・10･20代 332 54.2 57.8 59.3 82.8 53.0 72.3 72.9 72.3 61.1 66.6 64.5 68.1 65.1 69.0 68.1

男性・30代 331 44.1 55.6 48.0 81.9 45.0 69.2 71.3 67.4 54.1 64.1 61.3 60.7 54.7 62.2 63.4

男性・40代 318 45.3 53.1 45.9 78.9 45.6 61.0 63.2 63.2 53.5 62.0 57.9 55.4 53.5 54.7 59.8

男性・50代 322 49.1 56.5 45.3 80.4 45.0 62.1 61.2 66.8 63.4 61.2 61.8 56.8 59.3 58.1 64.3

男性・60代以上 324 58.6 64.2 44.4 82.1 52.2 54.9 62.7 62.0 76.9 68.5 64.2 56.8 58.6 53.7 62.0

女性・10･20代 359 54.0 65.2 60.2 86.6 56.8 67.7 83.3 74.4 71.6 73.5 70.8 71.3 63.2 74.7 77.7

女性・30代 326 53.4 66.0 61.7 85.6 59.2 70.3 81.9 76.1 73.6 80.1 73.9 68.7 66.6 72.7 80.7

女性・40代 327 54.7 63.6 56.6 83.5 56.3 67.0 75.5 71.3 74.9 72.5 71.9 69.1 62.7 71.0 74.9

女性・50代 318 52.5 65.1 55.0 86.2 61.0 69.8 76.7 67.3 77.7 71.4 71.4 64.2 61.3 65.7 75.8

女性・60代以上 317 64.7 73.2 59.0 87.1 65.6 70.0 75.1 69.1 89.3 81.1 78.6 71.3 69.7 65.0 78.6

子育て経験あり 1773 53.9 64.0 53.1 84.1 54.2 66.8 73.0 69.5 71.6 72.3 70.1 65.5 61.3 65.3 71.0

子育て経験なし 1501 52.1 59.8 54.2 82.9 53.7 66.1 72.0 68.6 67.2 67.6 64.8 63.0 61.7 64.3 70.1

市内 1126 64.2 79.0 64.5 90.4 66.7 79.9 86.2 77.8 80.6 81.3 74.7 73.7 69.7 79.2 78.3

市外（県内） 439 51.3 62.9 50.6 84.7 53.1 70.2 80.9 74.0 66.1 65.8 62.9 61.5 59.7 66.7 68.1

市外（県外） 1709 46.2 50.7 47.3 78.7 45.8 56.6 61.3 62.0 63.2 63.8 64.2 58.9 56.5 54.8 66.1

＊　表中の％は「とてもそう思う」「そう思う」「ややそう思う」の合計値

＊　表中の色網掛けは、TOTALと比べて統計的に高いもの（■＞■＞□）、低いもの（■＜■＜□）を表している。

居住地

TOTAL

好意度

（順位）

性別

年代

性年代

子育て経験

82 

千葉市の素材それぞれについて、好印象がもてるか（好意度：「とてもそう思う」「そう思う」「ややそう思う」と回答した割
合の合計値）を確認した。 

 好意度トップは幕張メッセで、唯一８割（83.5％）を獲得している。次いで、千葉市動物公園（72.5％）、観
光農園（70.6％）、昭和の森公園（70.1%）となっている。 

 好意度においても、素材全体的に『女性』や『市内』からの支持が高い傾向がある。 

 また、千葉市動物公園は『10・20代』や『県内』、観光農園は『女性30代』等、昭和の森公園は『60代以上』か
らの支持が高い。 

Ⅱ 詳細版 

（２）千葉市の素材【１５素材】（５指標 好意度） 

５．WEBモニターアンケート結果 



83 

市外の居住者へ、千葉市の素材を通して千葉市に行ってみたいかどうか（千葉市への来訪意向（市外）：「とてもそ
う思う」「そう思う」「ややそう思う」と回答した割合の合計値）を確認した。 

 千葉市への来訪意向が高く表れた素材は、幕張メッセであった（65.7％）。次いで、観光農園（55.4％）、千
葉市動物公園（54.3％）、ビーチ（53.0%）となっている。 

 千葉市への来訪意向として、素材全体的に『女性』や『県内』からの支持が高い傾向がある。 

 また、観光農園は『10・20代』、千葉市動物公園は『10・20代』や『県内』等、ビーチは『10・20代』からの支持が
高い。 

Ⅱ 詳細版 

（２）千葉市の素材【１５素材】（５指標 千葉市への来訪意向・市外） 

５．WEBモニターアンケート結果 

（％）

TOTAL
（実数）

千葉氏 加曽利
貝塚

蘇我
副都心

幕張
メッセ

千葉市
美術館

プロ
スポーツ

千葉市
動物
公園

千葉モノ
レール

大賀ハス 昭和の
森公園

ビーチ アウトド
ア

サイクリ
ング

ショッピン
グ

観光
農園

2148 37.1 42.8 38.9 65.7 36.6 42.7 54.1 48.1 50.1 52.7 53.0 47.3 40.8 51.4 55.4

(14) (10) (13) (1) (15) (11) (3) (8) (7) (5) (4) (9) (12) (6) (2)

男性 1072 36.1 38.3 36.2 64.2 33.0 43.6 46.3 46.2 41.8 47.8 48.8 45.2 39.0 46.5 49.5

女性 1076 38.1 47.3 41.5 67.3 40.2 41.8 62.0 50.0 58.5 57.6 57.3 49.4 42.6 56.3 61.3

10･20代 441 35.8 41.3 46.9 69.2 39.0 47.9 65.5 58.3 45.8 58.1 57.8 57.4 46.9 61.5 61.5

30代 434 38.3 47.0 43.3 66.8 35.9 47.7 57.6 51.4 48.2 54.8 55.5 51.2 41.2 56.0 58.5

40代 428 31.8 40.2 33.9 61.2 30.4 39.7 50.7 43.0 42.5 48.1 49.5 46.0 36.5 49.8 50.5

50代 426 38.0 42.5 35.0 66.4 37.1 44.4 49.5 44.4 53.1 49.1 49.8 42.3 38.7 47.4 52.4

60代以上 419 41.8 43.2 34.8 64.9 40.8 33.4 46.8 43.0 61.6 53.2 52.3 39.4 40.3 41.8 53.9

男性・10･20代 216 37.0 40.3 50.5 69.0 39.4 53.7 56.9 56.9 42.6 53.7 55.6 56.0 47.7 60.2 55.1

男性・30代 220 35.0 42.3 39.6 65.5 28.6 47.7 48.2 49.6 35.9 48.2 50.9 48.6 36.8 48.2 50.0

男性・40代 208 29.3 35.1 28.9 58.7 28.4 38.5 44.2 43.3 31.7 42.3 42.8 43.8 32.7 40.4 45.2

男性・50代 216 37.5 37.0 31.0 64.4 33.8 45.4 41.7 41.7 44.9 46.3 47.2 39.8 37.0 44.4 48.2

男性・60代以上 212 41.5 36.8 30.7 63.2 34.9 32.1 40.1 39.2 53.8 48.1 47.2 37.7 40.6 38.7 49.1

女性・10･20代 225 34.7 42.2 43.6 69.3 38.7 42.2 73.8 59.6 48.9 62.2 60.0 58.7 46.2 62.7 67.6

女性・30代 214 41.6 51.9 47.2 68.2 43.5 47.7 67.3 53.3 60.8 61.7 60.3 53.7 45.8 64.0 67.3

女性・40代 220 34.1 45.0 38.6 63.6 32.3 40.9 56.8 42.7 52.7 53.6 55.9 48.2 40.0 58.6 55.5

女性・50代 210 38.6 48.1 39.1 68.6 40.5 43.3 57.6 47.1 61.4 51.9 52.4 44.8 40.5 50.5 56.7

女性・60代以上 207 42.0 49.8 39.1 66.7 46.9 34.8 53.6 46.9 69.6 58.5 57.5 41.1 40.1 44.9 58.9

子育て経験あり 1151 38.1 43.8 38.7 67.9 37.5 43.3 54.7 48.0 51.9 54.2 54.7 47.3 40.8 52.0 55.0

子育て経験なし 997 35.9 41.7 39.1 63.3 35.6 42.0 53.6 48.2 48.1 51.0 51.1 47.4 40.7 50.7 55.9

市外（県内） 439 44.4 51.9 45.6 72.2 44.4 58.5 70.2 56.7 52.6 57.2 51.9 50.8 45.8 62.4 59.5

市外（県外） 1709 35.2 40.5 37.2 64.1 34.6 38.6 50.0 45.9 49.5 51.6 53.3 46.5 39.5 48.6 54.4

＊　表中の％は「とてもそう思う」「そう思う」「ややそう思う」の合計値

＊　表中の色網掛けは、TOTALと比べて統計的に高いもの（■＞■＞□）、低いもの（■＜■＜□）を表している。

居住地

TOTAL

来訪意向

（市外）

（順位）

性別

年代

性年代

子育て経験



84 

市内の居住者へ、千葉市の素材そのものへ行ってみたいかどうか（素材への来訪意向（市内）：「とてもそう思う」「そ
う思う」「ややそう思う」と回答した割合の合計値）を確認した。 

 来訪意向が高い素材は幕張メッセであった（83.9％）。次いで、ショッピング（81.2％）、千葉市動物公園
（80.0％）、大賀ハス（75.0%）となっている。 

 素材そのものへの来訪意向として、素材全体的に『女性』からの支持が高い傾向がある。 

 また、ショッピングは『10・20代』、千葉市動物公園は『30代』等、大賀ハスは『60代以上』からの支持が高い。 

Ⅱ 詳細版 

（２）千葉市の素材【１５素材】（５指標 素材への来訪意向・市内） 

５．WEBモニターアンケート結果 

（％）

TOTAL
（実数）

千葉氏 加曽利
貝塚

蘇我
副都心

幕張
メッセ

千葉市
美術館

プロ
スポーツ

千葉市
動物
公園

千葉モノ
レール

大賀ハス 昭和の
森公園

ビーチ アウトド
ア

サイクリ
ング

ショッピン
グ

観光
農園

1126 59.9 67.9 59.8 83.9 62.2 70.5 80.0 67.0 75.0 73.9 71.2 65.8 61.4 81.2 72.7

(14) (9) (15) (1) (12) (8) (3) (10) (4) (5) (7) (11) (13) (2) (6)

男性 555 56.8 64.1 55.7 81.8 57.5 70.1 75.3 63.6 68.5 70.5 67.2 62.0 61.4 76.6 64.7

女性 571 63.1 71.5 63.8 86.0 66.7 70.9 84.6 70.2 81.3 77.2 75.1 69.5 61.3 85.6 80.6

10･20代 250 52.4 66.0 64.4 87.2 60.0 72.8 80.4 66.0 70.8 71.2 70.4 69.2 64.0 88.0 72.4

30代 223 57.4 64.6 64.1 82.1 55.6 73.5 85.7 70.9 64.1 75.8 71.3 71.8 62.3 84.3 77.6

40代 217 59.0 69.1 61.8 84.8 65.4 73.3 81.1 69.1 76.5 73.7 70.5 65.4 61.8 82.5 74.7

50代 214 65.0 65.4 56.5 78.5 60.3 64.0 75.7 66.4 76.2 72.0 69.6 62.6 60.3 77.6 70.6

60代以上 222 67.1 74.3 51.4 86.5 69.8 68.5 77.0 62.6 87.8 77.0 74.3 59.5 58.1 72.5 68.5

男性・10･20代 116 55.2 64.7 60.3 87.1 56.9 71.6 72.4 63.8 62.9 62.9 66.4 64.7 66.4 86.2 64.7

男性・30代 111 53.2 57.7 61.3 78.4 52.3 73.0 82.0 69.4 55.0 68.5 67.6 63.1 58.6 77.5 67.6

男性・40代 110 52.7 60.9 54.6 81.8 58.2 70.9 73.6 60.9 69.1 70.9 65.5 63.6 59.1 79.1 65.5

男性・50代 106 60.4 66.0 54.7 76.4 54.7 66.0 73.6 66.0 71.7 72.6 68.9 63.2 63.2 72.6 65.1

男性・60代以上 112 62.5 71.4 47.3 84.8 65.2 68.8 75.0 58.0 83.9 77.7 67.9 55.4 59.8 67.0 60.7

女性・10･20代 134 50.0 67.2 67.9 87.3 62.7 73.9 87.3 67.9 77.6 78.4 73.9 73.1 61.9 89.6 79.1

女性・30代 112 61.6 71.4 67.0 85.7 58.9 74.1 89.3 72.3 73.2 83.0 75.0 80.4 66.1 91.1 87.5

女性・40代 107 65.4 77.6 69.2 87.9 72.9 75.7 88.8 77.6 84.1 76.6 75.7 67.3 64.5 86.0 84.1

女性・50代 108 69.4 64.8 58.3 80.6 65.7 62.0 77.8 66.7 80.6 71.3 70.4 62.0 57.4 82.4 75.9

女性・60代以上 110 71.8 77.3 55.5 88.2 74.6 68.2 79.1 67.3 91.8 76.4 80.9 63.6 56.4 78.2 76.4

子育て経験あり 622 62.9 69.8 58.2 85.4 62.7 71.1 82.2 69.0 78.0 77.7 74.4 67.5 62.2 80.4 74.0

子育て経験なし 504 56.4 65.5 61.7 82.1 61.5 69.8 77.4 64.5 71.2 69.3 67.3 63.7 60.3 82.1 71.2

＊　表中の％は「とてもそう思う」「そう思う」「ややそう思う」の合計値

＊　表中の色網掛けは、TOTALと比べて統計的に高いもの（■＞■＞□）、低いもの（■＜■＜□）を表している。

TOTAL

来訪意向

（市内）

（順位）

性別

年代

性年代

子育て経験



85 

市内の居住者へ、千葉市の素材を通して千葉市に住み続けたいかどうか（継続居住意向（市内）：「とてもそう思
う」「そう思う」「ややそう思う」と回答した割合の合計値）を確認した。 

 千葉市への継続居住意向が高い素材は幕張メッセであった（79.3％）。次いで、ショッピング（77.2％）、千
葉市動物公園（74.0％）、プロスポーツ（72.8%）となっている。 

 素材そのものへの継続居住意向として、素材全体的に『子育て経験者』や『40代』『60代以上』からの支持が高い
傾向がある。 

Ⅱ 詳細版 

５．WEBモニターアンケート結果 

（２）千葉市の素材【１５素材】（５指標 継続居住意向・市内） 

（％）

TOTAL
（実数）

千葉氏 加曽利
貝塚

蘇我
副都心

幕張
メッセ

千葉市
美術館

プロ
スポーツ

千葉市
動物
公園

千葉モノ
レール

大賀ハス 昭和の
森公園

ビーチ アウトド
ア

サイクリ
ング

ショッピン
グ

観光
農園

1126 68.5 66.5 61.8 79.3 64.0 72.8 74.0 69.1 68.8 70.5 71.8 69.9 65.3 77.2 71.6

(11) (12) (15) (1) (14) (4) (3) (9) (10) (7) (5) (8) (13) (2) (6)

男性 555 69.0 65.6 60.7 78.2 62.0 72.4 72.3 67.4 65.6 68.8 69.6 66.5 64.3 73.9 67.2

女性 571 68.0 67.4 62.9 80.4 66.0 73.2 75.7 70.8 72.0 72.2 74.1 73.2 66.2 80.4 75.8

10･20代 250 57.6 56.8 61.2 77.2 57.2 69.2 66.8 62.8 58.8 62.4 65.2 64.4 58.4 77.6 66.8

30代 223 62.8 61.0 60.5 77.1 57.9 71.8 76.2 69.5 60.1 71.8 69.5 69.1 60.5 76.7 70.9

40代 217 71.4 72.4 65.4 81.6 67.3 77.9 78.3 74.2 72.8 73.3 73.3 72.8 67.3 80.2 75.6

50代 214 72.4 70.1 61.2 78.5 61.7 72.4 74.8 71.0 73.4 70.6 72.9 72.9 68.7 76.6 69.6

60代以上 222 79.7 73.9 60.8 82.4 77.0 73.4 74.8 68.9 80.6 75.7 79.3 71.2 72.5 74.8 75.7

男性・10･20代 116 61.2 57.8 62.9 76.7 58.6 69.8 64.7 62.9 53.5 60.3 62.9 62.1 60.3 75.0 64.7

男性・30代 111 64.9 64.9 59.5 75.7 55.9 69.4 77.5 70.3 58.6 66.7 67.6 64.0 61.3 71.2 66.7

男性・40代 110 68.2 66.4 61.8 78.2 61.8 76.4 75.5 67.3 69.1 71.8 69.1 68.2 63.6 77.3 68.2

男性・50代 106 70.8 66.0 62.3 77.4 57.6 70.8 70.8 70.8 67.9 70.8 70.8 70.8 67.9 74.5 65.1

男性・60代以上 112 80.4 73.2 57.1 83.0 75.9 75.9 73.2 66.1 79.5 75.0 77.7 67.9 68.8 71.4 71.4

女性・10･20代 134 54.5 56.0 59.7 77.6 56.0 68.7 68.7 62.7 63.4 64.2 67.2 66.4 56.7 79.9 68.7

女性・30代 112 60.7 57.1 61.6 78.6 59.8 74.1 75.0 68.8 61.6 76.8 71.4 74.1 59.8 82.1 75.0

女性・40代 107 74.8 78.5 69.2 85.1 72.9 79.4 81.3 81.3 76.6 74.8 77.6 77.6 71.0 83.2 83.2

女性・50代 108 74.1 74.1 60.2 79.6 65.7 74.1 78.7 71.3 78.7 70.4 75.0 75.0 69.4 78.7 74.1

女性・60代以上 110 79.1 74.6 64.6 81.8 78.2 70.9 76.4 71.8 81.8 76.4 80.9 74.6 76.4 78.2 80.0

子育て経験あり 622 72.0 69.6 62.1 80.7 66.6 75.4 77.7 71.9 72.8 74.9 76.4 73.3 69.5 78.9 74.4

子育て経験なし 504 64.1 62.7 61.5 77.6 60.9 69.6 69.4 65.7 63.9 65.1 66.3 65.7 60.1 75.0 68.1

＊　表中の％は「とてもそう思う」「そう思う」「ややそう思う」の合計値

＊　表中の色網掛けは、TOTALと比べて統計的に高いもの（■＞■＞□）、低いもの（■＜■＜□）を表している。

TOTAL

継続居住意向

（市内）

（順位）

性別

年代

性年代

子育て経験

（％）

TOTAL
（実数）

千葉氏 加曽利
貝塚

蘇我
副都心

幕張
メッセ

千葉市
美術館

プロ
スポーツ

千葉市
動物
公園

千葉モノ
レール

大賀ハス 昭和の
森公園

ビーチ アウトド
ア

サイクリ
ング

ショッピン
グ

観光
農園

1126 68.5 66.5 61.8 79.3 64.0 72.8 74.0 69.1 68.8 70.5 71.8 69.9 65.3 77.2 71.6

(11) (12) (15) (1) (14) (4) (3) (9) (10) (7) (5) (8) (13) (2) (6)

男性 555 69.0 65.6 60.7 78.2 62.0 72.4 72.3 67.4 65.6 68.8 69.6 66.5 64.3 73.9 67.2

女性 571 68.0 67.4 62.9 80.4 66.0 73.2 75.7 70.8 72.0 72.2 74.1 73.2 66.2 80.4 75.8

10･20代 250 57.6 56.8 61.2 77.2 57.2 69.2 66.8 62.8 58.8 62.4 65.2 64.4 58.4 77.6 66.8

30代 223 62.8 61.0 60.5 77.1 57.9 71.8 76.2 69.5 60.1 71.8 69.5 69.1 60.5 76.7 70.9

40代 217 71.4 72.4 65.4 81.6 67.3 77.9 78.3 74.2 72.8 73.3 73.3 72.8 67.3 80.2 75.6

50代 214 72.4 70.1 61.2 78.5 61.7 72.4 74.8 71.0 73.4 70.6 72.9 72.9 68.7 76.6 69.6

60代以上 222 79.7 73.9 60.8 82.4 77.0 73.4 74.8 68.9 80.6 75.7 79.3 71.2 72.5 74.8 75.7

男性・10･20代 116 61.2 57.8 62.9 76.7 58.6 69.8 64.7 62.9 53.5 60.3 62.9 62.1 60.3 75.0 64.7

男性・30代 111 64.9 64.9 59.5 75.7 55.9 69.4 77.5 70.3 58.6 66.7 67.6 64.0 61.3 71.2 66.7

男性・40代 110 68.2 66.4 61.8 78.2 61.8 76.4 75.5 67.3 69.1 71.8 69.1 68.2 63.6 77.3 68.2

男性・50代 106 70.8 66.0 62.3 77.4 57.6 70.8 70.8 70.8 67.9 70.8 70.8 70.8 67.9 74.5 65.1

男性・60代以上 112 80.4 73.2 57.1 83.0 75.9 75.9 73.2 66.1 79.5 75.0 77.7 67.9 68.8 71.4 71.4

女性・10･20代 134 54.5 56.0 59.7 77.6 56.0 68.7 68.7 62.7 63.4 64.2 67.2 66.4 56.7 79.9 68.7

女性・30代 112 60.7 57.1 61.6 78.6 59.8 74.1 75.0 68.8 61.6 76.8 71.4 74.1 59.8 82.1 75.0

女性・40代 107 74.8 78.5 69.2 85.1 72.9 79.4 81.3 81.3 76.6 74.8 77.6 77.6 71.0 83.2 83.2

女性・50代 108 74.1 74.1 60.2 79.6 65.7 74.1 78.7 71.3 78.7 70.4 75.0 75.0 69.4 78.7 74.1

女性・60代以上 110 79.1 74.6 64.6 81.8 78.2 70.9 76.4 71.8 81.8 76.4 80.9 74.6 76.4 78.2 80.0

子育て経験あり 622 72.0 69.6 62.1 80.7 66.6 75.4 77.7 71.9 72.8 74.9 76.4 73.3 69.5 78.9 74.4

子育て経験なし 504 64.1 62.7 61.5 77.6 60.9 69.6 69.4 65.7 63.9 65.1 66.3 65.7 60.1 75.0 68.1

＊　表中の％は「とてもそう思う」「そう思う」「ややそう思う」の合計値

＊　表中の色網掛けは、TOTALと比べて統計的に高いもの（■＞■＞□）、低いもの（■＜■＜□）を表している。

TOTAL

継続居住意向

（市内）

（順位）

性別

年代

性年代

子育て経験



86 

市外の居住者へ、千葉市と聞いて、また千葉市素材それぞれの説明を見て千葉市に行ってみたいと思うか（千葉市へ
の来訪意向（市外）：「とてもそう思う」「そう思う」「ややそう思う」と回答した割合の合計値）を確認した。 

 各素材の説明を見て千葉市に行ってみたいと思う割合は、幕張メッセ（65.7％）がもっとも高くなっている。次い
で 観光農園（55.4％）、千葉市動物公園（54.1%）が上位となっている。 

 なお、千葉市と聞いたときと比べて、すべての素材で来訪意向は高くなっている。 

Ⅱ 詳細版 

５．WEBモニターアンケート結果 

（２）千葉市の素材【１５素材】（千葉市への来訪意向を高める千葉市素材） 

(実数）

来訪意向（純粋想起） 2148 18.1

素材１　千葉氏 2148 37.1

素材２　加曽利貝塚 2148 42.8

素材３　蘇我副都心 2148 38.8

素材４　幕張メッセ 2148 65.7

素材５　千葉市美術館 2148 36.6

素材６　プロスポーツ 2148 42.6

素材７　千葉市動物公園 2148 54.1

素材８　千葉モノレール 2148 48.1

素材９　大賀ハス 2148 50.2

素材10　昭和の森公園 2148 52.7

素材11　ビーチ 2148 53.0

素材12　アウトドア 2148 47.3

素材13　サイクリング 2148 40.7

素材14　ショッピング 2148 51.4

素材15　観光農園 2148 55.4

そう思う合計％
（とてもそう思う

＋そう思う
＋ややそう思う）

とてもそう思う そう思う ややそう思う あまりそう思わない そう思わない

1.1

1.5

2.9

3.1

9.6

2.0

4.7

7.5

6.2

5.2

4.3

5.2

4.1

3.1

5.8

5.3

5.1

9.0

10.2

11.1

24.5

8.2

12.2

16.3

14.3

15.3

16.2

17.0

13.3

10.2

16.6

17.6

11.9

26.6

29.8

24.6

31.6

26.5

25.7

30.4

27.7

29.7

32.2

30.8

29.9

27.5

29.0

32.5

45.4

42.5

37.5

42.4

23.8

43.3

38.6

31.1

35.1

34.2

31.5

31.2

35.3

40.0

32.2

30.5

36.5

20.4

19.7

18.7

10.5

20.1

18.7

14.8

16.9

15.6

15.8

15.7

17.4

19.2

16.4

14.2

(%)
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（％）

男性 女性 10･20
代

30代 40代 50代 60代以
上

男性・
10･20
代

男性・
30代

男性・
40代

男性・
50代

男性・
60代以
上

女性・
10･20
代

女性・
30代

女性・
40代

女性・
50代

女性・
60代以
上

あり なし 市外
（県内）

市外
（県外）

来訪意向
（純粋想起）

996 46.7 53.3 22.6 19.3 19.2 19.0 20.0 10.5 9.4 8.6 8.7 9.3 12.0 9.8 10.5 10.2 10.6 55.8 44.2 24.7 75.3

千葉氏 797 48.6 51.4 19.8 20.8 17.1 20.3 22.0 10.0 9.7 7.7 10.2 11.0 9.8 11.2 9.4 10.2 10.9 55.1 44.9 24.5 75.5

加曽利貝塚 920 44.7 55.3 19.8 22.2 18.7 19.7 19.7 9.5 10.1 7.9 8.7 8.5 10.3 12.1 10.8 11.0 11.2 54.8 45.2 24.8 75.2

蘇我副都心 835 46.5 53.5 24.8 22.5 17.4 17.8 17.5 13.1 10.4 7.2 8.0 7.8 11.7 12.1 10.2 9.8 9.7 53.3 46.7 24.0 76.0

幕張メッセ 1412 48.7 51.3 21.6 20.5 18.6 20.0 19.3 10.6 10.2 8.6 9.8 9.5 11.0 10.3 9.9 10.2 9.8 55.3 44.7 22.5 77.5

千葉市美術館 787 45.0 55.0 21.9 19.8 16.5 20.1 21.7 10.8 8.0 7.5 9.3 9.4 11.1 11.8 9.0 10.8 12.3 54.9 45.1 24.8 75.2

プロスポーツ 917 50.9 49.1 23.0 22.6 18.5 20.6 15.3 12.6 11.5 8.7 10.7 7.4 10.4 11.1 9.8 9.9 7.9 54.3 45.7 28.0 72.0

千葉市動物公
園

1163 42.6 57.4 24.8 21.5 18.7 18.1 16.9 10.6 9.1 7.9 7.7 7.3 14.3 12.4 10.7 10.4 9.5 54.1 45.9 26.5 73.5

千葉モノレール 1033 47.9 52.1 24.9 21.6 17.8 18.3 17.4 11.9 10.6 8.7 8.7 8.0 13.0 11.0 9.1 9.6 9.4 53.4 46.6 24.1 75.9

大賀ハス 1077 41.6 58.4 18.8 19.4 16.9 21.0 24.0 8.5 7.3 6.1 9.0 10.6 10.2 12.1 10.8 12.0 13.4 55.4 44.6 21.4 78.6

昭和の森公園 1132 45.2 54.8 22.6 21.0 18.2 18.5 19.7 10.2 9.4 7.8 8.8 9.0 12.4 11.7 10.4 9.6 10.7 55.1 44.9 22.2 77.8

ビーチ 1139 45.9 54.1 22.4 21.2 18.6 18.6 19.2 10.5 9.8 7.8 9.0 8.8 11.9 11.3 10.8 9.7 10.4 55.3 44.7 20.0 80.0

アウトドア 1017 47.7 52.3 24.9 21.8 19.4 17.7 16.2 11.9 10.5 8.9 8.5 7.9 13.0 11.3 10.4 9.2 8.4 53.5 46.5 21.9 78.1

サイクリング 876 47.7 52.3 23.6 20.4 17.8 18.8 19.3 11.8 9.2 7.8 9.1 9.8 11.9 11.2 10.0 9.7 9.5 53.7 46.3 22.9 77.1

ショッピング 1104 45.1 54.9 24.5 22.0 19.3 18.3 15.9 11.8 9.6 7.6 8.7 7.4 12.8 12.4 11.7 9.6 8.4 54.3 45.7 24.8 75.2

観光農園 1190 44.6 55.4 22.8 21.3 18.2 18.7 19.0 10.0 9.2 7.9 8.7 8.7 12.8 12.1 10.3 10.0 10.3 53.2 46.8 21.9 78.1

＊　表中の％は「とてもそう思う」「そう思う」「ややそう思う」の合計値

＊　表中の色網掛けは、『来訪意向（純粋想起）』と比べて統計的に高いもの（■＞■＞□）、低いもの（■＜■＜□）を表している。

居住地性別 年代 性年代 子育て経験TOTAL
（実数）

市外

市外の居住者の純粋な来訪意向と素材を見た後の来訪意向に、基本属性別で差があるか確認した。 

 来訪意向がもっとも高く表れた幕張メッセでは、『県外』について来訪意向が高めとなっている。 

 来訪意向が上位である観光農園でも同様に『県外』、また『女性・30代』が高くなっている。同じく来訪意向上位の
千葉市動物公園では『女性』、特に『女性・10～30代』が高くなっている。 

 他、『女性・30代』の特徴として、加曽利貝塚や蘇我副都心、大賀ハス、ショッピングへの来訪意向も高い。 

 また、プロスポーツに注目すると、『男性』、『30代』、『県内』において来訪意向が高くなっている。大賀ハスでは、
『女性』、『60代以上』、『県外』からの来訪意向が高くなっている。 

Ⅱ 詳細版 

５．WEBモニターアンケート結果 

（２）千葉市の素材【１５素材】（千葉市への来訪意向を高める千葉市素材） 
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市内の居住者へ、千葉市素材それぞれの説明を見て千葉市に住み続けたいと思うか（継続居住意向（市内）：「と
てもそう思う」「そう思う」「ややそう思う」と回答した割合の合計値）を確認した。 

 各素材の説明を見て千葉市に住み続けたいと思う割合は、幕張メッセ（79.3％）がもっとも高い。次いで ショッ
ピング（77.2％）、千葉市動物公園（74.0%）が上位となっている。 

Ⅱ 詳細版 

５．WEBモニターアンケート結果 

（２）千葉市の素材【１５素材】（千葉市への継続居住意向を高める千葉市素材） 

(実数）

継続居住意向（純粋想起） 1126 89.6

素材１　千葉氏 1126 68.5

素材２　加曽利貝塚 1126 66.5

素材３　蘇我副都心 1126 61.8

素材４　幕張メッセ 1126 79.3

素材５　千葉市美術館 1126 64.1

素材６　プロスポーツ 1126 72.9

素材７　千葉市動物公園 1126 74.0

素材８　千葉モノレール 1126 69.1

素材９　大賀ハス 1126 68.9

素材10　昭和の森公園 1126 70.5

素材11　ビーチ 1126 71.8

素材12　アウトドア 1126 69.9

素材13　サイクリング 1126 65.2

素材14　ショッピング 1126 77.1

素材15　観光農園 1126 71.6

そう思う合計％
（とてもそう思う

＋そう思う
＋ややそう思う）

とてもそう思う そう思う ややそう思う あまりそう思わない そう思わない

22.6

9.0

8.6

7.6

17.5

7.3

16.2

15.6

14.3

12.8

9.8

12.4

10.7

8.5

14.7

10.2

42.5

23.4

24.2

19.7

32.2

21.7

25.0

26.5

25.3

24.9

24.5

27.1

25.2

22.0

30.9

26.6

24.6

36.2

33.8

34.5

29.7

35.1

31.7

31.9

29.5

31.2

36.2

32.3

34.0

34.7

31.5

34.8

8.0

24.7

26.9

29.3

15.7

28.3

20.3

20.2

22.9

24.0

22.5

21.1

23.2

26.6

18.0

22.2

2.4

6.8

6.6

8.9

5.0

7.6

6.8

5.9

8.0

7.2

7.0

7.0

6.9

8.1

4.8

6.2

(%)
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（％）

男性 女性 10･20
代

30代 40代 50代 60代以
上

男性・
10･20
代

男性・
30代

男性・
40代

男性・
50代

男性・
60代以
上

女性・
10･20
代

女性・
30代

女性・
40代

女性・
50代

女性・
60代以
上

あり なし

継続居住意向
（純粋想起）

1009 49.7 50.3 21.3 19.3 19.8 19.4 20.1 9.8 9.6 10.2 9.8 10.2 11.5 9.7 9.6 9.6 9.9 56.6 43.4

千葉氏 771 49.7 50.3 18.7 18.2 20.1 20.1 23.0 9.2 9.3 9.7 9.7 11.7 9.5 8.8 10.4 10.4 11.3 58.1 41.9

加曽利貝塚 749 48.6 51.4 19.0 18.2 21.0 20.0 21.9 8.9 9.6 9.7 9.3 10.9 10.0 8.5 11.2 10.7 10.9 57.8 42.2

蘇我副都心 696 48.4 51.6 22.0 19.4 20.4 18.8 19.4 10.5 9.5 9.8 9.5 9.2 11.5 9.9 10.6 9.3 10.2 55.5 44.5

幕張メッセ 893 48.6 51.4 21.6 19.3 19.8 18.8 20.5 10.0 9.4 9.6 9.2 10.4 11.6 9.9 10.2 9.6 10.1 56.2 43.8

千葉市美術館 721 47.7 52.3 19.8 17.9 20.2 18.3 23.7 9.4 8.6 9.4 8.5 11.8 10.4 9.3 10.8 9.8 11.9 57.4 42.6

プロスポーツ 820 49.0 51.0 21.1 19.5 20.6 18.9 19.9 9.9 9.4 10.2 9.1 10.4 11.2 10.1 10.4 9.8 9.5 57.2 42.8

千葉市動物公
園

833 48.1 51.9 20.0 20.4 20.4 19.2 19.9 9.0 10.3 10.0 9.0 9.8 11.0 10.1 10.4 10.2 10.1 58.0 42.0

千葉モノレール 778 48.1 51.9 20.2 19.9 20.7 19.5 19.7 9.4 10.0 9.5 9.6 9.5 10.8 9.9 11.2 9.9 10.2 57.5 42.5

大賀ハス 775 47.0 53.0 19.0 17.3 20.4 20.3 23.1 8.0 8.4 9.8 9.3 11.5 11.0 8.9 10.6 11.0 11.6 58.5 41.5

昭和の森公園 794 48.1 51.9 19.6 20.2 20.0 19.0 21.2 8.8 9.3 9.9 9.4 10.6 10.8 10.8 10.1 9.6 10.6 58.7 41.3

ビーチ 809 47.7 52.3 20.1 19.2 19.7 19.3 21.8 9.0 9.3 9.4 9.3 10.8 11.1 9.9 10.3 10.0 11.0 58.7 41.3

アウトドア 787 46.9 53.1 20.5 19.6 20.1 19.8 20.1 9.1 9.0 9.5 9.5 9.7 11.3 10.5 10.5 10.3 10.4 57.9 42.1

サイクリング 735 48.6 51.4 19.9 18.4 19.9 20.0 21.9 9.5 9.3 9.5 9.8 10.5 10.3 9.1 10.3 10.2 11.4 58.8 41.2

ショッピング 869 47.2 52.8 22.3 19.7 20.0 18.9 19.1 10.0 9.1 9.8 9.1 9.2 12.3 10.6 10.2 9.8 9.9 56.5 43.5

観光農園 806 46.3 53.7 20.7 19.6 20.3 18.5 20.8 9.3 9.2 9.3 8.6 9.9 11.4 10.4 11.0 9.9 10.9 57.4 42.6

＊　表中の％は「とてもそう思う」「そう思う」「ややそう思う」の合計値

＊　表中の色網掛けは、『継続居住意向（純粋想起）』と比べて統計的に高いもの（■＞■＞□）、低いもの（■＜■＜□）を表している。

性別 年代 性年代 子育て経験TOTAL
（実数）

市内

市内の居住者の純粋な継続居住意向と素材を見た後の継続居住意向に、基本属性別で差があるか確認した。 
 継続居住意向がもっとも高く表れた幕張メッセでは、基本属性別の傾向に違いは見られなかった。 
 一方、継続居住意向が上位であるショッピングでは『女性』が高く、『女性・30代』が高めである。同様に、千葉市
動物公園でも『女性』が高めとなっている。 

 他、『60代以上』の特徴として、千葉氏（特に男性）や千葉市美術館（特に女性）、大賀ハス（特に女性）
等が継続居住意向が高く表れている。また、『女性・40代』では、加曽利貝塚や千葉モノレール、観光農園等の子
どもや家族と楽しめる素材を通した意向が高い。 

 

Ⅱ 詳細版 

５．WEBモニターアンケート結果 

（２）千葉市の素材【１５素材】（千葉市への継続居住意向を高める千葉市素材） 
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（２）千葉市の素材（千葉市の特徴的素材に対する関心内容 「千葉氏」） 

（実数）

千葉氏が
影響した
歴史的な
出来事

千葉氏の
ゆかりの
場所

千葉氏の
系譜（直
系および
派生した
一族）

千葉氏に
関する展
示施設

千葉氏に
関するイ
ベント

千葉氏に
関する研
究や書籍

その他 千葉氏に
ついて関
心はない

3274 29.7 26.4 10.6 9.5 6.3 5.7 0.2 47.8

男性 1627 27.2 24.3 11.4 9.9 5.8 6.4 0.1 49.8

女性 1647 32.2 28.4 9.8 9.1 6.9 5.0 0.2 45.9

10･20代 691 30.1 24.5 7.1 9.4 6.4 4.3 0.0 49.1

30代 657 29.7 28.3 10.1 9.0 7.6 5.2 0.3 47.6

40代 645 29.2 23.3 11.2 7.0 4.7 6.1 0.3 49.9

50代 640 29.2 26.1 10.6 9.1 6.7 5.3 0.0 47.0

60代以上 641 30.3 29.8 14.2 13.1 6.2 7.6 0.2 45.4

男性・10･20代 332 26.8 26.5 8.4 9.0 5.4 5.1 0.0 51.5

男性・30代 331 27.8 26.6 10.6 7.6 7.0 4.8 0.3 50.5

男性・40代 318 28.3 18.6 12.0 7.2 3.8 6.6 0.3 51.6

男性・50代 322 24.8 22.7 10.9 10.6 6.8 6.8 0.0 48.5

男性・60代以上 324 28.1 27.2 15.1 15.1 5.9 8.6 0.0 46.9

女性・10･20代 359 33.2 22.6 5.9 9.8 7.2 3.6 0.0 46.8

女性・30代 326 31.6 30.1 9.5 10.4 8.3 5.5 0.3 44.8

女性・40代 327 30.0 27.8 10.4 6.7 5.5 5.5 0.3 48.3

女性・50代 318 33.7 29.6 10.4 7.6 6.6 3.8 0.0 45.6

女性・60代以上 317 32.5 32.5 13.3 11.0 6.6 6.6 0.3 43.9

子育て経験あり 1773 29.8 27.6 9.9 10.1 6.4 5.6 0.1 46.6

子育て経験なし 1501 29.5 24.9 11.3 8.8 6.3 5.7 0.2 49.2

市内 1126 34.6 33.1 12.9 11.7 7.1 6.0 0.3 37.9

市外（県内） 439 30.8 27.6 10.7 8.7 5.7 6.6 0.0 45.8

市外（県外） 1709 26.2 21.6 9.0 8.3 6.0 5.2 0.1 54.9

＊　表中の色網掛けは、TOTALと比べて統計的に高いもの（■＞■＞□）、低いもの（■＜■＜□）を表している。

TOTAL

性別

年代

性年代

子育て経験

居住地

29.7
26.4

10.6 9.5
6.3 5.7

0.2

47.8

0.0

10.0

20.0

30.0

40.0

50.0

(%)

千葉市の素材のうち、特徴的な素材「千葉氏」につい
て、どのようなことに関心があるか、その内容を確認し
た。 

 「歴史的な出来事」
（29.7%）や「ゆかりの場所」
（26.4％）への関心が高く、
特に女性で高い傾向にある。 

 また、60代以上は、上記の関
心事に加えて、「千葉氏の系
譜」や「千葉氏に関する展示施
設」への関心が他の年代よりも
高い傾向となっている。 

 市内では、全般的に関心が高
い傾向となっている。 

 千葉氏の認知は低いと考えられ
るが、これからのPRが響きやすい
層として、市内や女性、60代以
上の方々と想定される。 

Ⅱ 詳細版 

５．WEBモニターアンケート結果 



（実数）

加曽利貝
塚の特
徴・説明

加曽利貝
塚に関す
る展示施
設（博物
館等）

加曽利貝
塚や縄文
時代に関
する体験
講座・イベ
ント

加曽利貝
塚に関す
る研究や
書籍

加曽利貝
塚オリジナ
ルキャラク
ター「かそ
りーぬ」に
関する情
報・活動

その他 加曽利貝
塚につい
て関心は
ない

3274 32.1 29.4 12.5 10.0 10.0 0.3 41.4

男性 1627 30.6 27.0 8.8 10.9 7.6 0.5 45.7

女性 1647 33.6 31.6 16.2 9.2 12.3 0.2 37.3

10･20代 691 29.8 26.6 12.3 8.8 14.0 0.0 43.3

30代 657 31.5 27.7 13.9 9.9 12.5 0.0 42.2

40代 645 32.3 28.1 11.0 9.3 8.7 0.5 42.0

50代 640 30.8 30.5 14.4 10.6 8.0 0.5 40.8

60代以上 641 36.5 34.2 10.9 11.7 6.2 0.8 38.9

男性・10･20代 332 30.1 24.7 8.7 9.6 11.5 0.0 48.5

男性・30代 331 29.3 24.8 8.8 11.5 9.1 0.0 46.2

男性・40代 318 28.6 24.5 6.6 10.4 6.6 0.6 47.8

男性・50代 322 29.5 29.8 10.9 11.2 5.0 0.6 43.5

男性・60代以上 324 35.5 31.5 9.0 12.0 5.6 1.2 42.3

女性・10･20代 359 29.5 28.4 15.6 8.1 16.4 0.0 38.4

女性・30代 326 33.7 30.7 19.0 8.3 16.0 0.0 38.0

女性・40代 327 35.8 31.5 15.3 8.3 10.7 0.3 36.4

女性・50代 318 32.1 31.1 17.9 10.1 11.0 0.3 38.1

女性・60代以上 317 37.5 36.9 12.9 11.4 6.9 0.3 35.3

子育て経験あり 1773 33.5 31.2 13.1 10.6 8.3 0.3 39.8

子育て経験なし 1501 30.6 27.2 11.7 9.4 11.9 0.3 43.4

市内 1126 40.5 35.1 15.1 13.0 12.5 0.4 29.2

市外（県内） 439 36.9 31.0 14.1 12.3 9.1 0.2 36.9

市外（県外） 1709 25.4 25.2 10.4 7.6 8.5 0.3 50.7

＊　表中の色網掛けは、TOTALと比べて統計的に高いもの（■＞■＞□）、低いもの（■＜■＜□）を表している。

TOTAL

性別

年代

性年代

子育て経験

居住地

32.1
29.4

12.5
10.0 10.0

0.3

41.4

0.0

10.0

20.0

30.0

40.0

50.0
(%)
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（２）千葉市の素材（千葉市の特徴的素材に対する関心内容 「加曽利貝塚」） 

千葉市の素材のうち、特徴的な素材「加曽利貝塚」に
ついて、どのようなことに関心があるか、その内容を確認し
た。 

 「特徴・説明」（32.1%）や「展示
施設（博物館等）」（29.4％）
への関心が高く、特に60代以上で
高い傾向にある。 

 また、女性は「展示施設（博物館
等）」 に加えて、「体験講座・イベン
ト」や「オリジナルキャラクター（かそ
りーぬ）に関する情報・活動」への
関心が男性よりも高い傾向となって
いる。「オリジナルキャラクター（かそ
りーぬ）に関する情報・活動」は、
10～30代でも関心が高い。 

 市内では、全般的に関心が高い傾
向となっている。 

 加曽利貝塚は体験・学習の場とし
てイメージづけられていると考えられる
が、広く関心層を取り込むためのPR
として、女性・若年層に対するオリジ
ナルキャラクターの訴求などが想定さ
れる。 

Ⅱ 詳細版 

５．WEBモニターアンケート結果 
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（２）千葉市の素材（千葉市の特徴的素材に対する関心内容 「蘇我副都心」） 

（実数）

蘇我副都
心での工
場見学や
工場夜景
クルーズ
に関する
情報

蘇我副都
心での
ショッピン
グに関す
る情報

蘇我副都
心でのス
ポーツイベ
ント・レクリ
エーション
に関する
情報

蘇我副都
心の特
徴・説明
（立地する
企業情報
等）

蘇我副都
心や製鉄
所の歴史
に関する
展示・資
料施設・
書籍等

その他 蘇我副都
心につい
て関心は
ない

3274 29.1 19.4 18.4 17.3 11.9 0.2 43.6

男性 1627 25.3 14.9 17.7 17.7 12.5 0.2 47.3

女性 1647 32.9 23.9 19.0 16.9 11.4 0.1 40.0

10･20代 691 33.3 21.0 18.5 16.8 11.1 0.4 41.8

30代 657 31.5 20.2 21.5 17.7 12.5 0.0 43.2

40代 645 29.3 19.4 18.9 16.3 8.4 0.3 43.6

50代 640 24.5 21.1 18.9 16.6 12.5 0.0 44.1

60代以上 641 26.7 15.3 13.9 19.2 15.1 0.0 45.6

男性・10･20代 332 31.6 16.3 16.0 21.1 13.9 0.9 43.7

男性・30代 331 27.2 17.2 20.5 16.3 12.1 0.0 47.7

男性・40代 318 24.5 13.8 18.6 15.7 8.5 0.0 48.1

男性・50代 322 18.9 15.2 18.6 17.4 12.7 0.0 48.5

男性・60代以上 324 24.1 11.7 14.8 17.9 15.1 0.0 48.5

女性・10･20代 359 34.8 25.4 20.9 12.8 8.6 0.0 40.1

女性・30代 326 35.9 23.3 22.4 19.0 12.9 0.0 38.7

女性・40代 327 33.9 24.8 19.3 16.8 8.3 0.6 39.1

女性・50代 318 30.2 27.0 19.2 15.7 12.3 0.0 39.6

女性・60代以上 317 29.3 18.9 12.9 20.5 15.1 0.0 42.6

子育て経験あり 1773 28.7 20.6 18.6 17.4 12.2 0.1 42.4

子育て経験なし 1501 29.7 18.0 18.1 17.1 11.6 0.3 45.0

市内 1126 32.2 28.2 25.8 21.4 13.8 0.4 32.1

市外（県内） 439 27.8 20.5 16.9 20.5 15.0 0.0 41.9

市外（県外） 1709 27.5 13.3 13.9 13.8 9.9 0.1 51.7

＊　表中の色網掛けは、TOTALと比べて統計的に高いもの（■＞■＞□）、低いもの（■＜■＜□）を表している。

TOTAL

性別

年代

性年代

子育て経験

居住地

29.1

19.4 18.4 17.3

11.9

0.2

43.6

0.0

10.0

20.0

30.0

40.0

50.0
(%)

千葉市の素材のうち、特徴的な素材「蘇我副都心」につ
いて、どのようなことに関心があるか、その内容を確認し
た。 

 「工場見学や工場夜景クルーズ」
（29.1%）への関心が高く、特に
女性や10・20代などで高い傾向に
ある。 

 また、女性は「ショッピングに関する情
報」への関心が高い。 

 さらに、60代以上では「蘇我副都心
や製鉄所の歴史に関する展示・資
料施設・書籍等」への関心が高い。 

 市内では、全般的に関心が高い傾
向となっている。 

 新旧の時代の様相がある蘇我副都
心は、イメージが一様ではなく、人に
よって様々に捉えられている可能性
があるが、PRとして、性別や世代
別、エリア別に情報を選別して訴求
していくことが効果的と考えられる。 

Ⅱ 詳細版 

５．WEBモニターアンケート結果 



今回、千葉市の素材について、キャッチコピー案を提示した。15素材それぞれについてキャッチコピー案を検討した。 
キャッチコピー案として選定した内容は次のとおりで、調査で評価いただいた。 
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（２）千葉市の素材（素材キャッチコピー案への評価：選定・提示したキャッチコピー案） 

（素材） （キャッチコピー案） （その他　検討にあがったキャッチコピー候補）

千葉氏 『知る人ぞ知る千葉市の礎を築いた武士団』 『千葉市域の開祖、千葉氏』、『千葉市のルーツは平安の武士団』

加曽利貝塚 『世界でも最大規模　縄文人の暮らしの証』 『希少な古代の暮らしの証　世界最大規模の貝塚』

蘇我副都心 『近代化を支えた鉄鋼業の街から未来の副都心へ』 『産業の大黒柱　“鉄”の密かな底力がつまった副都心』

幕張メッセ 『多彩なイベントが目白押し　日本を代表するコンベンションセンター』 『１度は来ているコンベンションセンター！多彩なイベント目白押し』

千葉市美術館 『建物自体がアートしている美術館』 『房総や江戸の絵画　渋めのアートがつまっている美術館』

プロスポーツ 『ホームタウンの誇り高きプロチーム』 『誇り高きホームタウンのプロチーム』

千葉市動物公園 『動物も自然も癒し系　みんなの憩いの動物公園』 『動物も自然もいっぱい　みんなの憩いの動物公園』

千葉モノレール 『懸垂式で世界最長！空を駆けるモノレール』 『眺め最高！空を駆ける懸垂式モノレール』

大賀ハス 『古（いにしえ）の息吹を伝えるロマンの花』 『古代の蓮香をお楽しみあれ』

昭和の森公園 『東京ドーム21個分の自然空間　お気に入りの過ごし方がみつかるはず』 『都市の中の100haの自然空間』

ビーチ 『楽しみ方満載　総延長4320mに及ぶ日本一の人工海浜』 『総延長4320mの穏やかな海辺は楽しみ方満載』

アウトドア 『都会の中の海や里山で遊びたい放題』 『朝は海、昼は都心で、週末は里山　切り替え自由なアウトドアライフ』

サイクリング 『すいすい走れる！ベイサイドや里山のサイクリングコース』 『お好みコースは里山？ベイエリア？　自転車でサイクリングに行こう！』

ショッピング 『話題のショッピングモールから老舗銘店まで買い物スポットがたくさん』 『話題つまっています　ショッピングの幕張』

観光農園 『政令市の中にあります。旬の味覚』 『近くで採りたての味覚を召し上がれ　観光農園』

調査で提示し、好感が持てるかどうかを評価 

Ⅱ 詳細版 

５．WEBモニターアンケート結果 



（実数）

幕張
メッセ

千葉市
動物
公園

ショッピ
ング

千葉モノ
レール

大賀
ハス

ビーチ 加曽利
貝塚

昭和の
森公園

プロス
ポーツ

アウトド
ア

観光
農園

千葉氏 サイク
リング

蘇我
副都心

千葉市
美術館

この中に好感
を持てるフレー
ズはない

3274 44.4 26.2 26.0 24.6 23.6 22.1 19.6 19.5 19.5 16.6 15.5 14.3 12.0 9.4 8.2 14.5

男性 1627 44.4 19.8 20.2 25.8 17.6 20.0 19.4 16.7 23.0 16.5 12.5 15.7 11.9 9.8 6.3 18.1

女性 1647 44.4 32.5 31.8 23.3 29.5 24.1 19.9 22.3 16.0 16.7 18.5 13.0 12.1 8.9 10.0 10.9

10･20代 691 41.7 26.5 27.5 28.9 13.9 19.4 15.1 16.5 21.6 16.9 11.9 10.6 12.9 9.8 6.7 15.3

30代 657 39.1 28.8 27.9 25.1 14.9 24.1 15.2 17.1 20.6 16.9 14.6 12.0 9.4 10.5 5.6 16.6

40代 645 43.7 25.7 26.2 24.2 18.8 22.2 19.1 17.7 20.3 16.4 14.3 12.4 10.4 8.5 6.1 16.0

50代 640 47.8 25.0 26.1 22.0 27.5 22.8 19.5 19.1 20.6 16.3 17.0 13.1 13.3 8.0 8.4 13.4

60代以上 641 50.2 24.8 22.2 22.2 43.7 22.2 29.6 27.6 14.0 16.4 20.0 23.9 14.2 9.8 14.2 10.9

男性・10･20代 332 44.0 17.5 21.7 26.5 9.9 16.6 14.2 13.0 27.7 16.6 11.8 12.1 12.1 13.3 6.0 18.4

男性・30代 331 40.5 21.5 23.0 25.1 9.7 21.8 12.7 10.6 24.2 16.0 9.7 12.7 8.2 10.6 3.3 21.2

男性・40代 318 42.5 20.1 20.4 26.7 13.5 21.7 18.9 15.7 23.3 14.8 9.4 14.8 10.7 9.1 4.4 20.4

男性・50代 322 45.7 19.9 19.3 24.5 18.0 20.5 20.8 18.9 24.8 17.7 15.5 14.6 14.3 6.8 5.6 16.5

男性・60代以上 324 49.7 20.1 16.4 26.2 37.0 19.8 30.6 25.3 14.8 17.3 16.1 24.4 14.5 9.3 12.0 14.2

女性・10･20代 359 39.6 34.8 32.9 31.2 17.6 22.0 15.9 19.8 15.9 17.3 12.0 9.2 13.7 6.7 7.2 12.5

女性・30代 326 37.7 36.2 32.8 25.2 20.3 26.4 17.8 23.6 16.9 17.8 19.6 11.4 10.7 10.4 8.0 12.0

女性・40代 327 45.0 31.2 31.8 21.7 23.9 22.6 19.3 19.6 17.4 18.0 19.0 10.1 10.1 8.0 7.7 11.6

女性・50代 318 50.0 30.2 33.0 19.5 37.1 25.2 18.2 19.2 16.4 14.8 18.6 11.6 12.3 9.1 11.3 10.4

女性・60代以上 317 50.8 29.7 28.1 18.0 50.5 24.6 28.7 30.0 13.3 15.5 24.0 23.3 13.9 10.4 16.4 7.6

子育て経験あり 1773 46.0 27.6 28.1 24.0 26.6 23.0 21.5 22.1 19.5 18.0 16.6 15.0 11.9 9.5 8.2 12.8

子育て経験なし 1501 42.6 24.5 23.5 25.3 20.0 21.0 17.4 16.5 19.4 14.9 14.1 13.5 12.2 9.2 8.1 16.5

市内 1126 53.4 33.1 30.9 32.8 28.9 24.3 24.9 20.3 26.0 15.8 13.8 12.3 9.8 10.3 9.2 8.4

市外（県内） 439 49.4 32.1 26.0 28.7 21.6 16.9 23.2 19.8 19.4 12.3 11.6 17.1 10.0 11.4 8.0 11.6

市外（県外） 1709 37.3 20.1 22.8 18.1 20.5 21.9 15.2 18.9 15.2 18.2 17.6 14.9 14.0 8.2 7.6 19.3

＊　表中の色網掛けは、TOTALと比べて統計的に高いもの（■＞■＞□）、低いもの（■＜■＜□）を表している。

TOTAL

性別

年代

性年代

子育て経験

居住地

44.4

26.2 26.0 24.6 23.6 22.1
19.6 19.5 19.5

16.6 15.5 14.3
12.0

9.4 8.2

14.5

0.0

10.0

20.0

30.0

40.0

50.0

(%)

千葉市の素材キャッチコピー案（前ページ参照）について好感を持てるものを５つまで選んでもらい、それぞれの評価を確認した。 
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（２）千葉市の素材（素材キャッチコピー案への評価：結果） 

 好感が持てるとしてもっとも支持されたのは、幕張メッセの『多彩なイベントが目白押し 日本を代表するコン
ベンションセンター』（44.4％）である。次点のキャッチコピー案と比べても、約２倍の支持であり、認知度
の高さからキャッチコピー案との相性を評価しやすかったことが想定される。 

 なお、特徴的素材のうち、千葉氏は市内、蘇我副都心は県外の評価が低い。PRの重点エリアによって
は、これらのキャッチコピー案を再考する必要がある。 
 
 

 

Ⅱ 詳細版 

５．WEBモニターアンケート結果 



独自性の相関係数
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15

千

葉

氏

加

曽

利

貝

塚

蘇

我

副

都

心

幕

張

メ

ッ

セ

千

葉

市

美

術

館

プ

ロ

ス

ポ

ー

ツ

千

葉

市

動

物

公

園

千

葉

モ

ノ

レ

ー

ル

大

賀

ハ

ス

昭

和

の

森

公

園

ビ

ー

チ

ア

ウ

ト

ド

ア

サ

イ

ク

リ

ン

グ

シ

ョ

ッ

ピ

ン

グ

観

光

農

園

TOTAL

素案１ 0.495 0.542 0.595 0.503 0.556 0.522 0.547 0.512 0.545 0.570 0.562 0.537 0.575 0.495 0.521

素案２ 0.420 0.509 0.561 0.593 0.527 0.684 0.572 0.548 0.482 0.552 0.566 0.558 0.546 0.533 0.536

素案３ 0.455 0.535 0.590 0.494 0.584 0.534 0.586 0.581 0.577 0.586 0.556 0.538 0.559 0.503 0.535

素案４ 0.497 0.513 0.543 0.383 0.561 0.440 0.480 0.448 0.526 0.535 0.489 0.470 0.533 0.433 0.495

素案５ 0.481 0.587 0.559 0.406 0.574 0.482 0.518 0.488 0.559 0.547 0.513 0.498 0.554 0.449 0.502

素案６ 0.446 0.523 0.577 0.496 0.569 0.568 0.557 0.510 0.513 0.614 0.614 0.621 0.597 0.534 0.578

素案７ 0.409 0.469 0.544 0.458 0.541 0.534 0.522 0.461 0.486 0.576 0.555 0.559 0.585 0.561 0.623

市内

素案１ 0.411 0.441 0.548 0.489 0.497 0.449 0.492 0.446 0.448 0.507 0.499 0.487 0.530 0.454 0.481

素案２ 0.324 0.416 0.505 0.575 0.465 0.655 0.507 0.444 0.370 0.449 0.519 0.516 0.487 0.506 0.504

素案３ 0.404 0.465 0.530 0.477 0.538 0.457 0.552 0.507 0.472 0.500 0.523 0.498 0.504 0.466 0.512

素案４ 0.482 0.445 0.487 0.350 0.498 0.368 0.425 0.382 0.477 0.500 0.444 0.425 0.476 0.371 0.482

素案５ 0.442 0.532 0.503 0.350 0.498 0.370 0.446 0.414 0.485 0.489 0.453 0.454 0.489 0.359 0.465

素案６ 0.385 0.442 0.514 0.469 0.519 0.495 0.490 0.398 0.412 0.536 0.566 0.597 0.564 0.525 0.553

素案７ 0.359 0.368 0.517 0.416 0.467 0.445 0.453 0.364 0.380 0.488 0.499 0.509 0.548 0.521 0.573

県内

素案１ 0.505 0.483 0.606 0.435 0.564 0.525 0.510 0.424 0.491 0.583 0.565 0.544 0.583 0.473 0.505

素案２ 0.408 0.469 0.581 0.567 0.512 0.685 0.574 0.511 0.456 0.542 0.571 0.549 0.573 0.517 0.575

素案３ 0.408 0.447 0.584 0.516 0.539 0.551 0.553 0.556 0.547 0.619 0.527 0.533 0.491 0.434 0.541

素案４ 0.512 0.508 0.608 0.367 0.615 0.462 0.468 0.423 0.525 0.566 0.514 0.505 0.556 0.433 0.491

素案５ 0.491 0.553 0.547 0.343 0.611 0.497 0.473 0.389 0.554 0.531 0.513 0.475 0.600 0.439 0.524

素案６ 0.403 0.458 0.583 0.466 0.514 0.555 0.513 0.454 0.471 0.593 0.589 0.616 0.539 0.460 0.572

素案７ 0.408 0.401 0.521 0.422 0.520 0.560 0.520 0.418 0.434 0.568 0.586 0.587 0.580 0.493 0.630

県外

素案１ 0.520 0.574 0.638 0.483 0.598 0.556 0.562 0.486 0.605 0.582 0.628 0.561 0.605 0.414 0.532

素案２ 0.458 0.493 0.579 0.553 0.545 0.647 0.562 0.514 0.508 0.622 0.599 0.529 0.589 0.433 0.541

素案３ 0.467 0.507 0.633 0.417 0.582 0.528 0.513 0.512 0.609 0.595 0.578 0.537 0.584 0.477 0.538

素案４ 0.441 0.513 0.565 0.331 0.591 0.445 0.461 0.379 0.556 0.517 0.508 0.435 0.531 0.347 0.456

素案５ 0.521 0.594 0.627 0.416 0.596 0.528 0.513 0.461 0.600 0.568 0.585 0.493 0.566 0.376 0.492

素案６ 0.436 0.489 0.574 0.446 0.597 0.527 0.553 0.497 0.515 0.634 0.629 0.612 0.584 0.421 0.561

素案７ 0.376 0.448 0.554 0.451 0.545 0.565 0.508 0.473 0.554 0.601 0.592 0.565 0.568 0.550 0.658

＊　表中の色網掛けは、相関係数が比較的大きい0.6以上を■、0.5以上0.6未満を■で表している。

＊　表中の□の枠は、調査説明画面で関連づけて説明している素案と素材の組み合わせを意味し、関係が強いと想定されたものを示している。

（

素

材

）
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 都市アイデンティティ素案と千葉市の素材の独
自性の組み合わせを、関係性の強さを表す相関
係数（0から１の値をとり、１に近づくほど関係が
強いことを示す）で確認した。 

 関係が強い素案と素材の組み合わせは、表中
で網掛けされたところである。 

 市内よりも、県内・県外のほうが関係が強い
組み合わせが多い。 

 関係が強いと予め想定された組み合わせ
（表下の＊印の解説を参照）以外も、強い
関係となっているものもあり、特に県外で顕著。 

 評価の高い素案１が表現する新旧のイメー
ジとして、「蘇我副都心」との関係がもっとも強
い。さらに県外では、「大賀ハス」、「ビーチ」、
「サイクリング」と野外のアクティビティをイメージ
させる素材との関係が強くなっている。 

 同様に素案２では、「プロスポーツ」との関係
がもっとも強い。さらに県内では、「蘇我副都
心」、「幕張メッセ」、「昭和の森公園」、「ビー
チ」、「サイクリング」、「観光農園」と幅広い素
材との関係が強い。 

Ⅱ 詳細版 

５．WEBモニターアンケート結果 

（３）都市アイデンティティ素案と千葉市素材の組み合わせ （相関関係【独自性】） 



共感度・好意度の相関係数
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TOTAL

素案１ 0.553 0.601 0.627 0.540 0.592 0.546 0.556 0.556 0.573 0.611 0.594 0.580 0.580 0.549 0.576

素案２ 0.467 0.524 0.572 0.608 0.547 0.712 0.576 0.549 0.507 0.595 0.582 0.596 0.582 0.586 0.573

素案３ 0.508 0.563 0.596 0.513 0.590 0.544 0.597 0.609 0.583 0.602 0.584 0.579 0.594 0.546 0.567

素案４ 0.557 0.536 0.562 0.408 0.582 0.460 0.475 0.474 0.523 0.529 0.519 0.503 0.538 0.463 0.496

素案５ 0.515 0.607 0.577 0.441 0.588 0.495 0.514 0.502 0.551 0.560 0.532 0.519 0.544 0.481 0.520

素案６ 0.485 0.537 0.578 0.517 0.575 0.578 0.538 0.530 0.534 0.635 0.627 0.649 0.628 0.567 0.589

素案７ 0.475 0.496 0.556 0.493 0.543 0.541 0.518 0.503 0.494 0.578 0.577 0.581 0.594 0.585 0.614

市内

素案１ 0.482 0.511 0.589 0.503 0.555 0.495 0.487 0.506 0.488 0.539 0.528 0.535 0.524 0.515 0.504

素案２ 0.393 0.439 0.495 0.581 0.467 0.695 0.528 0.468 0.404 0.478 0.528 0.543 0.503 0.560 0.503

素案３ 0.445 0.467 0.529 0.491 0.525 0.475 0.536 0.549 0.485 0.504 0.550 0.528 0.525 0.501 0.513

素案４ 0.516 0.460 0.507 0.365 0.503 0.379 0.388 0.397 0.453 0.467 0.462 0.438 0.468 0.385 0.444

素案５ 0.440 0.567 0.531 0.408 0.522 0.400 0.439 0.444 0.484 0.477 0.484 0.459 0.479 0.394 0.463

素案６ 0.424 0.460 0.512 0.500 0.502 0.514 0.479 0.455 0.440 0.556 0.576 0.602 0.569 0.540 0.545

素案７ 0.406 0.426 0.512 0.450 0.479 0.465 0.448 0.423 0.385 0.472 0.542 0.515 0.526 0.529 0.546

県内

素案１ 0.515 0.598 0.661 0.546 0.574 0.548 0.526 0.487 0.503 0.634 0.621 0.593 0.601 0.553 0.574

素案２ 0.430 0.495 0.633 0.634 0.511 0.732 0.582 0.548 0.457 0.623 0.635 0.596 0.648 0.561 0.609

素案３ 0.413 0.505 0.625 0.510 0.492 0.548 0.541 0.602 0.507 0.607 0.589 0.576 0.562 0.525 0.553

素案４ 0.544 0.549 0.638 0.414 0.590 0.459 0.436 0.454 0.497 0.561 0.601 0.546 0.611 0.497 0.512

素案５ 0.521 0.593 0.627 0.420 0.586 0.492 0.441 0.445 0.535 0.564 0.565 0.527 0.587 0.458 0.526

素案６ 0.419 0.508 0.597 0.528 0.517 0.552 0.457 0.478 0.469 0.628 0.625 0.634 0.602 0.539 0.552

素案７ 0.427 0.463 0.549 0.482 0.477 0.539 0.499 0.464 0.421 0.547 0.613 0.581 0.602 0.559 0.604

県外

素案１ 0.569 0.608 0.615 0.519 0.578 0.521 0.554 0.565 0.603 0.616 0.605 0.570 0.580 0.514 0.592

素案２ 0.465 0.501 0.571 0.574 0.552 0.670 0.533 0.546 0.522 0.618 0.577 0.592 0.579 0.546 0.575

素案３ 0.529 0.578 0.603 0.479 0.615 0.523 0.594 0.607 0.625 0.630 0.580 0.577 0.619 0.518 0.576

素案４ 0.557 0.540 0.550 0.390 0.601 0.467 0.499 0.494 0.539 0.529 0.511 0.502 0.536 0.457 0.497

素案５ 0.517 0.580 0.560 0.412 0.587 0.491 0.516 0.502 0.548 0.571 0.524 0.513 0.539 0.477 0.522

素案６ 0.493 0.527 0.583 0.480 0.593 0.574 0.542 0.549 0.561 0.652 0.636 0.653 0.646 0.539 0.597

素案７ 0.496 0.500 0.560 0.486 0.568 0.552 0.528 0.529 0.547 0.624 0.569 0.597 0.612 0.592 0.639

＊　表中の色網掛けは、相関係数が比較的大きい0.6以上を■、0.5以上0.6未満を■で表している。

＊　表中の□の枠は、調査説明画面で関連づけて説明している素案と素材の組み合わせを意味し、関係が強いと想定されたものを示している。

（

素

材

）
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 都市アイデンティティ素案の共感度と千葉市の
素材の好意度の組み合わせを、関係性の強さを
表す相関係数（0から１の値をとり、１に近づくほ
ど関係が強いことを示す）で確認した。 

 関係が強い素案と素材の組み合わせは、表中
で網掛けされたところである。 

 市内よりも、県内・県外のほうが関係が強い
組み合わせが多い。 

 関係が強いと予め想定された組み合わせ
（表下の＊印の解説を参照）以外も、強い
関係となっているものもあり、特に県内で顕著。 

 評価の高い素案１が表現する新旧のイメー
ジとして、「蘇我副都心」との関係がもっとも強
い。県内・県外では、「加曽利貝塚」、「大賀
ハス」、「昭和の森公園」、「ビーチ」、「サイクリ
ング」と野外のアクティビティをイメージさせる素
材との関係が強い。 

 同様に素案２では、「プロスポーツ」との関係
がもっとも強い。県内では、「蘇我副都心」、
「幕張メッセ」、「昭和の森公園」、「ビーチ」、
「サイクリング」、「観光農園」と幅広いイメージ
の素材との関係が強い。 

Ⅱ 詳細版 

５．WEBモニターアンケート結果 

（３）都市アイデンティティ素案と千葉市素材の組み合わせ （相関関係【共感度・好意度】） 
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都市アイデンティティ素案と千葉市素材の『独自性』および『共感度・好意度』について、それぞれがどの程度似通ったイ
メージでとらえられているかを確認している。 

 

ここではコレスポンデンス分析を用い、それぞれのイメージの位置関係を以下のポジショニングマップに表している。 
（※コレスポンデンス分析とは、クロス集計表の表頭と表側のそれぞれの項目で、集計の結果が相対的に似通っているものが近い値になるように数値化する手
法のこと） 

なお、分析に用いた都市アイデンティティ素案は、上位５素案（素案１、素案２、素案３、素案６、素案７）である。 
 

【ポジショニング・マップの見方】 
近くに配置されているもの、または原点から同じ方向にあるものが、
強い関係にあると解釈する。 

【ポジショニング・マップで利用した指標について】 
 
 独自性： 
 都市アイデンティティ素案および千葉市素材について、 
 「他の地域にはあまりない千葉市らしいものかどうか」をたずねた。  

 その結果を用い、素案と素材それぞれの印象が独自性あるもの 
 として近い関係にあるかどうかを明らかにしている。 

  
 共感度・好意度： 
 都市アイデンティティ素案では「千葉市のイメージとして共感できる 
 かどうか」、千葉市素材では「素材に対して好印象をもてるかどうか」 
 との問いかけで、対象者の心理的距離をたずねている。 
 その結果を用い、素案と素材それぞれの印象が良いものとして 
 近い関係にあるかどうかを明らかにしている。 

原点 

土地らしさ 

ライフスタイル 

■ 素案A 

◆ 幕張メッセ ◆ 千葉氏 

■ 素案B 

◆ ・・・・ 

◆ ・・・・ 
◆ ・・・・ 

歴史・まちの蓄積 
（ゆとり） 

都市・施設 

【ポジショニング・マップのイメージ図】 

Ⅱ 詳細版 

５．WEBモニターアンケート結果 

（３）都市アイデンティティ素案と千葉市素材の組み合わせ （ポジショニング・マップ 説明） 

累積寄与率● 

【累積寄与率】 
2軸の寄与率の積み上げで、マップ全体の説明力を表す。 
1に近づくほど説明力が強い。 
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（３）都市アイデンティティ素案と千葉市素材の組み合わせ （ポジショニング・マップ 【独自性】） 

TOTAL 

市内 

県内 

県外 

ライフスタイル 

土地らしさ 

歴史・まちの蓄積 
（ゆとり） 

都市・施設 

ライフスタイル 

土地らしさ 

歴史・まちの蓄積 
（ゆとり） 

都市・施設 

ライフスタイル 

土地らしさ 

歴史・まちの蓄積 
（ゆとり） 

都市・施設 

ライフスタイル 

土地らしさ 

歴史・まちの蓄積 
（ゆとり） 

都市・施設 

都市アイデンティティ素案と千葉市素材の独自性について、それぞれがどの程度似通ったイメージでとらえられているかを確認した。 

 千葉市の素材のイメージについては、「歴史・まちの蓄積（ゆとり）」と「都市・施設」の軸と、「土地らしさ」と「ライフスタイル」の軸との
印象で整理される。 

Ⅱ 詳細版 

５．WEBモニターアンケート結果 

累積寄与率0.88 

累積寄与率0.90 

累積寄与率0.85 

累積寄与率0.84 
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（３）都市アイデンティティ素案と千葉市素材の組み合わせ （ポジショニング・マップ 【共感度・好意度】) 

TOTAL 

市内 

県内 

県外 

ライフスタイル 

土地らしさ 

歴史・まちの蓄積 
（ゆとり） 

都市・施設 

ライフスタイル 

土地らしさ 

歴史・まちの蓄積 
（ゆとり） 

都市・施設 

ライフスタイル 

土地らしさ 

歴史・まちの蓄積 
（ゆとり） 

都市・施設 

ライフスタイル 

土地らしさ 

歴史・まちの蓄積 
（ゆとり） 

都市・施設 

都市アイデンティティ素案の共感度と、千葉市素材の好意度について、それぞれがどの程度似通ったイメージでとらえられているかを確認した。 

 千葉市の素材のイメージについては、独自性同様に「歴史・まちの蓄積（ゆとり）」と「都市・施設」の軸と、「土地らしさ」と「ライフスタ
イル」の軸との印象で整理される。 

Ⅱ 詳細版 

５．WEBモニターアンケート結果 

累積寄与率0.80 

累積寄与率0.85 累積寄与率0.81 

累積寄与率0.82 



独自性　（関係が強い組み合わせ）
相関係数0.6以上 ポジショニング・マップ（コレスポンデンス分析）

素案１ 蘇我副都心 素案１ 加曽利貝塚、大賀ハス

素案２ プロスポーツ 素案２ 幕張メッセ、プロスポーツ

素案３ － 素案３ 大賀ハス、千葉氏

素案６ 昭和の森公園、ビーチ、アウトドア 素案６ ｻｲｸﾘﾝｸﾞ、ｼｮｯﾋﾟﾝｸﾞ、ﾋﾞｰﾁ、昭和の森公園

素案７ 観光農園 素案７ アウトドア、観光農園

素案１ － 素案１ 大賀ハス

素案２ プロスポーツ 素案２ 幕張メッセ

素案３ － 素案３ 大賀ハス、千葉市動物公園

素案６ － 素案６ ショッピング

素案７ － 素案７ 観光農園

素案１ 蘇我副都心 素案１ 蘇我副都心、千葉氏

素案２ プロスポーツ 素案２ 幕張メッセ、プロスポーツ

素案３ 昭和の森公園 素案３ 加曽利貝塚、大賀ハス

素案６ アウトドア 素案６ 千葉市美術館、ビーチ

素案７ 観光農園 素案７ －

素案１ 蘇我副都心、大賀ハス、ビーチ、サイクリング 素案１ 加曽利貝塚、千葉モノレール

素案２ プロスポーツ、昭和の森公園 素案２ 幕張メッセ

素案３ 蘇我副都心、大賀ハス 素案３ 大賀ハス

素案６ 昭和の森公園、ビーチ、アウトドア 素案６ 昭和の森公園

素案７ 昭和の森公園、観光農園 素案７ 観光農園

共感度・好意度　（関係が強い組み合わせ）
相関係数0.6以上 ポジショニング・マップ（コレスポンデンス分析）

素案１ 加曽利貝塚、蘇我副都心、昭和の森公園 素案１ 加曽利貝塚、大賀ハス、千葉モノレール

素案２ 幕張メッセ、プロスポーツ 素案２ プロスポーツ

素案３ 千葉モノレール、昭和の森公園 素案３ 大賀ハス、千葉モノレール

素案６ 昭和の森公園、ﾋﾞｰﾁ、ｱｳﾄﾄﾞｱ、ｻｲｸﾘﾝｸﾞ 素案６ ビーチ、アウトドア

素案７ 観光農園 素案７ サイクリング、アウトドア、観光農園

素案１ － 素案１ 千葉氏

素案２ プロスポーツ 素案２ プロスポーツ

素案３ － 素案３ 千葉モノレール

素案６ アウトドア 素案６ サイクリング

素案７ － 素案７ ビーチ、アウトドア、観光農園

素案１ 蘇我副都心、昭和の森公園、ﾋﾞｰﾁ、ｻｲｸﾘﾝｸﾞ 素案１ 蘇我副都心

素案２
蘇我副都心、幕張ﾒｯｾ、ﾌﾟﾛｽﾎﾟｰﾂ、昭和の森
公園、ﾋﾞｰﾁ、ｻｲｸﾘﾝｸﾞ、観光農園

素案２ プロスポーツ

素案３ 蘇我副都心、千葉モノレール、昭和の森公園 素案３ 大賀ハス

素案６ 昭和の森公園、ﾋﾞｰﾁ、ｱｳﾄﾄﾞｱ、ｻｲｸﾘﾝｸﾞ 素案６ －

素案７ ビーチ、サイクリング、観光農園 素案７ ビーチ

素案１
加曽利貝塚、蘇我副都心、大賀ハス、昭和の
森公園、ﾋﾞｰﾁ

素案１ －

素案２ プロスポーツ、昭和の森公園 素案２ プロスポーツ

素案３
蘇我副都心、千葉市美術館、千葉ﾓﾉﾚｰﾙ、大
賀ﾊｽ、昭和の森公園、ｻｲｸﾘﾝｸﾞ

素案３ 千葉氏

素案６ 昭和の森公園、ﾋﾞｰﾁ、ｱｳﾄﾄﾞｱ、ｻｲｸﾘﾝｸﾞ 素案６ アウトドア、サイクリング

素案７ 昭和の森公園、サイクリング、観光農園 素案７ アウトドア

TOTAL

TOTAL

市内

県内

県内

県外

市内

県外

市内

県内

県外

TOTAL

市内

県内

県外

TOTAL

（３）都市アイデンティティ素案と千葉市素材の組み合わせ（相関関係およびポジショニング・マップまとめ) 
都市アイデンティティ素案と千葉市素材の組み合わせの相性につい
て、相関係数およびポジショニング・マップ（コレスポンデンス分析）の
２手法を用いて確認した。右表はそのまとめである。 
 

＜素案１＞ 
 独自性：ポジショニング・マップより、『歴史・まちの蓄積（ゆと

り）』や『土地らしさ』のイメージが強く、加曽利貝塚や大賀ハ
ス、千葉氏といった歴史を感じる素材から、蘇我副都心や千
葉モノレール等の都市的素材等、新旧のイメージが連想されて
いる。なお、相関係数からは、蘇我副都心との関係が強い。 

 共感度・好意度：ポジショニング・マップより、『都市・施設』や
『土地らしさ』のイメージが強いのが独自性と異なるが、イメージ
される新旧の素材はほぼ同じである。なお、相関係数から、蘇
我副都心の他に、加曽利貝塚や昭和の森等、複数素材との
関係が強い。 

素案１は、歴史、都市、土地らしさといった街の姿の印象を与えるよ
うで、独自性、共感度・好意度ともに新旧素材と相性が良く、素案
が意図しているイメージを獲得できている。 

＜素案２＞ 
 独自性：ポジショニング・マップより、『都市・施設』のイメージが

強く、主に幕張メッセが連想されている。なお、相関係数は、プ
ロスポーツとの関係が強い。 

 共感度・好意度：ポジショニング・マップより、『ライフスタイル』
のイメージが強く、プロスポーツが連想されている。相関係数か
ら、プロスポーツや幕張メッセ、ビーチ、サイクリング等、複数素
材との関係が強い。 

素案２は、都市やライフスタイルなど、個人の生活に近い印象を与え
るようで、独自性、共感度・好意度ともに幕張メッセやプロスポーツ、
ビーチ等との相性が良く、生活の楽しみに関連するイメージを獲得し
ていると言える。 

Ⅱ 詳細版 

５．WEBモニターアンケート結果 
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WEBアンケート調査では、千葉市イメージについて自由に意見を記述いただいた。回答者3,274名のうち、具体的な
意見としてあげたのは1,406名であった（残り1,868名は「特になし、わからない」等）。 

下グラフは、具体的意見の分類し、件数をカウントしたものである。 

 もっとも多かった内容は、「交通・アクセス」についてであった。次いで「自然・気候」、「レジャー・商業施設｣、「田舎・
田園」、「様々なもの、イメージがある」等となっている。 

（＊具体的記述は、次ページ以降に紹介。） 
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（交通・アクセス） 
 新しく出来た商業施設に行くにも土日は交通量が多くて大変だし千葉駅界隈は分かりずらく車では行きにくい （男性40代、市内） 
 都内へのアクセスが良い。アーバンライフもアウトドアライフも楽しめる。成田空港に近い。 （女性10-20代、県外） 
 車で千葉の海岸へ行くとどこもかしこも混んでいて足が遠のく。 （男性50代、県外） 
 車でのアクセスが非常に悪い印象があり、どうも足が向きません。 （女性60代以上、県外） 
 モノレールが一番強い印象です。ぶら下がってるのって他にはなかなかないので。 （女性50代、市内） 
 遠い。電車でも車でも行きにくい。どこでも無駄に混んでる。 （男性40代、県外） 
 千葉県はわかるが、千葉市はどこにあるのかわからない。 （男性30代、県外） 
 東京を囲む通勤圏の一つの都市 （男性40代、県外） 

（自然・気候） 
 自然、天候にも恵まれ、農業も盛んに行われて  大型商業施設や娯楽施設、公園もあり交通の便利で  良い県、良い市だと思います。 （女性50代、市内） 
 自然がむき出しの場所が豊富で、マリンスポーツが印象的です。歴史ある文化や自然を住民が誇りに思ってるのに触れたことがあり愛情深い印象もあります。 （男性30

代、県外） 
 自然と工業が共存する地域という印象  知り合いが少ないので住んでみたいというところまでは行かないです （男性50代、県外） 
 都市部と自然が両方ある場所 （男性50代、市内） 
 自然と文化が共存し、災害が少なく住みやすい街 （女性50代、県内） 
 東京に近いのに自然があって、全てが広い！ （女性40代、市内） 
 のどかな里山風景 （女性30代、県内） 
 潮風  広い空 （男性60代以上、市内） 

（レジャー・商業施設） 
 遊びにいくのは良いけれど、都心からは遠いイメージ （男性10-20代、市内） 
 ディズニーランドのイメージが強いです。 （男性10-20代、県外） 
 大型ショッピングセンターや展示会場がある臨海都市 （男性40代、県外） 
 やっぱりマリンとメッセ！ （男性50代、市内） 
 ゴルフ場が多い （男性60代以上、市内） 
 幕張メッセ周辺のビジネス街のイメージが強い （男性10-20代、県内） 
 幕張が千葉市だとは知りませんでした。 （男性60代以上、県外） 
 ショッピングが便利でアウトドアも楽しめるのがよい （男性60代以上、県外） 

（田舎・田園） 
 地味なイメージ。テレビに殆どとりあげられない。 （男性10-20代、市内） 
 都会、田舎どっちつかず （女性40代、県外） 
 田舎。  マンモス団地、 （女性40代、県外） 
 とても地味なイメージ。房総や木更津といった行きたい魅力が涌かない。 （女性60代以上、県外） 
 いつまでも垢抜けない感じですが、のんびり過ごすにはいいと思います。 （女性10-20代、県外） 
 数十年前からあまり代わり映えのない昔風の街並。駅前も近代化されず、すたれており、湾岸地域を除けば田舎しかないので、未来像が見えない。(女性30代、県外) 
 駅から少し離れるととても田舎 （女性50代、県内） 
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（様々なもの・イメージあり） 
 知らない千葉のことが大いに興味を引いたが、住みたいとまではおもわれなかった。参考になった。 （女性50代、市内） 
 いろんな要素、いろんな顔を持っている場所だというのを、あらためて思った。 （女性50代、県外） 
 地方都市のようでもあり、未来都市のようでもある。  初めて訪れたときに見たモノレールの印象が強い。 （男性50代、県外） 

（生活環境・治安） 
 千葉市内には15～6年子供が成長過程の段階で住んでいた町で親しみ有るし、住み良かった町であった。幕張地域はドンドン発展している姿は喜びも感じている。3.11

東日本大震災では、海岸周辺では、かなりの影響もあったことも知っているので心配もしている街。  都内には近い割には明るいイメージの湘南地域に比べて、千葉県全
体的に暗い閉鎖的な田舎くさい点を感じる。交通の便がもっと他方面で便利になれば、行き易くなるのではないかと思う。 （女性60代以上、県外） 

（居住環境） 
 伸び伸び生活出来る街 （男性40代、県外） 
 とにかく便利で住みやすい街である。排他的ではなく、よそから来た私をよそ者扱いしない親切な人が多い。というより、皆よそからやって来ているらしく、発展途上の街なのか

なと思う。  埼玉にいた頃より、物理的精神的ともに充実した生活が送れている素晴らしい街だ。、 （男性10-20代、県外） 
 住みやすい街だと思う。町おこしもしていて一体となっている。 （女性50代、県外） 
 便利かつぎすぎすしていないイメージ （男性50代、県外） 
 都内から移り住んで約10年。  ここなら落ち着いて住めるところと決めた。  そんなイメージです。 （女性50代、県外） 
 以前神戸に住んでいましたが、千葉は住みだしたら本当に良い所だと思います。 （男性30代、県内） 
 日本一暑い岐阜から移り住んで３０年。暑さ、寒さも彼岸までという言葉がぴったりの千葉市です。  あたりを見回して、山が見えるところに無いということに最初はとても違

和感を感じ、強風が吹くのにも驚きましたが、千葉市は日本一住みやすい町だと思います。 （女性30代、県外） 
（市政・県政） 

 住むには良い所かも知れないが、交通インフラ整備が悪く、生活に不便を感じる。オマケに税額が高い割に行政サービスレベルが著しく低い。 （男性30代、県外） 
 千葉市に限って感じるのは中途半端な感が否めない。  例えばサイクリンクロードは専用の道路以外は走行レーンはただ単に色を塗っただけ。駐車車両も多く安全の確保

が出来ない。何より自転車自体の走行マナーが悪い。  市として取り組むと大見得を切ったが何ら改善されている事を感じられない。ただ単に馴染んだ街なので住み続ける
だけで可能なら他に住みたい街もある。 （男性10-20代、県外） 

 千葉県と千葉市の違いを整理しておかないと、ややもすれば、千葉県＝千葉市のイメージが強く  千葉市はどうですかと言われても「えっ」と言う感じになりました。それだけ千
葉市の情報発信が少なく、千葉県におんぶしているだけ? （男性10-20代、県外） 

 千葉市というよりは、千葉県としてのイメージが強い。特に悪い印象はない。かといってすばらしいというわけではなく、興味は湧くが、住んでみたいという気持ちは湧かない。し
かし、嫌いな街ということはない。 （男性10-20代、県外） 

 千葉駅の周辺に計画性が全くない。  政令指定都市の玄関とは思えない。  施設やホテル、駅からの利便性、景観など、すべて二流、三流。統一感もなく、情けないです。 
（女性50代、県内） 

 長年に渡り、何度か公私含めて行って見たが、今回の質問にある、イメージや、観光スポット、史跡、歴史等が、上手に宣伝、ＰＲされてなくイメージが湧かないし、現地に
行ったり、移動するにも渋滞がひどく、余りいいイメージが無い。 （男性10-20代、県外） 

（海） 
 交通の便がよく、ショッピングや海も楽しめて、とても住みやすいと思います。 （女性40代、市内） 
 海あり山あり自然が豊か、それでいて都心に近く、子育て世代にとっては、住みやすい場所だと思います。 （女性60代以上、県外） 
 幕張のような街と、海辺の自然があり、開発のやり方次第でとてもバランスのいい都市になると思います。  財政が厳しいイメージがありますが、将来に向けて、いい方向に向

かうといいと思います。 （女性60代以上、市内） 
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（海）つづき 
 海に囲まれた自然豊かな地域で、商工業も発展している。海に一番魅力を感じる。地震や台風など自然災害を考えると住むには他に適した地域があると思う。 （男性

60代以上、市内） 
 整備されている場所とされていない場所の差が激しい。  よくｺﾞﾙﾌや海に行くが道がﾃﾞｺﾎﾞｺだったりすると田舎だなと思う。 （女性40代、県外） 
 九十九里の広々とした海岸、海山に囲まれた自然と首都圏に隣接した利便性、老後ゆったりと住んでみたい。 （男性10-20代、県外） 

（歴史） 
 歴史とスポーツの融合された街 （女性50代、市内） 
 加曾利貝塚から千葉氏の間がよく分からない。でも千葉市は千葉氏にはじまった町にちがいないと思っています。近年異なる血が入ってぃて気質が変ってきたような気がしま

すが、気候温暖で豊穣な土壌でゆったり生きてきた人達の土地のように思っています。 （女性40代、県外） 
 千葉市は近代国家を支えた製鉄所が有る近くに古代文明が点在する特殊な所です。 （女性50代、県内） 
 都市らしさも自然もあるイメージでしたが、歴史関係やハスの花など知らない部分に意外性を感じました。 （女性40代、県内） 
 千葉氏がいてそこから地名になったことを初めて知り、千葉市の歴史に興味を持った。またショッピング、観光農園、モノレールなどもあり、千葉市で生活することもいいのでは

ないかと思った。幕張メッセという言葉はよく聞くが、今回初めて千葉市にあることを知った。 （男性60代以上、市内） 
 豊かな自然が残っている。  知られていないけど、意外に歴史が古い。 （男性10-20代、県外） 

（東京ベットタウン・副都心） 
 東京ディズニーランドやはり成田空港など、レジャーと関わり、メディア露出の多い施設のイメージがあります。  また、私の周りで、部活動やサークル活動の合宿地として千葉

を利用する者が多いため、そのようなイメージもあります。 （女性40代、県外） 
 東京と隣り合わせのわりに、あまり都会感はない。よく言えば素朴さが残っている、悪く言えばパッとしない。観光資源や特産品に関してのアピールが下手。(女性50代、市

内) 
 友人が住んでいるので親しみはあるが、ついでが無ければわざわざ出掛けて行きたいとは思わないし、ぜひ住んでみたいとも思わない。   東京のベッドタウンという以外、千

葉市についてよく知らなかった。このアンケートで初めて知ったが、千葉には魅力がたくさんあると思う。ひとつの観光資源でなく、いくつか組み合わせたプランなら観光客を呼べ
るかもしれない。   千葉の魅力を知る良いアンケートだった。 （男性10-20代、県外） 

 東京から近い割には、家賃も安く、気候も温暖で、住みやすい街。ビーチや大きな公園もあり、子育てにも良い。他市に比べて財政状況があまり良くないのか、図書館の
本が少なかったり、ゴミ袋代が非常に高価だったりするのが、少し残念。 （女性60代以上、市内） 

（特徴がない） 
 特長ないけど、のんびり過ごすには良い都市だと思います。 （女性50代、市内） 
 どの県でも都会的な部分と田舎的部分を持ち合わさっているので千葉県にしかないといった特徴は見いだせない。 （女性60代以上、県外） 
 千葉市全体で考えると、複合的にさまざまな施設があるが、それは面積が広いから故であり、地方都市でも同じような光景は見ることができると思う。(男性10-20代、市

内) 
（食べ物・農産物） 

 千葉市イコールピーナッツではなく、他の名産や郷土料理の宣伝。千葉氏の歴史の掘り起こし。 （女性60代以上、県外） 
 海、果物等食べ物がおいしそうなイメージがある。  レジャーを楽しむには良いところ。 （女性60代以上、県外） 
 都会の割にはあかぬけない  自然の恵みをもっとアピールした方が良いと思う （女性10-20代、県外） 

（スポーツ） 
 ビーチで有名な海岸がいくつかあり、千葉ロッテマリンズをはじめとするプロのスポーツで盛り上がっていて幕張メッセで有名なイベント会場のあるやや都会的なイメージのある

市 （男性30代、県外） 
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（他地域と差） 
 千葉県の田舎の人達が集まる場所。イメージでは柏、船橋の方が都会。田舎と都市が極端。 （女性10-20代、県外） 
 東京に近い都市なので、立地的に複雑なポジションにあると思う。まあまあのものは揃っているが、  東京と比較すると貧弱になりがちである。やはり「住みやすい、便利な街」

を目指すべきと思う。 （男性30代、市内） 
 海岸線があり、都心まで曲線になっているため、直線距離は近くても、移動すると時間がかかる。交通網をもっと発達させ、もっと都心とのアクセス、時間を改善した方が良

い。後発の埼玉の方が便利なイメージが定着しつつある気がする。 （女性50代、市内） 
 首都に隣接しているが、田舎じみた街。神奈川県と比較すると、かなり無計画な都市開発のように見える。政策も場当たり的ではないか。 （男性40代、県外） 
 関東の中でも千葉の面積は広いので近郊からのアクセスがもっともっと良くなればもっと身近になり訪れたいと思ったときにすぐ行けると思います。素晴らしい千葉なのは波乗り

で１年通して通っていましたので知ることができました。魅力が沢山あるのにもったいないと思ってます。 （女性50代、市内） 
 埼玉より交通の便が今一つ不便だから、人口増加につながらない。  千葉駅と幕張との交通が不便。だから、人口が飛躍的に伸びない。幕張が発展してるが、県庁付近

は人もまばらで、夜も船橋などに比べると人の流れも少なく寂しい印象がある （男性10-20代、県外） 
（産業・工業） 

 私は千葉市で生まれ育ったため、とても愛着がある。千葉市には開発が進んでいる地域もあるが、自然も残っており、とても子育てがしやすい地域だと思う。 （女性10-
20代、市内） 

 運転マナーが悪い県民イメージがある、また都市部は工業地帯で住むのには適さないイメージ。  周辺の市との差別化イメージを抱けない。 （男性60代以上、県外） 
（緑） 

 華やかな都市部から住宅街への流れが自然でその周辺に緑や海があって、開放感と清潔感や高級感も感じられる場所がたくさんあって住み易い。 （男性40代、県
外） 

 東京から来ましたが、緑が多く人が少ないので、騒音が少なく、空気も綺麗なので、ゆっくりと暮らせています。ただ、交通が不便で車がないと生活が難しい為、運転出来なく
なった時は、どうなるのか？心配です。 （女性10-20代、県内） 

 大型ショッピングモールがあり、程度の高い教育機関もそろっていて、緑の多い、子育てにはとても良い。 （女性40代、県外） 
 菜の花ロードがある。温暖な気候。海の幸が楽しめる。観光にあまり力をいれているように感じない。千葉の人気スポットが何か思い浮かばない。(男性60代以上、県外) 

（文化・芸術） 
 プロスポーツ、文化、産業、歴史、商業施設等がまとまっており平日も休日も楽しめる。  ただ車が多く渋滞も多い。意外に街灯が少なく暗い所が多くて危険な気がする。 

（男性60代以上、県外） 
 都会部分だけでない、豊かな自然と脈々たる歴史がある都市。人が生活しやすいようにできている。文化的なものからスポーツまで楽しめる。 （男性50代、県外） 
 古くからある物を強調するだけではなく、新しく文化・芸術に力点を置いて発展していこうとする内容がもっと欲しい。とかく、文化不毛の地というイメージで見られる。 （女性

10-20代、市内） 
 親類が佐倉に住んでいることもあり、訪れることが多い千葉だが、豊かな里山が多く残る反面近代化の象徴的な建物も多く、幅広い文化や学問に触れることができる町だ

と感じる （女性60代以上、県外） 
 財政の問題があり、文化の面で立ち遅れている。 （男性60代以上、市内） 
 都心から近く便利だが、東京の大都会に追従しているイメージ。幕張などの一部の町は東京に無い独自色を感じる。自然やアウトドア施設は県内の他の場所に劣るが、ス

ポーツや文化施設ではそこそこのものがある。 （男性10-20代、市内） 

Ⅱ 詳細版 
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（公園） 
 千葉の海浜地区に住み始めて３５年。当初は海岸周辺も荒寥としていたが、幕張メッセ、遊歩道の整備、公園の充実、それらが整備され多少なりとも、憩える環境に

なった  海までの散歩、穏やかに海を眺め心安らぎます。  ３５年前の海は黒く濁りとても海に入れるような環境ではなかった。  今は本当にきれいな海になり、楽しんでい
る。 （女性40代、県外） 

 敷地が東京に比べて大きいので、公園やスポーツ施設、ショッピングなど楽しめる部分は沢山あると思うが、ひとつひとつのスポットのイメージがどれだけよくなっても、結構道路
が混む場所が多いので、あまり良いイメージが持てない。 （男性40代、市内） 

 土地が平坦で坂があまりなく住みやすいですが、都会的なセンスの良い街作りが出来ていないように感じます。美術館を良く利用しますが、内容の優れた良い作品が展示さ
れます。千葉の駅前に大きく広告のパネルなどを出せば駅自体も趣が増すように感じます。動物園や幕張や貝塚等個性があり自慢できる場所が幾つもあるのに生かし切れ
ていないことが残念に感じます。長く住んでいてもっと変わってくれる事を楽しみにしています。 （男性50代、県外） 

 公園が多く、周りにもまだまだ緑が多く残され、新しい美しい街が多い。  ただ。これ以上、緑地を開発して、新興住宅地が増えて欲しくない。  通勤列車はどんどん混むし、
道は渋滞だし、もっと、道路を広く作るなど交通機関を整えてから住宅建設をして欲しい。  新しい街で、大型マンションを作るのに、それに見合う道路の広さが確保されてい
ない。 （女性10-20代、県外） 

 全てがこじんまりしていて、他県から人を呼ぶにはイマイチ魅力に欠けるような気がしています。1箇所だけでも充分楽しめる公営の施設があったら良いなーと常々思っていま
す。例えば大きな植物園、等、時間をかけてゆっくり楽しめる所が欲しい。 （男性50代、県外） 

 東京に近く、歴史は古く、千葉市独特の風土が根付く由緒ある街。動物公園、幕張メッセ、広大なショッピングセンターなど人々を引き付ける魅力的な街。モノレールや
JR、私鉄などの交通網が充実してフットワークが軽い街。レクリエーション施設が充実している安らぎの街。 （男性60代以上、県外） 

（親近感・好感） 
 隣町なので親近感を感じる （女性50代、市内） 
 東京に勤務地がある人にとって、安らぐ場所だと思う。 （男性10-20代、市内） 

（政令都市・県庁所在地） 
 政令指令都市なので、やはり税金が高い。自然と都市的な物が両方あって良い。程々に田舎な感じも良い。 （男性60代以上、県内） 
 東京のベッドタウンであったこの街も政令指定都市になり、都会に勤めて千葉に帰っていた人達が定年などになりこの街で昼間も暮らすようになった。今この街は少しずつ千

葉都民から千葉市民の街へと変わりつつあり、親子３代祭りなど本当の意味での千葉の県庁所在地としてのイメージを確立してきたような気がする。(女性30代、市内) 
 県庁所在地だけど栄えてない。  人を惹きつける場所がない。  地味。（男性60代以上、市内） 
 千葉県の県庁所在地であり千葉県の中心の市です。そのため他の地域、特に南部、東部に比べ非常に便利な生活をしている。この生活する上での格差は地方と都会の

一票の格差を遥に上回る不平等と考えています。住んでいる人は有り難いことと考えるべきでしょう。（男性40代、県内） 
（農業） 

 気候に恵まれた、農業向きの土地と海に囲まれて、豊かになる要素が多い県と思う。  また、都心に近く、市場もあるので、経済的なことにもうまくやれば、恵まれそう。  本
来、上手く運営すれば、豊かになる要素がふんだんにあるのに、実際は箱もの経済サイクルにふり回されているようだ。残念です。知恵を望みます。 （男性40代、県外） 

 千葉県産の果物や野菜が出荷量が多くて、びっくり!    海の幸や食べ物がおいしい事。 （女性60代以上、県外） 
（ゆるキャラ） 

 内房と外房と言う地域に分けられている。国道６号線で良く近場を通るが、今回のアンケートを受けてみて寄ってみたくなった。ふなっしーが有名だが、縄文遺跡のキャラク
ターが気になってきた。 （男性10-20代、県外） 

（都会（新しいもの）） 
 新しさを求めて、様々な事を取り入れているが、結果的に落ち着かない雰囲気になっているイメージがある。 （女性60代以上、県外） 
 千葉市は古いもの、新しいもの、都会的なもの、田舎らしいものが混在していい街だと思います。ただ作られた街という印象。あと車がないと不便でバスや電車を 
増やして欲しい。 （女性30代、県外） 

Ⅱ 詳細版 
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６．都市アイデンティティ訴求の方向性 ＜ご提案＞ 

素案内容 
５指標結果 意向を高める 

ポテンシャル 評価 
（全体） （基本属性別） 

素案
１ 

古いものと新しいもの、都
会と田舎、様々な融合が
魅力を生む街 

居住意向以外、１・２位に位
置する。市政モニターの共感度
は１位で、８割近い支持を得る。 

女性や60代以上、市内から支
持される。 

来訪（特に県外）や居住の
意向を高める可能性あり。継
続居住意向は女性が高い。 ◎ 

素案
２ 

海と緑に囲まれながら、
本格的な文化・芸術・ス
ポーツを楽しめる街 

全５指標で１、２位に位置。 
WEBモニターの独自性、共感度、
継続居住意向で１位。 

女性や10～30代、市内から支
持される。特に独自性、共感度
では、市内から8割超の支持。 

来訪（特に30代）や居住の
意向を高める可能性あり。 ◎ 

素案
３ 

どこにも人を和ます空間
がある、市全体がひとつ
の大きな公園と言える街 

WEBモニターの独自性、共感度、
継続居住意向で６～７割の支
持を得るものの中間位にとどまる。 

女性や60代以上、市内から支
持される。また、子育て経験者
の継続居住意向が高い傾向。 

居住の意向を高める可能性あ
り。継続居住意向は女性が高
い。 

○ 
素案
４ 

飾らない、素朴な住民の
多い穏やかな街 

市政モニターでは約６割（３
位）の共感度を得るが、WEB
モニターは全指標最下位。 

女性、60代以上、市内から支
持される。市外からの居住意向
は10・20代が高い傾向。 

居住意向を高める可能性はあ
るが、来訪意向は下がる可能
性がある。 

× 
素案
５ 

人が住み続けて一万年
の街 

継続居住意向で６割を獲得し
ているが、他指標で下位に位置。 
 

女性、市内から支持される傾向。 30代を除き、来訪意向は下
がる可能性がある。継続居住
意向は女性が高い。 

× 
素案
６ 

いろいろなライフスタイル
が生まれる街、マルチライ
フスタイル都市 

WEBモニターの独自性、共感度、
継続居住意向で６～７割の支
持を得るものの中間位にとどまる。 

女性、10～30代、市内から支
持される傾向。 

来訪（特に30代）や居住の
意向を高める可能性あり。 ○ 

素案
７ 

あなたをあなたらしく変える
街、自分らしい生き方が
見つかる街 

独自性、共感度は下位に位置す
るが、市外からの居住意向が１位。 

女性、市内から支持される傾向。
居住意向では、10～30代から
支持を得る。 

居住意向を高める可能性が
１位で、特に女性や県外。 △ 

（１）結果総括 都市アイデンティティ素案 

 素案１・素案２が高評価で、独自性および共感度は１・２位。意向（来訪、居住等）も上位。特に素案１は、市

政モニター結果で８割近い支持を得る。（◎） 

 素案３・素案６が中間の評価。独自性および共感度は３・４位。意向（来訪、居住等）も中位にとどまる。（○） 

 転入視点では素案７が高評価。市外からの居住意向で1位、来訪意向で3位を獲得。特に30代にササる。（△） 

Ⅱ 詳細版 



素材 
５指標結果 来訪意向（市外）を 

高めるポテンシャル （全体） （基本属性別） 

素材１ 千葉氏 5指標すべて10位以下。知名度が課題。 60代以上、市内からは支持。 男性60代以上。 

素材２ 加曽利貝塚 独自性は5位。他の指標は中位以下。 女性、60代以上、市内から高く支持。 30代。 

素材３ 蘇我副都心 5指標すべて10位以下。 特に、10・20代から支持。 30代。 

素材４ 幕張メッセ 知名度があり、5指標で１位。 女性、市内から高く支持。 トップであり、特に県外。 

素材５ 千葉市美術館 5指標すべて10位以下。 女性、60代以上、市内から支持。 女性30代。 

素材６ プロスポーツ 継続居住４位。他指標は中位以下。 10～30代、市内から支持。 男性、30代、県内。 

素材７ 千葉市動物公園 独自性は６位だが、4指標で２・３位。 女性、10～30代、市内・県内から支持。 女性30代。 

素材８ 千葉モノレール 独自性2位・好意度6位。 女性、10・20代、市内・県内から支持。 10～30代。 

素材９ 大賀ハス 独自性4位・好意度5位 女性、60代以上、子育て経験者、市内から支持。 女性、60代以上、県外。 

素材10 昭和の森公園 独自性中位。好意度、来訪は高位。 女性、子育て経験者、市内から支持。 県外。 

素材11 ビーチ 独自性が3位、来訪(市外)は4位。 女性、子育て経験者、市内から支持。 県外。 

素材12 アウトドア 5指標がすべて中位。 女性、10・20代、市内から支持。 10～30代。 

素材13 サイクリング 5指標すべて10位以下。 女性、市内から支持。 ー 

素材14 ショッピング 独自性下位。来訪(市内)・継続居住2位。 女性、10・20代から支持。 10～30代。 

素材15 観光農園 独自性中位、好意度3位、来訪(市外)2位。 女性、市内からの支持。 30代、子育て経験なし、県外。 

６．都市アイデンティティ訴求の方向性 ＜ご提案＞ 

（１）結果総括 千葉市の素材 

 「幕張メッセ」が代表格。５指標すべてで1位で、知名度も高いことから、代表格に位置づく。 
 独自性は「千葉モノレール」「ビーチ」「大賀ハス」「加曽利貝塚」。モノレールとビーチ等が独自性ありと認められる。

一方で、好意度や来訪意向等の評価は下がる。 
 「千葉市動物公園」が全般的に評価が高い。独自性は６位だが、他指標では2～3位と高い。多くの層で受け入

れやすい素材と言える。 
 市内は「ショッピング」、市外は「観光農園」等。市内からは日常の暮らしに欠かせないショッピングが高評価。市外

からは観光農園が高評価。 

Ⅱ 詳細版 
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（１）結果総括 都市アイデンティティ素案と千葉市素材の組み合わせ 

素案 
独自性 共感度・好意度 

（素案の位置づけ） （相性のよい素材） （素案の位置づけ） （相性のよい素材） 

素案
１ 

古いものと新しい
もの、都会と田舎、
様々な融合が魅
力を生む街 

『歴史・まちの蓄積』 
『土地らしさ』 
のイメージ 

・加曽利貝塚 ＊ 
・大賀ハス ＊ 
・千葉氏  
・蘇我副都心 等 

『都市・施設』 
『土地らしさ』 
のイメージ 

・加曽利貝塚 ＊ 
・大賀ハス ＊ 
・千葉氏 
・蘇我副都心 
・千葉モノレール ＊ 等 

素案
２ 

海と緑に囲まれな
がら、本格的な文
化・芸術・スポー
ツを楽しめる街 

『都市・施設』 
のイメージ 

・幕張メッセ ＊ 
・プロスポーツ ＊ 等 

『ライフスタイル』 
のイメージ 

・プロスポーツ ＊ 
・幕張メッセ 等 

評価の高い都市アイデンティティの素案１および素案２について、組み合わせの相性の良い千葉市素材を整理し
た。 
 
 素案１は、独自性として『歴史・まちの蓄積』と『土地らしさ』、共感度・好意度として『都市・施設』と『土地らし

さ』が印象づいている。なお、独自性は客観的に市全体を捉えており、一方、共感度・好意度は主観的に生活
に近づけて捉えられている様子が伺える。 

   相性の良い千葉市の素材としては、加曽利貝塚、大賀ハス、千葉氏等の歴史的素材と、千葉モノレール等の
都市的素材のイメージが近く、素案１が意図する新旧のイメージを獲得できている。なお、蘇我副都心とのイ
メージも近いが、この素材は歴史的、都市的、両方のイメージを持ちあわせている。 

 素案２は、独自性として『都市・施設』、共感度・好意度として『ライフスタイル』が印象づいており、ここでも独
自性≒客観、共感度・好意度≒主観の捉え方が表れている。 

   相性の良い千葉市素材は、幕張メッセやプロスポーツ等のイメージが近い。 

＊印は特に関係が強い素材 

６．都市アイデンティティ訴求の方向性 ＜ご提案＞ 

Ⅱ 詳細版 
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（２）訴求の方向性のご提案 

６．都市アイデンティティ訴求の方向性 ＜ご提案＞ 

＜都市アイデンティティ素案の候補案＞ 
素案４・素案５をのぞく素案１・素案２・素案３・素案６・素案７が今後の候補として位置づけられる。 
特に、素案１および素案２の評価が高い。 

＜素案と素材の組み合わせによる訴求＞ 
素案１は、主に千葉市の『土地らしさ』をイメージでき、独自性として『歴史・まちの蓄積』、共感度・好意度として

『都市・施設』のイメージが印象づく。新旧のイメージを獲得できる素案といえる。代表的な千葉市素材との相性
も良く、歴史的素材として加曽利貝塚や大賀ハス、都市的素材として千葉モノレールとの関係が強い。また、知
名度はこれからであるものの、千葉氏や蘇我副都心との関係も強く、これらを活かしてのＰＲが効果を発揮する可
能性がある。 

素案２は、独自性として『都市・施設』、共感度・好意度として『ライフスタイル』のイメージが印象づき、生活や暮ら
しをイメージしやすい素案として捉えられているといえる。こちらも代表的な千葉市素材との相性が良く、代表格で
ある幕張メッセや、プロスポーツ等との関係が強く、これら都市の暮らしのイメージを活かしたＰＲが効果を発揮す
る可能性がある。 

また、いずれの素案でも居住促進を目指す場合は、居住意向での評価の高い素案７を参考に、ライフスタイルの
楽しみ・遊びのイメージを盛り込むことが効果的と考えられる。 

 さらに、公園や街路樹の緑・自然のグリーン（淡い～中間程度）や稲毛、幕張の海や空のブルー（淡い）が市
のイメージと合致していることから（FGI結果）、それらイメージカラーとの組み合わせも検討していく必要がある。 

＜特徴的素材の活用＞ 
 千葉氏は、歴史的素材として特に高年齢者層への訴求が効果的。ただし知名度に課題があり、歴史的な出来

事やゆかりの地を中心とした周知が必要と考えられる。 
 加曽利貝塚は、歴史的素材としてとして、特に女性や高年齢者層、市内から評価される。ただし、比較的、好

意度が低いことが課題。ＰＲとして、展示施設を中心とした学習の場の魅力や活用方法の発信や、オリジナル
キャラクターを活用した興味・関心の間口を広める取り組みが必要が考えられる。 

 蘇我副都心は、歴史および都市の両面のイメージで捉えられている。素材１の新旧のイメージへの活用が考えら
れるが、一方でイメージがばらつく可能性も想定される。イメージの焦点を明確にして訴求することが求められる。 

Ⅱ 詳細版 
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参考資料 



【１位～30位】 
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都

心

”

ジ

ェ

フ

ユ

ナ

イ

テ

ッ

ド

市

原

・

千

葉

そ

ご

う

千

葉

店

千

葉

城

（

亥

鼻

城

）

風

太

く

ん

幕

張

新

都

心

Ｊ

Ｒ

千

葉

駅

熊

谷

市

長

千

葉

市

科

学

館

（

き

ぼ

ー

る

）

千

葉

大

学

海 ち

は

な

ち

ゃ

ん

チ

ー

バ

く

ん

千

葉

公

園

千

葉

港

稲

毛

海

浜

公

園

天

台

ス

ポ

ー

ツ

セ

ン

タ

ー

加

曾

利

貝

塚

京

葉

線

県

庁

所

在

地

千

葉

パ

ル

コ

三

井

ア

ウ

ト

レ

ッ

ト

モ

ー

ル

幕

張

緑

が

豊

か

連

節

バ

ス

ＴＯＴＡＬ 38 86.8 76.3 73.7 60.5 57.9 52.6 39.5 36.8 34.2 34.2 31.6 31.6 28.9 28.9 26.3 26.3 23.7 23.7 21.1 21.1 21.1 18.4 18.4 15.8 15.8 15.8 15.8 15.8 15.8 15.8

性別
男性 19 78.9 78.9 68.4 57.9 63.2 52.6 42.1 31.6 36.8 42.1 31.6 31.6 36.8 31.6 26.3 36.8 10.5 21.1 10.5 21.1 36.8 26.3 26.3 21.1 10.5 10.5 26.3 26.3 10.5 21.1

女性 19 94.7 73.7 78.9 63.2 52.6 52.6 36.8 42.1 31.6 26.3 31.6 31.6 21.1 26.3 26.3 15.8 36.8 26.3 31.6 21.1 5.3 10.5 10.5 10.5 21.1 21.1 5.3 5.3 21.1 10.5

年代別
２０代 12 100.0 58.3 91.7 58.3 66.7 50.0 50.0 66.7 33.3 41.7 58.3 41.7 50.0 16.7 50.0 25.0 16.7 50.0 16.7 33.3 0.0 33.3 33.3 25.0 8.3 0.0 25.0 25.0 8.3 0.0

３０代 6 83.3 83.3 83.3 83.3 66.7 66.7 66.7 33.3 33.3 16.7 33.3 0.0 16.7 33.3 16.7 16.7 16.7 0.0 33.3 16.7 33.3 16.7 16.7 0.0 16.7 0.0 33.3 16.7 16.7 50.0

４０代 12 66.7 91.7 50.0 58.3 41.7 41.7 16.7 16.7 50.0 16.7 25.0 41.7 25.0 50.0 16.7 16.7 25.0 16.7 25.0 8.3 25.0 16.7 8.3 8.3 33.3 25.0 8.3 16.7 16.7 16.7

５０代 4 100.0 75.0 75.0 50.0 75.0 75.0 50.0 25.0 25.0 25.0 0.0 50.0 0.0 0.0 25.0 50.0 50.0 25.0 25.0 25.0 25.0 0.0 0.0 25.0 0.0 25.0 0.0 0.0 25.0 25.0

６０代 4 100.0 75.0 75.0 50.0 50.0 50.0 25.0 25.0 0.0 100.0 0.0 0.0 25.0 25.0 0.0 50.0 25.0 0.0 0.0 25.0 50.0 0.0 25.0 25.0 0.0 50.0 0.0 0.0 25.0 0.0

FGIグループ別
新住民（男性） 5 80.0 100.0 60.0 80.0 80.0 60.0 40.0 20.0 40.0 40.0 40.0 40.0 20.0 40.0 0.0 20.0 40.0 40.0 0.0 20.0 20.0 20.0 20.0 20.0 40.0 0.0 20.0 20.0 20.0 20.0

子育て層（女性） 5 80.0 100.0 100.0 60.0 60.0 60.0 40.0 60.0 80.0 40.0 20.0 20.0 40.0 80.0 20.0 40.0 40.0 20.0 60.0 0.0 20.0 20.0 0.0 0.0 0.0 20.0 20.0 0.0 20.0 20.0

千葉っ子・女性 5 100.0 60.0 40.0 80.0 40.0 20.0 0.0 20.0 0.0 20.0 0.0 60.0 0.0 20.0 20.0 0.0 60.0 20.0 40.0 20.0 0.0 0.0 20.0 0.0 40.0 0.0 0.0 0.0 20.0 0.0

千葉っ子・男性 4 75.0 100.0 75.0 50.0 50.0 50.0 50.0 25.0 25.0 75.0 0.0 0.0 25.0 25.0 25.0 50.0 0.0 0.0 0.0 0.0 75.0 0.0 0.0 75.0 0.0 50.0 0.0 0.0 25.0 0.0

大学生 9 100.0 44.4 88.9 55.6 66.7 33.3 55.6 55.6 33.3 44.4 55.6 44.4 55.6 22.2 55.6 33.3 11.1 44.4 22.2 33.3 0.0 44.4 33.3 22.2 11.1 0.0 22.2 22.2 0.0 0.0

市外・男性 5 60.0 80.0 60.0 60.0 40.0 80.0 40.0 20.0 40.0 0.0 20.0 0.0 20.0 20.0 0.0 20.0 0.0 0.0 20.0 20.0 60.0 0.0 20.0 0.0 0.0 0.0 40.0 40.0 0.0 60.0

市外・女性 5 100.0 80.0 80.0 40.0 60.0 80.0 40.0 40.0 20.0 20.0 60.0 40.0 20.0 0.0 40.0 20.0 20.0 20.0 0.0 40.0 0.0 20.0 20.0 0.0 20.0 60.0 0.0 20.0 40.0 20.0

出身別
市出身 8 87.5 87.5 100.0 62.5 75.0 25.0 25.0 50.0 37.5 75.0 37.5 37.5 37.5 37.5 25.0 25.0 50.0 50.0 37.5 12.5 12.5 12.5 12.5 25.0 12.5 12.5 0.0 0.0 12.5 12.5

市外出身 30 86.7 73.3 66.7 60.0 53.3 60.0 43.3 33.3 33.3 23.3 30.0 30.0 26.7 26.7 26.7 26.7 16.7 16.7 16.7 23.3 23.3 20.0 20.0 13.3 16.7 16.7 20.0 20.0 16.7 16.7

 参考資料 

１．CHIBAWORD20 全キーワード（フォーカス・グループ・インタビュー） 
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31 32 33 34 35 36 37 38 39 40 41 42 43 44 45 46 47 48 49 50 51 52 53 54 55 56 57 58 59 60

サ

ン

プ

ル

数

Ｊ

Ｆ

Ｅ

ス

チ

ー

ル

田

舎

と

都

会

の

共

存

親

子

三

代

夏

祭

り

温

暖

な

気

候

総

武

線

千

葉

市

美

術

館

千

葉

市

民

花

火

大

会

（

幕

張

ビ

ー

チ

花

火

フ

ェ

ス

タ

）

千

葉

神

社

都

心

へ

の

ア

ク

セ

ス

が

い

い

ハ

ー

バ

ー

シ

テ

ィ

蘇

我

相

葉

雅

紀

稲

毛

海

浜

公

園

の

プ

ー

ル

大

賀

ハ

ス

昭

和

の

森

公

園

千

葉

県

文

化

会

館

千

葉

県

立

美

術

館

千

葉

市

科

学

館

（

き

ぼ

ー

る

）

の

プ

ラ

ネ

タ

リ

ウ

ム

千

葉

市

中

央

図

書

館

成

田

空

港

（

ま

た

は

羽

田

空

港

）

へ

の

ア

ク

セ

ス

が

い

い

平

和

公

園

落

花

生

三

陽

メ

デ

ィ

ア

フ

ラ

ワ

ー

ミ

ュ

ー

ジ

ア

ム

青

葉

の

森

公

園

ア

ク

ア

リ

ン

ク

ち

ば

イ

メ

ー

ジ

が

は

っ

き

り

し

な

い

海

の

幸

（

魚

が

お

い

し

い

）

風

が

強

い

ガ

ソ

リ

ン

価

格

が

安

い

キ

ム

タ

ク

・

マ

ツ

コ

・

小

島

よ

し

お

・

劇

団

ひ

と

り

・

永

島

敏

行

九

十

九

里

浜

が

近

い

ＴＯＴＡＬ 38 13.2 13.2 13.2 13.2 13.2 13.2 13.2 13.2 13.2 13.2 10.5 10.5 10.5 10.5 10.5 10.5 10.5 10.5 10.5 10.5 10.5 10.5 7.9 7.9 7.9 7.9 7.9 7.9 7.9 7.9

性別
男性 19 15.8 10.5 15.8 10.5 21.1 26.3 10.5 15.8 10.5 15.8 5.3 5.3 5.3 10.5 10.5 21.1 10.5 21.1 10.5 15.8 10.5 10.5 10.5 5.3 15.8 10.5 0.0 10.5 5.3 10.5

女性 19 10.5 15.8 10.5 15.8 5.3 0.0 15.8 10.5 15.8 10.5 15.8 15.8 15.8 10.5 10.5 0.0 10.5 0.0 10.5 5.3 10.5 10.5 5.3 10.5 0.0 5.3 15.8 5.3 10.5 5.3

年代別
２０代 12 8.3 0.0 16.7 8.3 25.0 16.7 16.7 25.0 0.0 8.3 25.0 16.7 16.7 8.3 25.0 8.3 25.0 25.0 0.0 0.0 0.0 8.3 8.3 8.3 8.3 0.0 8.3 16.7 8.3 0.0

３０代 6 16.7 16.7 16.7 16.7 16.7 0.0 16.7 0.0 0.0 0.0 0.0 16.7 0.0 0.0 0.0 0.0 16.7 0.0 0.0 16.7 33.3 0.0 16.7 0.0 16.7 0.0 16.7 0.0 16.7 16.7

４０代 12 8.3 16.7 8.3 8.3 8.3 0.0 8.3 8.3 16.7 25.0 8.3 0.0 0.0 0.0 8.3 0.0 0.0 0.0 16.7 8.3 16.7 8.3 8.3 8.3 8.3 0.0 8.3 0.0 8.3 0.0

５０代 4 25.0 50.0 0.0 50.0 0.0 25.0 25.0 25.0 75.0 25.0 0.0 25.0 25.0 0.0 0.0 25.0 0.0 0.0 50.0 25.0 0.0 50.0 0.0 25.0 0.0 50.0 0.0 25.0 0.0 25.0

６０代 4 25.0 0.0 25.0 0.0 0.0 50.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 25.0 75.0 0.0 50.0 0.0 25.0 0.0 25.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 25.0 0.0 0.0 0.0 25.0

FGIグループ別
新住民（男性） 5 0.0 20.0 20.0 20.0 40.0 0.0 0.0 0.0 20.0 20.0 0.0 20.0 0.0 0.0 0.0 0.0 20.0 20.0 20.0 20.0 20.0 0.0 20.0 0.0 40.0 0.0 0.0 0.0 0.0 20.0

子育て層（女性） 5 40.0 20.0 0.0 20.0 0.0 0.0 0.0 20.0 20.0 20.0 20.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 20.0 0.0 0.0 0.0 20.0 20.0 0.0 0.0 20.0 0.0 40.0 0.0

千葉っ子・女性 5 0.0 40.0 0.0 20.0 0.0 0.0 20.0 0.0 40.0 0.0 0.0 20.0 20.0 20.0 0.0 0.0 0.0 0.0 20.0 20.0 40.0 20.0 0.0 20.0 0.0 20.0 20.0 0.0 0.0 20.0

千葉っ子・男性 4 50.0 0.0 25.0 25.0 0.0 75.0 0.0 25.0 25.0 50.0 0.0 0.0 0.0 25.0 0.0 75.0 0.0 25.0 25.0 50.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 50.0 0.0 25.0 0.0 25.0

大学生 9 0.0 0.0 22.2 11.1 22.2 22.2 11.1 33.3 0.0 11.1 22.2 22.2 22.2 11.1 33.3 0.0 11.1 22.2 0.0 0.0 0.0 11.1 11.1 11.1 11.1 0.0 11.1 11.1 11.1 0.0

市外・男性 5 20.0 20.0 0.0 0.0 20.0 0.0 20.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 20.0 0.0 0.0 0.0 0.0 20.0 20.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

市外・女性 5 0.0 0.0 20.0 0.0 0.0 0.0 40.0 0.0 0.0 0.0 20.0 0.0 20.0 20.0 20.0 0.0 40.0 0.0 0.0 0.0 0.0 20.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 20.0 0.0 0.0

出身別
市出身 8 12.5 25.0 25.0 12.5 0.0 25.0 12.5 37.5 12.5 0.0 0.0 25.0 12.5 12.5 12.5 0.0 12.5 12.5 12.5 12.5 12.5 12.5 25.0 25.0 12.5 0.0 12.5 0.0 12.5 12.5

市外出身 30 13.3 10.0 10.0 13.3 16.7 10.0 13.3 6.7 13.3 16.7 13.3 6.7 10.0 10.0 10.0 13.3 10.0 10.0 10.0 10.0 10.0 10.0 3.3 3.3 6.7 10.0 6.7 10.0 6.7 6.7

【31位～60位】 

 参考資料 

１．CHIBAWORD20 全キーワード（フォーカス・グループ・インタビュー） 
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61 62 63 64 65 66 67 68 69 70 71 72 73 74 75 76 77 78 79 80 81 82 83 84 85 86 87 88 89 90

サ

ン

プ

ル

数

公

園

が

多

い

ゴ

ミ

袋

サ

イ

ク

リ

ン

グ

坂

が

少

な

い

（

平

地

・

平

ら

）

千

葉

テ

レ

ビ

千

葉

み

な

と

東

京

の

ベ

ッ

ド

タ

ウ

ン

フ

ク

ダ

電

子

ア

リ

ー

ナ

山

の

幸

（

野

菜

が

美

味

し

い

）

Ａ

Ｒ

Ｉ

Ｇ

Ａ

Ｔ

Ｏ

Ｕ

袋

Ｂ

ａ

ｙ

ｆ

ｍ

イ

オ

ン

本

社

大

き

な

病

院

が

多

い

オ

フ

ィ

ス

街

学

生

（

が

多

い

）

観

光

農

園

空

襲

車

社

会

国

道

１

４

号

線

・

１

６

号

線

こ

て

は

し

温

水

プ

ー

ル

子

ど

も

の

医

療

が

充

実

ゴ

ル

フ

練

習

場

財

政

難

栄

町

散

歩

道

自

然

が

豊

富

新

旧

の

混

在

ス

プ

ロ

ー

ル

化

政

令

指

定

都

市

大

学

が

多

い

ＴＯＴＡＬ 38 7.9 7.9 7.9 7.9 7.9 7.9 7.9 7.9 7.9 5.3 5.3 5.3 5.3 5.3 5.3 5.3 5.3 5.3 5.3 5.3 5.3 5.3 5.3 5.3 5.3 5.3 5.3 5.3 5.3 5.3

性別
男性 19 5.3 5.3 5.3 5.3 5.3 0.0 15.8 5.3 10.5 0.0 10.5 5.3 5.3 5.3 5.3 0.0 5.3 10.5 10.5 5.3 5.3 10.5 0.0 10.5 0.0 10.5 0.0 5.3 5.3 0.0

女性 19 10.5 10.5 10.5 10.5 10.5 15.8 0.0 10.5 5.3 10.5 0.0 5.3 5.3 5.3 5.3 10.5 5.3 0.0 0.0 5.3 5.3 0.0 10.5 0.0 10.5 0.0 10.5 5.3 5.3 10.5

年代別
２０代 12 0.0 16.7 0.0 0.0 16.7 0.0 0.0 16.7 0.0 0.0 8.3 0.0 0.0 16.7 8.3 8.3 0.0 0.0 8.3 8.3 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 8.3 0.0 8.3 0.0 8.3

３０代 6 0.0 0.0 16.7 0.0 16.7 16.7 33.3 16.7 0.0 16.7 0.0 16.7 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 16.7 16.7 0.0 0.0 0.0 0.0 16.7 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

４０代 12 16.7 8.3 8.3 16.7 0.0 16.7 0.0 0.0 0.0 8.3 8.3 8.3 0.0 0.0 8.3 8.3 0.0 8.3 0.0 8.3 16.7 0.0 16.7 8.3 8.3 0.0 8.3 8.3 0.0 8.3

５０代 4 25.0 0.0 25.0 25.0 0.0 0.0 25.0 0.0 50.0 0.0 0.0 0.0 25.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 25.0 0.0 0.0 25.0 0.0 0.0 0.0 25.0 0.0

６０代 4 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 25.0 0.0 0.0 0.0 25.0 0.0 0.0 0.0 50.0 0.0 0.0 0.0 0.0 25.0 0.0 0.0 0.0 25.0 25.0 0.0 25.0 0.0

FGIグループ別
新住民（男性） 5 20.0 20.0 20.0 0.0 0.0 0.0 40.0 0.0 0.0 0.0 20.0 20.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 20.0 20.0 0.0 20.0 0.0 0.0 20.0 0.0 20.0 0.0 0.0 0.0 0.0

子育て層（女性） 5 0.0 0.0 0.0 40.0 20.0 40.0 0.0 20.0 0.0 40.0 0.0 0.0 0.0 0.0 20.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 20.0 0.0 20.0 0.0 0.0 0.0 0.0 20.0 0.0 20.0

千葉っ子・女性 5 40.0 0.0 20.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 20.0 0.0 0.0 0.0 20.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 20.0 0.0 0.0 20.0 0.0 40.0 0.0 20.0 0.0 20.0 0.0

千葉っ子・男性 4 0.0 0.0 0.0 25.0 0.0 0.0 25.0 0.0 50.0 0.0 0.0 0.0 25.0 0.0 0.0 0.0 25.0 0.0 0.0 0.0 0.0 50.0 0.0 0.0 0.0 25.0 0.0 0.0 25.0 0.0

大学生 9 0.0 11.1 0.0 0.0 22.2 0.0 0.0 11.1 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 22.2 11.1 11.1 0.0 0.0 11.1 11.1 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 11.1 0.0 11.1

市外・男性 5 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 20.0 0.0 0.0 20.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 20.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 20.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

市外・女性 5 0.0 20.0 20.0 0.0 0.0 20.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 20.0 0.0 0.0 0.0 20.0 20.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 20.0 0.0 0.0 0.0

出身別
市出身 8 0.0 0.0 12.5 25.0 12.5 12.5 12.5 0.0 0.0 0.0 12.5 0.0 0.0 12.5 12.5 0.0 0.0 0.0 12.5 12.5 12.5 0.0 0.0 12.5 0.0 12.5 0.0 12.5 0.0 12.5

市外出身 30 10.0 10.0 6.7 3.3 6.7 6.7 6.7 10.0 10.0 6.7 3.3 6.7 6.7 3.3 3.3 6.7 6.7 6.7 3.3 3.3 3.3 6.7 6.7 3.3 6.7 3.3 6.7 3.3 6.7 3.3

【61位～90位】 

 参考資料 

１．CHIBAWORD20 全キーワード（フォーカス・グループ・インタビュー） 
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91 92 93 94 95 96 97 98 99 100 101 102 103 104 105 106 107 108 109 110 111 112 113 114 115 116 117 118 119 120

サ

ン

プ

ル

数

千

葉

県

総

合

ス

ポ

ー

ツ

セ

ン

タ

ー

千

葉

国

際

駅

伝

千

葉

ポ

ー

ク

デ

ィ

ズ

ニ

ー

ラ

ン

ド

電

車

が

難

し

い

動

物

公

園

の

遊

園

地

都

会

的

図

書

館

が

充

実

し

て

い

る

土

地

が

広

い

ナ

ン

パ

通

り

花

火

大

会

ふ

く

ろ

う

交

番

富

士

山

ポ

ー

ト

ア

リ

ー

ナ

ホ

タ

ル

無

料

駐

車

料

Ｃ

Ａ

Ｎ

Ｂ

Ｕ

Ｓ

Ｌ

Ｉ

Ｆ

Ｅ

Ｃ

－

Ｏ

ｎ

ｅ

Ｊ

Ｒ

千

葉

駅

周

辺

Ｎ

Ｐ

Ｏ

法

人

成

年

後

見

な

の

は

な

Ｑ

Ｖ

Ｃ

ジ

ャ

パ

ン

青

木

昆

陽

赤

と

ん

ぼ

（

学

生

服

の

店

）

ア

パ

ホ

テ

ル

あ

ま

り

き

れ

い

で

は

な

い

海

ア

リ

オ

蘇

我

安

全

家

が

安

い

意

外

と

近

い

田

舎

ＴＯＴＡＬ 38 5.3 5.3 5.3 5.3 5.3 5.3 5.3 5.3 5.3 5.3 5.3 5.3 5.3 5.3 5.3 5.3 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6

性別
男性 19 10.5 10.5 5.3 5.3 5.3 5.3 0.0 5.3 5.3 10.5 10.5 5.3 0.0 5.3 10.5 5.3 0.0 5.3 0.0 5.3 0.0 0.0 5.3 5.3 0.0 5.3 0.0 0.0 5.3 5.3

女性 19 0.0 0.0 5.3 5.3 5.3 5.3 10.5 5.3 5.3 0.0 0.0 5.3 10.5 5.3 0.0 5.3 5.3 0.0 5.3 0.0 5.3 5.3 0.0 0.0 5.3 0.0 5.3 5.3 0.0 0.0

年代別
２０代 12 0.0 8.3 0.0 8.3 16.7 16.7 0.0 0.0 0.0 16.7 0.0 16.7 0.0 16.7 8.3 8.3 8.3 8.3 0.0 8.3 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 8.3 0.0 0.0

３０代 6 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 16.7 0.0 0.0 0.0 16.7 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 16.7 0.0 16.7 0.0 0.0 16.7 0.0 0.0 0.0 0.0 16.7 0.0

４０代 12 8.3 0.0 8.3 8.3 0.0 0.0 0.0 8.3 8.3 0.0 0.0 0.0 16.7 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 8.3 8.3 0.0 8.3 0.0 8.3 0.0 0.0 8.3

５０代 4 25.0 25.0 25.0 0.0 0.0 0.0 25.0 0.0 25.0 0.0 25.0 0.0 0.0 0.0 0.0 25.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 25.0 0.0 0.0 0.0 0.0

６０代 4 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 25.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 25.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

FGIグループ別
新住民（男性） 5 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 20.0 0.0 0.0 0.0 20.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 20.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 20.0

子育て層（女性） 5 0.0 0.0 20.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 20.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 20.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

千葉っ子・女性 5 0.0 0.0 0.0 20.0 0.0 0.0 20.0 20.0 20.0 0.0 0.0 0.0 20.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 20.0 0.0 20.0 0.0 0.0 0.0

千葉っ子・男性 4 25.0 25.0 25.0 0.0 0.0 0.0 0.0 25.0 25.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 25.0 25.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 25.0 0.0 0.0 0.0 0.0

大学生 9 0.0 11.1 0.0 11.1 22.2 22.2 0.0 0.0 0.0 11.1 0.0 22.2 0.0 22.2 0.0 11.1 11.1 11.1 0.0 11.1 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

市外・男性 5 20.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 20.0 20.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 20.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 20.0 0.0

市外・女性 5 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 20.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 20.0 0.0 20.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 20.0 0.0 0.0

出身別
市出身 8 0.0 12.5 0.0 0.0 12.5 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 12.5 0.0 0.0 12.5 0.0 0.0 0.0 12.5 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

市外出身 30 6.7 3.3 6.7 6.7 3.3 6.7 6.7 6.7 6.7 6.7 6.7 6.7 6.7 6.7 3.3 6.7 3.3 0.0 3.3 3.3 3.3 0.0 3.3 3.3 3.3 3.3 3.3 3.3 3.3 3.3

【91位～120位】 

 参考資料 

１．CHIBAWORD20 全キーワード（フォーカス・グループ・インタビュー） 



116 

【121位～150位】 

 参考資料 

１．CHIBAWORD20 全キーワード（フォーカス・グループ・インタビュー） 

＊ＣＨＩＢＡＷＯＲＤ２０（ＭＡ）　＜フリーワードとして多く挙げられた順にTOTALでソート表示、　単位％＞ ■は属性別TOP10のWORD

121 122 123 124 125 126 127 128 129 130 131 132 133 134 135 136 137 138 139 140 141 142 143 144 145 146 147 148 149 150

サ

ン

プ

ル

数

稲

毛

浅

間

神

社

い

な

げ

の

浜

犬

の

散

歩

に

便

利

亥

鼻

公

園

イ

ベ

ン

ト

ウ

ェ

ザ

ー

ニ

ュ

ー

ス

内

房

線

海

に

沈

む

夕

日

埋

立

地

、

開

発

お

い

し

い

飲

食

店

が

少

な

い

オ

ー

ク

ラ

大

手

家

電

量

販

店

／

ホ

ー

ム

セ

ン

タ

ー

が

多

い

お

し

ゃ

れ

な

海

に

な

れ

な

い

お

年

寄

り

が

元

気

。

地

域

の

活

動

に

参

加

お

花

見

オ

ラ

ン

ダ

家

俺

妹

音

楽

が

盛

ん

海

岸

沿

い

が

き

れ

い

海

岸

付

近

の

古

い

住

宅

団

地

（

幸

町

な

ど

）

海

浜

公

園

海

浜

公

園

か

ら

見

る

夜

景

カ

ウ

ン

ト

ダ

ウ

ン

ジ

ャ

パ

ン

家

族

で

楽

し

め

る

花

鳥

公

園

活

気

の

あ

る

街

家

庭

菜

園

カ

ル

フ

ー

ル

神

田

外

語

大

学

キ

ャ

プ

テ

ン

Ｃ

ＴＯＴＡＬ 38 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6

性別
男性 19 0.0 5.3 0.0 0.0 0.0 5.3 5.3 0.0 0.0 0.0 5.3 5.3 0.0 0.0 5.3 5.3 5.3 0.0 0.0 0.0 5.3 5.3 5.3 5.3 5.3 0.0 5.3 5.3 0.0 5.3

女性 19 5.3 0.0 5.3 5.3 5.3 0.0 0.0 5.3 5.3 5.3 0.0 0.0 5.3 5.3 0.0 0.0 0.0 5.3 5.3 5.3 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 5.3 0.0 0.0 5.3 0.0

年代別
２０代 12 8.3 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 8.3 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 8.3 0.0 8.3 0.0 0.0 0.0 8.3 8.3

３０代 6 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 16.7 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 16.7 0.0 16.7 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

４０代 12 0.0 0.0 8.3 0.0 8.3 0.0 0.0 0.0 8.3 0.0 0.0 0.0 8.3 8.3 0.0 0.0 0.0 8.3 8.3 8.3 8.3 8.3 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

５０代 4 0.0 25.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 25.0 25.0 0.0 0.0 0.0 25.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 25.0 0.0 0.0 0.0 25.0 0.0 0.0

６０代 4 0.0 0.0 0.0 25.0 0.0 0.0 0.0 25.0 0.0 25.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 25.0 25.0 0.0 0.0 0.0

FGIグループ別
新住民（男性） 5 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 20.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

子育て層（女性） 5 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 20.0 20.0 0.0 0.0 0.0 0.0 20.0 20.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

千葉っ子・女性 5 0.0 0.0 20.0 0.0 20.0 0.0 0.0 20.0 20.0 20.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 20.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

千葉っ子・男性 4 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 25.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 25.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 25.0 0.0 0.0 0.0

大学生 9 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 11.1 0.0 0.0 0.0 11.1 11.1

市外・男性 5 0.0 20.0 0.0 0.0 0.0 20.0 20.0 0.0 0.0 0.0 20.0 0.0 0.0 0.0 0.0 20.0 20.0 0.0 0.0 0.0 0.0 20.0 20.0 20.0 0.0 0.0 0.0 20.0 0.0 0.0

市外・女性 5 20.0 0.0 0.0 20.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 20.0 0.0 0.0 0.0 0.0

出身別
市出身 8 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 12.5 0.0 12.5 0.0 0.0 0.0 0.0 12.5 0.0 0.0 0.0 0.0 12.5 0.0 0.0 0.0 12.5 12.5

市外出身 30 3.3 3.3 3.3 3.3 3.3 3.3 3.3 3.3 3.3 3.3 3.3 3.3 0.0 3.3 0.0 3.3 3.3 3.3 3.3 0.0 3.3 3.3 3.3 3.3 0.0 3.3 3.3 3.3 0.0 0.0
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【151位～180位】 

 参考資料 

１．CHIBAWORD20 全キーワード（フォーカス・グループ・インタビュー） 

＊ＣＨＩＢＡＷＯＲＤ２０（ＭＡ）　＜フリーワードとして多く挙げられた順にTOTALでソート表示、　単位％＞ ■は属性別TOP10のWORD

151 152 153 154 155 156 157 158 159 160 161 162 163 164 165 166 167 168 169 170 171 172 173 174 175 176 177 178 179 180

サ

ン

プ

ル

数

教

育

環

境

が

良

い

郷

土

博

物

館

空

気

と

水

が

お

い

し

い

果

物

狩

り

ク

リ

ス

マ

ス

フ

ァ

ン

タ

ジ

ー

車

が

少

な

い

グ

ル

メ

の

街

景

観

が

よ

い

京

成

千

原

線

こ

あ

じ

さ

し

工

場

地

帯

高

速

の

側

道

交

通

の

便

が

よ

い

公

民

館

が

充

実

国

際

色

豊

か

な

街

国

道

の

立

体

交

差

が

少

な

い

コ

ス

ト

コ

子

育

て

に

便

利

子

ど

も

が

よ

ろ

こ

ぶ

ゴ

ミ

削

減

コ

ン

サ

ー

ト

ザ

・

サ

ン

デ

ー

千

葉

市

災

害

が

少

な

い

坂

が

多

い

桜

並

木

雑

多

な

ま

ち

里

山

サ

ラ

リ

ー

マ

ン

サ

ー

フ

ァ

ー

市

域

が

大

き

い

シ

ー

ポ

ッ

ク

ＴＯＴＡＬ 38 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6

性別
男性 19 0.0 5.3 0.0 0.0 0.0 5.3 5.3 0.0 5.3 0.0 5.3 5.3 0.0 5.3 0.0 5.3 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 5.3 0.0 0.0 0.0 0.0 5.3 5.3 5.3 0.0

女性 19 5.3 0.0 5.3 5.3 5.3 0.0 0.0 5.3 0.0 5.3 0.0 0.0 5.3 0.0 5.3 0.0 5.3 5.3 5.3 5.3 5.3 0.0 5.3 5.3 5.3 5.3 0.0 0.0 0.0 5.3

年代別
２０代 12 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 8.3 0.0 8.3 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 8.3

３０代 6 0.0 0.0 0.0 16.7 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 16.7 0.0 16.7 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 16.7 16.7 0.0 0.0

４０代 12 0.0 8.3 0.0 0.0 8.3 0.0 0.0 8.3 8.3 8.3 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 8.3 8.3 8.3 8.3 8.3 8.3 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 8.3 0.0

５０代 4 25.0 0.0 0.0 0.0 0.0 25.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 25.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

６０代 4 0.0 0.0 25.0 0.0 0.0 0.0 25.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 25.0 25.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 25.0 0.0 25.0 25.0 0.0 0.0 0.0 0.0

FGIグループ別
新住民（男性） 5 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 20.0 0.0 20.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 20.0 0.0 0.0 0.0 0.0 20.0 20.0 20.0 0.0

子育て層（女性） 5 0.0 0.0 0.0 20.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 20.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 20.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

千葉っ子・女性 5 20.0 0.0 20.0 0.0 0.0 0.0 0.0 20.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 20.0 0.0 20.0 20.0 0.0 20.0 0.0 20.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

千葉っ子・男性 4 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 25.0 25.0 0.0 0.0 0.0 0.0 25.0 0.0 25.0 0.0 25.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

大学生 9 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 11.1

市外・男性 5 0.0 20.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

市外・女性 5 0.0 0.0 0.0 0.0 20.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 20.0 0.0 20.0 0.0 20.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 20.0 0.0 20.0 0.0 0.0 0.0 0.0

出身別
市出身 8 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 12.5 12.5 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 12.5 0.0 0.0 0.0 0.0 12.5 12.5 0.0 0.0

市外出身 30 3.3 3.3 3.3 3.3 3.3 3.3 3.3 3.3 3.3 0.0 0.0 3.3 3.3 3.3 3.3 3.3 3.3 3.3 3.3 3.3 3.3 0.0 3.3 3.3 3.3 3.3 0.0 0.0 3.3 3.3
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【181位～210位】 

 参考資料 

１．CHIBAWORD20 全キーワード（フォーカス・グループ・インタビュー） 

＊ＣＨＩＢＡＷＯＲＤ２０（ＭＡ）　＜フリーワードとして多く挙げられた順にTOTALでソート表示、　単位％＞ ■は属性別TOP10のWORD

181 182 183 184 185 186 187 188 189 190 191 192 193 194 195 196 197 198 199 200 201 202 203 204 205 206 207 208 209 210

サ

ン

プ

ル

数

自

衛

隊

実

家

湿

度

が

高

い

自

転

車

が

多

い

始

発

電

車

住

宅

地

商

業

の

中

心

進

学

校

人

工

海

浜

人

口

増

え

て

い

る

新

住

民

に

対

し

て

も

す

ぐ

に

受

け

入

れ

て

く

れ

る

親

せ

き

す

し

銚

子

丸

政

会

都

市

で

も

人

口

が

少

な

い

狭

い

道

が

多

い

セ

ン

シ

テ

ィ

全

体

的

な

バ

ラ

ン

ス

が

良

い

セ

ン

ト

ラ

ル

プ

ラ

ザ

ソ

ー

ラ

ー

蘇

我

の

工

業

地

帯

大

都

市

高

橋

由

伸

多

様

な

人

々

田

ん

ぼ

千

葉

銀

行

千

葉

競

輪
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ＴＯＴＡＬ 38 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6

性別
男性 19 0.0 0.0 5.3 5.3 5.3 0.0 5.3 0.0 0.0 0.0 0.0 5.3 5.3 0.0 5.3 5.3 5.3 5.3 5.3 5.3 5.3 5.3 0.0 5.3 5.3 0.0 5.3 5.3 0.0 0.0

女性 19 5.3 5.3 0.0 0.0 0.0 5.3 0.0 5.3 5.3 5.3 5.3 0.0 0.0 5.3 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 5.3 0.0 0.0 5.3 0.0 0.0 5.3 5.3

年代別
２０代 12 8.3 8.3 8.3 8.3 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 8.3 0.0 0.0 0.0 0.0 8.3 8.3 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 8.3 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

３０代 6 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 16.7 0.0 0.0 16.7 0.0 0.0 0.0 0.0 16.7 0.0 16.7 16.7 16.7 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 16.7

４０代 12 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 8.3 0.0 0.0 8.3 0.0 0.0 8.3 0.0 0.0 0.0 8.3 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 8.3 8.3 0.0 0.0 8.3 0.0

５０代 4 0.0 0.0 0.0 0.0 25.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 25.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 25.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

６０代 4 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 25.0 25.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 25.0 0.0 0.0 0.0 25.0 25.0 0.0 0.0

FGIグループ別
新住民（男性） 5 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 20.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 20.0 20.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

子育て層（女性） 5 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 20.0 0.0 0.0 20.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 20.0 20.0

千葉っ子・女性 5 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

千葉っ子・男性 4 0.0 0.0 0.0 0.0 25.0 0.0 25.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 25.0 25.0 0.0 0.0

大学生 9 11.1 0.0 11.1 11.1 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 11.1 0.0 0.0 0.0 0.0 11.1 11.1 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

市外・男性 5 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 20.0 20.0 0.0 0.0 0.0 0.0 20.0 20.0 20.0 20.0 20.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

市外・女性 5 0.0 20.0 0.0 0.0 0.0 20.0 0.0 20.0 20.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 20.0 0.0 0.0 20.0 0.0 0.0 0.0 0.0

出身別
市出身 8 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 12.5 0.0 0.0 12.5 0.0 0.0 12.5 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 12.5 0.0 0.0 0.0 0.0 12.5 0.0

市外出身 30 3.3 3.3 3.3 3.3 3.3 3.3 3.3 3.3 3.3 3.3 0.0 3.3 3.3 0.0 3.3 3.3 0.0 3.3 3.3 3.3 3.3 3.3 3.3 0.0 3.3 3.3 3.3 3.3 0.0 3.3
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【211位～240位】 

 参考資料 

１．CHIBAWORD20 全キーワード（フォーカス・グループ・インタビュー） 

＊ＣＨＩＢＡＷＯＲＤ２０（ＭＡ）　＜フリーワードとして多く挙げられた順にTOTALでソート表示、　単位％＞ ■は属性別TOP10のWORD

211 212 213 214 215 216 217 218 219 220 221 222 223 224 225 226 227 228 229 230 231 232 233 234 235 236 237 238 239 240
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花
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か

日

本

赤

十

字

人

参

ＴＯＴＡＬ 38 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6

性別
男性 19 5.3 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 5.3 0.0 0.0 5.3 5.3 0.0 0.0 0.0 5.3 5.3 5.3 0.0 0.0 5.3 0.0 0.0 0.0 5.3 5.3 0.0 5.3 5.3 0.0

女性 19 0.0 5.3 5.3 5.3 5.3 5.3 5.3 0.0 5.3 5.3 0.0 0.0 5.3 5.3 5.3 0.0 0.0 0.0 5.3 5.3 0.0 5.3 5.3 5.3 0.0 0.0 5.3 0.0 0.0 5.3

年代別
２０代 12 0.0 8.3 0.0 8.3 0.0 8.3 0.0 0.0 8.3 0.0 0.0 0.0 8.3 8.3 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 8.3 0.0 0.0 0.0 0.0 8.3 8.3 0.0

３０代 6 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 16.7 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

４０代 12 0.0 0.0 8.3 0.0 8.3 0.0 0.0 8.3 0.0 8.3 8.3 0.0 0.0 0.0 0.0 8.3 0.0 0.0 8.3 0.0 0.0 0.0 0.0 8.3 8.3 8.3 8.3 0.0 0.0 8.3

５０代 4 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 25.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 25.0 25.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

６０代 4 25.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 25.0 0.0 0.0 25.0 0.0 25.0 25.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

FGIグループ別
新住民（男性） 5 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 20.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 20.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

子育て層（女性） 5 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 20.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 20.0

千葉っ子・女性 5 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 20.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 20.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 20.0 0.0 20.0 0.0 0.0 20.0 0.0 0.0 0.0

千葉っ子・男性 4 25.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 25.0 25.0 0.0 0.0 0.0 0.0 25.0 25.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 25.0 0.0 0.0 0.0 0.0

大学生 9 0.0 11.1 0.0 11.1 0.0 11.1 0.0 0.0 11.1 0.0 0.0 0.0 11.1 11.1 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 11.1 11.1 0.0

市外・男性 5 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 20.0 0.0 0.0 0.0 0.0 20.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

市外・女性 5 0.0 0.0 20.0 0.0 20.0 0.0 0.0 0.0 0.0 20.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 20.0 0.0 0.0 20.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

出身別
市出身 8 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 12.5 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 12.5 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

市外出身 30 3.3 3.3 3.3 3.3 3.3 0.0 3.3 3.3 3.3 3.3 3.3 3.3 3.3 3.3 3.3 3.3 3.3 3.3 0.0 3.3 3.3 3.3 3.3 3.3 3.3 3.3 3.3 3.3 3.3 3.3
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【241位～270位】 

 参考資料 

１．CHIBAWORD20 全キーワード（フォーカス・グループ・インタビュー） 

＊ＣＨＩＢＡＷＯＲＤ２０（ＭＡ）　＜フリーワードとして多く挙げられた順にTOTALでソート表示、　単位％＞ ■は属性別TOP10のWORD
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ＴＯＴＡＬ 38 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6

性別
男性 19 5.3 0.0 5.3 0.0 0.0 5.3 5.3 0.0 5.3 0.0 5.3 5.3 0.0 0.0 0.0 0.0 5.3 5.3 5.3 0.0 5.3 0.0 0.0 0.0 0.0 5.3 0.0 0.0 0.0 0.0

女性 19 0.0 5.3 0.0 5.3 5.3 0.0 0.0 5.3 0.0 5.3 0.0 0.0 5.3 5.3 5.3 5.3 0.0 0.0 0.0 5.3 0.0 5.3 5.3 5.3 5.3 0.0 5.3 5.3 5.3 5.3

年代別
２０代 12 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 8.3 8.3 0.0 0.0 0.0 0.0 8.3 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 8.3 8.3 0.0 8.3 8.3 0.0 8.3 8.3 0.0 0.0

３０代 6 16.7 0.0 0.0 0.0 0.0 16.7 0.0 0.0 0.0 0.0 16.7 16.7 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 16.7 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

４０代 12 0.0 0.0 0.0 8.3 8.3 0.0 0.0 0.0 0.0 8.3 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 8.3 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 8.3 0.0 0.0 8.3 0.0

５０代 4 0.0 25.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 25.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 25.0 0.0 0.0 0.0 0.0 25.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

６０代 4 0.0 0.0 25.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 25.0 0.0 0.0 25.0 25.0 25.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 25.0

FGIグループ別
新住民（男性） 5 20.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

子育て層（女性） 5 0.0 0.0 0.0 20.0 20.0 0.0 0.0 0.0 0.0 20.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 20.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 20.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

千葉っ子・女性 5 0.0 20.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 20.0 20.0 0.0 0.0 0.0 0.0 20.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

千葉っ子・男性 4 0.0 0.0 25.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 25.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 25.0 25.0 25.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 25.0 0.0 0.0 0.0 0.0

大学生 9 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 11.1 11.1 0.0 0.0 0.0 0.0 11.1 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 11.1 11.1 0.0 11.1 11.1 0.0 11.1 0.0 0.0 0.0

市外・男性 5 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 20.0 0.0 0.0 0.0 0.0 20.0 20.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

市外・女性 5 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 20.0 20.0 20.0

出身別
市出身 8 12.5 0.0 0.0 12.5 12.5 0.0 12.5 12.5 0.0 12.5 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 12.5 0.0 0.0 0.0 0.0 12.5 0.0 0.0 0.0 12.5 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

市外出身 30 0.0 3.3 3.3 0.0 0.0 3.3 0.0 0.0 3.3 0.0 3.3 3.3 3.3 3.3 3.3 0.0 3.3 3.3 3.3 3.3 0.0 3.3 3.3 3.3 0.0 3.3 3.3 3.3 3.3 3.3
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【271位～291位】 

 参考資料 

１．CHIBAWORD20 全キーワード（フォーカス・グループ・インタビュー） 

＊ＣＨＩＢＡＷＯＲＤ２０（ＭＡ）　＜フリーワードとして多く挙げられた順にTOTALでソート表示、　単位％＞ ■は属性別TOP10のWORD
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ＴＯＴＡＬ 38 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6 2.6

性別
男性 19 0.0 5.3 0.0 5.3 0.0 0.0 0.0 0.0 5.3 0.0 0.0 0.0 0.0 5.3 5.3 0.0 0.0 0.0 5.3 5.3 0.0

女性 19 5.3 0.0 5.3 0.0 5.3 5.3 5.3 5.3 0.0 5.3 5.3 5.3 5.3 0.0 0.0 5.3 5.3 5.3 0.0 0.0 5.3

年代別
２０代 12 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 8.3 8.3 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 8.3 0.0 8.3 0.0 0.0 0.0 0.0

３０代 6 0.0 0.0 0.0 16.7 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 16.7 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

４０代 12 8.3 8.3 0.0 0.0 8.3 0.0 8.3 0.0 0.0 0.0 0.0 8.3 0.0 8.3 0.0 8.3 0.0 0.0 0.0 8.3 8.3

５０代 4 0.0 0.0 25.0 0.0 0.0 25.0 0.0 0.0 0.0 0.0 25.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 25.0 0.0 0.0

６０代 4 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 25.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 25.0 0.0 0.0 0.0

FGIグループ別
新住民（男性） 5 0.0 20.0 0.0 20.0 0.0 0.0 0.0 0.0 20.0 0.0 0.0 0.0 0.0 20.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

子育て層（女性） 5 20.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

千葉っ子・女性 5 0.0 0.0 20.0 0.0 0.0 20.0 0.0 0.0 0.0 20.0 20.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

千葉っ子・男性 4 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

大学生 9 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 11.1 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 11.1 0.0 11.1 0.0 0.0 0.0 0.0

市外・男性 5 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 20.0 20.0 0.0

市外・女性 5 0.0 0.0 0.0 0.0 20.0 0.0 20.0 0.0 0.0 0.0 0.0 20.0 20.0 0.0 0.0 20.0 0.0 20.0 0.0 0.0 20.0

出身別
市出身 8 12.5 0.0 0.0 12.5 0.0 0.0 0.0 12.5 12.5 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

市外出身 30 0.0 3.3 3.3 0.0 3.3 3.3 3.3 0.0 0.0 3.3 3.3 3.3 3.3 3.3 3.3 3.3 3.3 3.3 3.3 3.3 3.3
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 参考資料 

２．アンケート調査画面 

（１）市政モニターアンケート（１／２） 

4,037 人
1,311 人　（回答率　32.5％）

Q1： 設問

回答条件 （１つだけ） （入力必須）

選択肢

Q2： 設問

回答条件 （１つだけ） （入力必須）
選択肢

Q3： 設問

回答条件 （１つだけ） （入力必須）
選択肢

Q4： 設問

回答条件 （１つだけ） （入力必須）
選択肢

結果公表時の
お礼文章

アンケートにご協力いただき、ありがとうございました。皆さまより頂いたご回答を、本市の
「都市イメージづくり」、「健康づくり施策」、「公営駐車場のあり方」の検討資料として活用さ
せていただきます。

本市の都市イメージについてお聞きします。
千葉市には何年お住まいですか。（居住年数の合計）

１年未満

３年未満

５年未満

アンケート調査名
「本市の都市イメージ」「生活習慣病の予防のための運動」「公営駐車場（栄町立体・中央
立体駐車場）」に関するアンケート調査

登録モニター数
回答モニター数

概要 １　千葉市では、今後、持続的に発展し続けるために、千葉市固有の都市イメージづくりが
重要と考えています。本市の都市イメージについて、皆さまの考えを是非お聞かせくださ
い。
２　運動（日常の歩行を含む）を継続することに関して、実施状況や意識等をお聞かせいた
だき、健康づくり施策に活用させていただきます。
３　公営駐車場の利用状況や利用目的、必要性等についてお聞かせいただき、今後の公
営駐車場のあり方について活用させていただきます。

千葉県内（千葉市以外）
東京都
東京都・千葉県以外
通勤・通学はしていない

子育てをしたことはありますか。

１０年未満

２０年未満

２０年以上

どちらに通勤・通学していますか。

千葉市内

ややそう思う
あまりそう思わない
そう思わない

あり
なし

本市では、緑豊かな自然や海辺、古代からの歴史や文化、近代的な都市の顔など、様々
な面から千葉市をイメージさせる表現を検討しています。Ｑ４～１０のフレーズについて、皆
さまの感想をお聞かせください。
「（貝塚や千葉氏などの）古いものと（幕張メッセやモノレールなどの）新しいもの、都会と田
舎、様々な融合が魅力を生む街」

とてもそう思う
そう思う

Q4： 設問

回答条件 （１つだけ） （入力必須）
選択肢

Q5： 設問

回答条件 （１つだけ） （入力必須）
選択肢

Q6： 設問

回答条件 （１つだけ） （入力必須）
選択肢

Q7： 設問

回答条件 （１つだけ） （入力必須）
選択肢

Q8： 設問

回答条件 （１つだけ） （入力必須）
選択肢

ややそう思う
あまりそう思わない
そう思わない

「（縄文時代から）人が住み続けて一万年の街」

とてもそう思う

本市では、緑豊かな自然や海辺、古代からの歴史や文化、近代的な都市の顔など、様々
な面から千葉市をイメージさせる表現を検討しています。Ｑ４～１０のフレーズについて、皆
さまの感想をお聞かせください。
「（貝塚や千葉氏などの）古いものと（幕張メッセやモノレールなどの）新しいもの、都会と田
舎、様々な融合が魅力を生む街」

とてもそう思う
そう思う

とてもそう思う
そう思う
ややそう思う
あまりそう思わない
そう思わない

そう思う
ややそう思う
あまりそう思わない
そう思わない

「どこにも人を和ます空間がある、市全体がひとつの大きな公園と言える街」

「いろいろなライフスタイルが生まれる街、マルチライフスタイル都市」

とてもそう思う
そう思う
ややそう思う
あまりそう思わない

「海と緑に囲まれながら、本格的な文化・芸術・スポーツを楽しめる街」

とてもそう思う
そう思う
ややそう思う
あまりそう思わない
そう思わない

そう思わない
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 参考資料 

２．アンケート調査画面 

（１）市政モニターアンケート（２／２） 

Q9： 設問

回答条件 （１つだけ） （入力必須）
選択肢

Q10： 設問

回答条件 （１つだけ） （入力必須）
選択肢

あまりそう思わない
そう思わない

「飾らない、素朴な住民の多い穏やかな都市」

とてもそう思う
そう思う

「あなたをあなたらしく変える街、自分らしい生き方が見つかる街」

とてもそう思う
そう思う
ややそう思う

ややそう思う
あまりそう思わない
そう思わない
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 参考資料 

２．アンケート調査画面 

（２）インテージリサーチ社によるWEBモニターアンケート（1／15） 
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 参考資料 

２．アンケート調査画面 

（２）インテージリサーチ社によるWEBモニターアンケート（2／15） 
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 参考資料 

２．アンケート調査画面 

（２）インテージリサーチ社によるWEBモニターアンケート（3／15） 
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 参考資料 

２．アンケート調査画面 

（２）インテージリサーチ社によるWEBモニターアンケート（4／15） 
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 参考資料 

２．アンケート調査画面 

（２）インテージリサーチ社によるWEBモニターアンケート（5／15） 
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 参考資料 

２．アンケート調査画面 

（２）インテージリサーチ社によるWEBモニターアンケート（6／15） 
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 参考資料 

２．アンケート調査画面 

（２）インテージリサーチ社によるWEBモニターアンケート（7／15） 
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 参考資料 

２．アンケート調査画面 

（２）インテージリサーチ社によるWEBモニターアンケート（8／15） 



132 

 参考資料 

２．アンケート調査画面 

（２）インテージリサーチ社によるWEBモニターアンケート（9／15） 
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 参考資料 

２．アンケート調査画面 

（２）インテージリサーチ社によるWEBモニターアンケート（10／15） 
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 参考資料 

２．アンケート調査画面 

（２）インテージリサーチ社によるWEBモニターアンケート（11／15） 



135 

 参考資料 

２．アンケート調査画面 

（２）インテージリサーチ社によるWEBモニターアンケート（12／15） 
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 参考資料 

２．アンケート調査画面 

（２）インテージリサーチ社によるWEBモニターアンケート（13／15） 
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 参考資料 

２．アンケート調査画面 

（２）インテージリサーチ社によるWEBモニターアンケート（14／15） 
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 参考資料 

２．アンケート調査画面 

（２）インテージリサーチ社によるWEBモニターアンケート（15／15） 
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 参考資料 

３．調査集計表 

（１）市政モニターアンケート（1／3） 
行政区

0 1 2 3 4 5 6

TOTAL 中央区 花見川区 稲毛区 若葉区 緑区 美浜区

1311 308 216 185 196 154 252

100.0 23.5 16.5 14.1 15.0 11.8 19.2

性別
0 1 2

TOTAL 男性 女性

1311 632 679

100.0 48.2 51.8

職業
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9

TOTAL 会社員 公務員（千葉

市職員を除

く）

千葉市職員 団体職員 農林漁業 自営業 学生 主婦 無職

1311 463 0 5 31 0 76 17 458 261

100.0 35.3 0.0 0.4 2.4 0.0 5.8 1.3 34.9 19.9

年代
0 1 2 3 4 5

TOTAL 10･20代 30代 40代 50代 60代以上

1311 70 393 363 177 308

100.0 5.3 30.0 27.7 13.5 23.5

居住年数
0 1 2 3 4 5 6

TOTAL １年未満 １年以上～３

年未満

３年以上～５

年未満

５年以上～１

０年未満

１０年以上～

２０年未満

２０年以上

1311 28 53 69 186 259 716

100.0 2.1 4.0 5.3 14.2 19.8 54.6

1段目  度数


2段目  横％

0

1段目  度数


2段目  横％

0

1段目  度数


2段目  横％

0

1段目  度数


2段目  横％

0

1段目  度数


2段目  横％

0



140 

 参考資料 

３．調査集計表 

（１）市政モニターアンケート（2／3） 
通勤・通学先

0 1 2 3 4 5

TOTAL 千葉市内 千葉県内（千

葉市以外）

東京都 東京都・千葉

県以外

通勤・通学は

していない

1311 406 120 247 16 522

100.0 31.0 9.2 18.8 1.2 39.8

子育て経験
0 1 2

TOTAL あり なし

1311 1025 286

100.0 78.2 21.8

アイデンティティ素案への共感度 : 素案１　古いものと新しいもの、都会と田舎、様々な融合が魅力を生む街
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思

う

そう思う ややそう思う あまりそう思

わない

そう思わない

1311 179 456 375 239 62

100.0 13.7 34.7 28.6 18.2 4.7

アイデンティティ素案への共感度 : 素案２　人が住み続けて一万年の街
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思

う

そう思う ややそう思う あまりそう思

わない

そう思わない

1311 83 236 256 520 216

100.0 6.3 18.0 19.6 39.7 16.5

アイデンティティ素案への共感度 : 素案３　どこにも人を和ます空間がある、市全体がひとつの大きな公園と言える街
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思

う

そう思う ややそう思う あまりそう思

わない

そう思わない

1311 42 137 328 614 190

100.0 3.2 10.5 25.0 46.8 14.5

1段目  度数


2段目  横％

0

1段目  度数


2段目  横％

0

1段目  度数


2段目  横％

0

1段目  度数


2段目  横％

0

1段目  度数


2段目  横％

0
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 参考資料 

３．調査集計表 

（１）市政モニターアンケート（3／3） 
アイデンティティ素案への共感度 : 素案４　海と緑に囲まれながら、本格的な文化・芸術・スポーツを楽しめる街

0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思
う

そう思う ややそう思う あまりそう思
わない

そう思わない

1311 93 311 469 343 95

100.0 7.1 23.7 35.8 26.2 7.3

アイデンティティ素案への共感度 : 素案５　いろいろなライフスタイルが生まれる街、マルチライフスタイル都市
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思
う

そう思う ややそう思う あまりそう思
わない

そう思わない

1311 53 217 428 487 126

100.0 4.0 16.6 32.6 37.2 9.6

アイデンティティ素案への共感度 : 素案６　あなたをあなたらしく変える街、自分らしい生き方が見つかる街
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思
う

そう思う ややそう思う あまりそう思
わない

そう思わない

1311 35 129 341 618 188

100.0 2.7 9.8 26.0 47.1 14.3

アイデンティティ素案への共感度 : 素案７　飾らない、素朴な住民の多い穏やかな都市
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思
う

そう思う ややそう思う あまりそう思
わない

そう思わない

1311 47 262 452 422 128

100.0 3.6 20.0 34.4 32.2 9.8

1段目  度数

2段目  横％

0

1段目  度数

2段目  横％

0

1段目  度数

2段目  横％

0

1段目  度数

2段目  横％

0



 参考資料 

３．調査集計表 

（２）インテージリサーチ社によるWEBモニターアンケート（1／26） 

142 

QS1　あなたの性別をお答えください。（回答は1つ）
0 1 2

TOTAL 男性 女性

3274 1627 1647

100.0 49.7 50.3

＊年代
0 1 2 3 4 5 6

TOTAL 10-20代 30代 40代 50代 60代以上 平均値

3274 691 657 645 640 641

100.0 21.1 20.1 19.7 19.6 19.6

居住地域【報告用】
0 1 2 3

TOTAL 市内 県内 県外

3274 1126 439 1709

100.0 34.4 13.4 52.2

QS4　お住まいが「千葉市」の方に伺います。あなたのお住まいの区をお答えください。（回答は1つ）
0 1 2 3 4 5 6

TOTAL 中央区 花見川区 稲毛区 若葉区 緑区 美浜区

1126 214 199 188 176 159 190

100.0 19.0 17.7 16.7 15.6 14.1 16.9

QS5　あなたは千葉市に住んだことはありますか。またはどのくらい住み続けていますか。千葉市にお住まいの居住年数（合計）について、次の中からあてはまるものをお答えください。（回答は1つ）
0 1 2 3 4 5 6 7

TOTAL 1年未満 1年以上～3

年未満

3年以上～5

年未満

5年以上～10

年未満

10年以上～

20年未満

20年以上 千葉市に住

んだことがな

い

3274 64 116 130 143 278 653 1890

100.0 2.0 3.5 4.0 4.4 8.5 20.0 57.7

1段目  度数


2段目  横％

0

1段目  度数


2段目  横％

0

1段目  度数


2段目  横％

0

44.5

1段目  度数


2段目  横％

0

1段目  度数


2段目  横％

0
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 参考資料 

３．調査集計表 

QS6　あなたはどちらに通勤・通学していますか。（回答は1つ）
0 1 2 3 4 5

TOTAL 都内（自宅の

区市町村内）

都内（自宅の

区市町村以

外）

県内（自宅の

区市町村内）

県内または

他県（自宅の

区市町村以

外、都内除

く）

通勤・通学は

していない

3274 195 772 910 483 914

100.0 6.0 23.6 27.8 14.8 27.9

QS7　あなたは子育てをしたことがありますか。（回答は1つ）
0 1 2

TOTAL あり なし

3274 1773 1501

100.0 54.2 45.9

Q1　あなたは現在、千葉市に対して親しみを感じますか。あなたのお考えにもっとも近いものをお答えください。（回答は1つ）このアンケートは、緑豊かな自然や海辺、古代からの歴史や文化、

近代的な都市の顔など、様々な個性・特性を有する千葉市に対する、市内外の皆様の持つイメージやお考えをお伺いするものです。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とても親しみ

がある

親しみがある やや親しみ

がある

あまり親しみ

はない

親しみはない

3274 333 742 854 854 491

100.0 10.2 22.7 26.1 26.1 15.0

Q2　あなたは現在、千葉市を訪れてみたいと思いますか。あなたのお考えにもっとも近いものをお答えください。（回答は1つ）
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思

う

そう思う ややそう思う あまりそう思

わない

そう思わない

2148 84 308 604 807 345

100.0 3.9 14.3 28.1 37.6 16.1

Q3　あなたは現在、千葉市に住んでみたい（住み続けたい）と思いますか。あなたのお考えにもっとも近いものをお答えください。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思

う

そう思う ややそう思う あまりそう思

わない

そう思わない

3274 278 587 533 1066 810

100.0 8.5 17.9 16.3 32.6 24.7

1段目  度数


2段目  横％

0

1段目  度数


2段目  横％

0

1段目  度数


2段目  横％

0

1段目  度数


2段目  横％

0

1段目  度数


2段目  横％

0

（２）インテージリサーチ社によるWEBモニターアンケート（2／26） 
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 参考資料 

３．調査集計表 

Q4　千葉市の地域資源（千葉氏） : 「千葉氏」は、他の地域にあまりない千葉市らしいものだ。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思

う

そう思う ややそう思う あまりそう思

わない

そう思わない

3274 94 519 1100 1121 440

100.0 2.9 15.9 33.6 34.2 13.4

Q4　千葉市の地域資源（千葉氏） : 「千葉氏」に対して、好印象がもてる。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思

う

そう思う ややそう思う あまりそう思

わない

そう思わない

3274 80 435 1222 1150 387

100.0 2.4 13.3 37.3 35.1 11.8

Q4　千葉市の地域資源（千葉氏） : 「千葉氏」ゆかりの場所（亥鼻城など）がある千葉市に行ってみたい。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思

う

そう思う ややそう思う あまりそう思

わない

そう思わない

2148 32 193 572 912 439

100.0 1.5 9.0 26.6 42.5 20.4

Q4　千葉市の地域資源（千葉氏） : 「千葉氏」ゆかりの場所（亥鼻城など）に行ってみたい。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思

う

そう思う ややそう思う あまりそう思

わない

そう思わない

1126 65 247 363 359 92

100.0 5.8 21.9 32.2 31.9 8.2

Q4　千葉市の地域資源（千葉氏） : 「千葉氏」にゆかりのある千葉市に住み続けたい。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思

う

そう思う ややそう思う あまりそう思

わない

そう思わない

1126 101 263 407 278 77

100.0 9.0 23.4 36.2 24.7 6.8

1段目  度数


2段目  横％

0

1段目  度数


2段目  横％

0

1段目  度数


2段目  横％

0

1段目  度数


2段目  横％

0

1段目  度数


2段目  横％

0

（２）インテージリサーチ社によるWEBモニターアンケート（3／26） 
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 参考資料 

３．調査集計表 

Q5　千葉市のルーツの1つである『千葉氏（ちばうじ）』の説明を読んで、あなたはどのようなことに関心を持ちましたか。あてはまるものをすべてお答えください。（回答はいくつでも）
0 1 2 3 4 5 6 7 8

TOTAL 千葉氏が影

響した歴史

的な出来事

千葉氏の系

譜（直系およ

び派生した

一族）

千葉氏のゆ

かりの場所

千葉氏に関

する展示施

設

千葉氏に関

する研究や

書籍

千葉氏に関

するイベント

その他　　具

体的に：

千葉氏につ

いて関心は

ない

3274 972 346 863 311 186 207 5 1566

100.0 29.7 10.6 26.4 9.5 5.7 6.3 0.2 47.8

Q6　千葉市の地域資源（加曽利貝塚） : 「加曽利貝塚」は、他の地域にあまりない千葉市らしいものだ。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思

う

そう思う ややそう思う あまりそう思

わない

そう思わない

3274 210 601 1137 930 396

100.0 6.4 18.4 34.7 28.4 12.1

Q6　千葉市の地域資源（加曽利貝塚） : 「加曽利貝塚」に対して、好印象がもてる。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思

う

そう思う ややそう思う あまりそう思

わない

そう思わない

3274 156 617 1258 887 356

100.0 4.8 18.9 38.4 27.1 10.9

Q6　千葉市の地域資源（加曽利貝塚） : 「加曽利貝塚」がある千葉市に行ってみたい。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思

う

そう思う ややそう思う あまりそう思

わない

そう思わない

2148 62 219 639 806 422

100.0 2.9 10.2 29.8 37.5 19.7

Q6　千葉市の地域資源（加曽利貝塚） : 「加曽利貝塚」に行ってみたい。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思

う

そう思う ややそう思う あまりそう思

わない

そう思わない

1126 119 280 365 286 76

100.0 10.6 24.9 32.4 25.4 6.8

1段目  度数


2段目  横％

0

1段目  度数


2段目  横％

0

1段目  度数


2段目  横％

0

1段目  度数


2段目  横％

0

1段目  度数


2段目  横％

0

（２）インテージリサーチ社によるWEBモニターアンケート（4／26） 
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 参考資料 

３．調査集計表 

Q6　千葉市の地域資源（加曽利貝塚） : 「加曽利貝塚」がある千葉市に住み続けたい。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思
う

そう思う ややそう思う あまりそう思
わない

そう思わない

1126 97 272 380 303 74

100.0 8.6 24.2 33.8 26.9 6.6

Q7　千葉市のルーツの1つである『加曽利貝塚』の説明を読んで、あなたはどのようなことに関心を持ちましたか。あてはまるものをすべてお答えください。（回答はいくつでも）
0 1 2 3 4 5 6 7

TOTAL 加曽利貝塚
の特徴・説明

加曽利貝塚
に関する展

示施設（博物

館等）

加曽利貝塚
に関する研

究や書籍

加曽利貝塚
や縄文時代

に関する体

験講座・イベ
ント

加曽利貝塚
オリジナル

キャラクター

「かそりー
ぬ」に関する

情報・活動

その他　　具
体的に：

加曽利貝塚
について関

心はない

3274 1052 961 329 409 326 11 1357

100.0 32.1 29.4 10.1 12.5 10.0 0.3 41.5

Q8　千葉市の地域資源（蘇我副都心） : 「蘇我副都心」は、他の地域にあまりない千葉市らしいものだ。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思
う

そう思う ややそう思う あまりそう思
わない

そう思わない

3274 127 474 1112 1138 423

100.0 3.9 14.5 34.0 34.8 12.9

Q8　千葉市の地域資源（蘇我副都心） : 「蘇我副都心」に対して、好印象がもてる。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思
う

そう思う ややそう思う あまりそう思
わない

そう思わない

3274 118 469 1169 1104 414

100.0 3.6 14.3 35.7 33.7 12.7

Q8　千葉市の地域資源（蘇我副都心） : 「蘇我副都心」がある千葉市に行ってみたい。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思
う

そう思う ややそう思う あまりそう思
わない

そう思わない

2148 67 239 529 911 402

100.0 3.1 11.1 24.6 42.4 18.7

1段目  度数


2段目  横％

0

1段目  度数


2段目  横％

0

1段目  度数


2段目  横％

0

1段目  度数


2段目  横％

0

1段目  度数


2段目  横％

0

（２）インテージリサーチ社によるWEBモニターアンケート（5／26） 
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 参考資料 

３．調査集計表 

Q8　千葉市の地域資源（蘇我副都心） : 「蘇我副都心」に行ってみたい。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思
う

そう思う ややそう思う あまりそう思
わない

そう思わない

1126 72 213 388 354 99

100.0 6.4 18.9 34.5 31.4 8.8

Q8　千葉市の地域資源（蘇我副都心） : 「蘇我副都心」がある千葉市に住み続けたい。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思
う

そう思う ややそう思う あまりそう思
わない

そう思わない

1126 86 222 388 330 100

100.0 7.6 19.7 34.5 29.3 8.9

Q9　千葉市の発展を支える地域の1つである『蘇我副都心』の説明を読んで、あなたはどのようなことに関心を持ちましたか。あてはまるものをすべてお答えください。（回答はいくつでも）
0 1 2 3 4 5 6 7

TOTAL 蘇我副都心
の特徴・説明

（立地する企

業情報等）

蘇我副都心
や製鉄所の

歴史に関す

る展示・資料
施設・書籍等

蘇我副都心
での工場見

学や工場夜

景クルーズ
に関する情

報

蘇我副都心
でのスポーツ

イベント・レク

リエーション
に関する情

報

蘇我副都心
でのショッピ

ングに関する

情報

その他　　具
体的に：

蘇我副都心
について関

心はない

3274 566 390 954 601 636 5 1428

100.0 17.3 11.9 29.1 18.4 19.4 0.2 43.6

Q10　千葉市の地域資源（幕張メッセ） : 「幕張メッセ」は、他の地域にあまりない千葉市らしいものだ。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思
う

そう思う ややそう思う あまりそう思
わない

そう思わない

3274 642 1081 1033 332 186

100.0 19.6 33.0 31.6 10.1 5.7

Q10　千葉市の地域資源（幕張メッセ） : 「幕張メッセ」に対して、好印象がもてる。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思
う

そう思う ややそう思う あまりそう思
わない

そう思わない

3274 512 1130 1093 370 169

100.0 15.6 34.5 33.4 11.3 5.2

1段目  度数


2段目  横％

0

1段目  度数


2段目  横％

0

1段目  度数


2段目  横％

0

1段目  度数


2段目  横％

0

1段目  度数


2段目  横％

0

（２）インテージリサーチ社によるWEBモニターアンケート（6／26） 
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 参考資料 

３．調査集計表 

Q10　千葉市の地域資源（幕張メッセ） : 「幕張メッセ」がある千葉市に行ってみたい。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思

う

そう思う ややそう思う あまりそう思

わない

そう思わない

2148 207 527 678 511 225

100.0 9.6 24.5 31.6 23.8 10.5

Q10　千葉市の地域資源（幕張メッセ） : 「幕張メッセ」に行ってみたい。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思

う

そう思う ややそう思う あまりそう思

わない

そう思わない

1126 218 408 319 146 35

100.0 19.4 36.2 28.3 13.0 3.1

Q10　千葉市の地域資源（幕張メッセ） : 「幕張メッセ」がある千葉市に住み続けたい。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思

う

そう思う ややそう思う あまりそう思

わない

そう思わない

1126 197 362 334 177 56

100.0 17.5 32.2 29.7 15.7 5.0

Q11　千葉市の地域資源（千葉市美術館） : 「千葉市美術館」は、他の地域にあまりない千葉市らしいものだ。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思

う

そう思う ややそう思う あまりそう思

わない

そう思わない

3274 96 363 934 1421 460

100.0 2.9 11.1 28.5 43.4 14.1

Q11　千葉市の地域資源（千葉市美術館） : 「千葉市美術館」に対して、好印象がもてる。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思

う

そう思う ややそう思う あまりそう思

わない

そう思わない

3274 109 431 1227 1131 376

100.0 3.3 13.2 37.5 34.5 11.5

1段目  度数


2段目  横％

0

1段目  度数


2段目  横％

0

1段目  度数


2段目  横％

0

1段目  度数


2段目  横％

0

1段目  度数


2段目  横％

0

（２）インテージリサーチ社によるWEBモニターアンケート（7／26） 
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 参考資料 

３．調査集計表 

Q11　千葉市の地域資源（千葉市美術館） : 「千葉市美術館」がある千葉市に行ってみたい。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思

う

そう思う ややそう思う あまりそう思

わない

そう思わない

2148 42 175 570 929 432

100.0 2.0 8.2 26.5 43.3 20.1

Q11　千葉市の地域資源（千葉市美術館） : 「千葉市美術館」に行ってみたい。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思

う

そう思う ややそう思う あまりそう思

わない

そう思わない

1126 74 227 399 343 83

100.0 6.6 20.2 35.4 30.5 7.4

Q11　千葉市の地域資源（千葉市美術館） : 「千葉市美術館」がある千葉市に住み続けたい。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思

う

そう思う ややそう思う あまりそう思

わない

そう思わない

1126 82 244 395 319 86

100.0 7.3 21.7 35.1 28.3 7.6

Q12　千葉市の地域資源（プロスポーツ） : 千葉市で楽しめる「プロスポーツ」は、他の地域にあまりない千葉市らしいものだ。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思

う

そう思う ややそう思う あまりそう思

わない

そう思わない

3274 274 586 1070 968 376

100.0 8.4 17.9 32.7 29.6 11.5

Q12　千葉市の地域資源（プロスポーツ） : 千葉市で楽しめる「プロスポーツ」に対して、好印象がもてる。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思

う

そう思う ややそう思う あまりそう思

わない

そう思わない

3274 289 707 1180 758 340

100.0 8.8 21.6 36.0 23.2 10.4

1段目  度数


2段目  横％

0

1段目  度数


2段目  横％

0

1段目  度数


2段目  横％

0

1段目  度数


2段目  横％

0

1段目  度数


2段目  横％

0

（２）インテージリサーチ社によるWEBモニターアンケート（8／26） 
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 参考資料 

３．調査集計表 

Q12　千葉市の地域資源（プロスポーツ） : 「プロスポーツ」が楽しめる千葉市に行ってみたい。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思

う

そう思う ややそう思う あまりそう思

わない

そう思わない

2148 101 263 553 829 402

100.0 4.7 12.2 25.7 38.6 18.7

Q12　千葉市の地域資源（プロスポーツ） : 千葉市で「プロスポーツ」を見に行きたい。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思

う

そう思う ややそう思う あまりそう思

わない

そう思わない

1126 184 285 325 256 76

100.0 16.3 25.3 28.9 22.7 6.8

Q12　千葉市の地域資源（プロスポーツ） : 「プロスポーツ」が楽しめる千葉市に住み続けたい。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思

う

そう思う ややそう思う あまりそう思

わない

そう思わない

1126 182 281 357 229 77

100.0 16.2 25.0 31.7 20.3 6.8

Q13　千葉市の地域資源（千葉市動物公園） : 「千葉市動物公園」は、他の地域にあまりない千葉市らしいものだ。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思

う

そう思う ややそう思う あまりそう思

わない

そう思わない

3274 309 610 1023 982 350

100.0 9.4 18.6 31.3 30.0 10.7

Q13　千葉市の地域資源（千葉市動物公園） : 「千葉市動物公園」に対して、好印象がもてる。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思

う

そう思う ややそう思う あまりそう思

わない

そう思わない

3274 371 789 1214 620 280

100.0 11.3 24.1 37.1 18.9 8.6

1段目  度数


2段目  横％

0

1段目  度数


2段目  横％

0

1段目  度数


2段目  横％

0

1段目  度数


2段目  横％

0

1段目  度数


2段目  横％

0

（２）インテージリサーチ社によるWEBモニターアンケート（9／26） 
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 参考資料 

３．調査集計表 

Q13　千葉市の地域資源（千葉市動物公園） : 「千葉市動物公園」がある千葉市に行ってみたい。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思

う

そう思う ややそう思う あまりそう思

わない

そう思わない

2148 160 351 652 667 318

100.0 7.5 16.3 30.4 31.1 14.8

Q13　千葉市の地域資源（千葉市動物公園） : 「千葉市動物公園」に行ってみたい。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思

う

そう思う ややそう思う あまりそう思

わない

そう思わない

1126 211 338 352 175 50

100.0 18.7 30.0 31.3 15.5 4.4

Q13　千葉市の地域資源（千葉市動物公園） : 「千葉市動物公園」がある千葉市に住み続けたい。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思

う

そう思う ややそう思う あまりそう思

わない

そう思わない

1126 176 298 359 227 66

100.0 15.6 26.5 31.9 20.2 5.9

Q14　千葉市の地域資源（千葉モノレール） : 「千葉モノレール」は、他の地域にあまりない千葉市らしいものだ。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思

う

そう思う ややそう思う あまりそう思

わない

そう思わない

3274 461 758 1041 693 321

100.0 14.1 23.2 31.8 21.2 9.8

Q14　千葉市の地域資源（千葉モノレール） : 「千葉モノレール」に対して、好印象がもてる。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思

う

そう思う ややそう思う あまりそう思

わない

そう思わない

3274 361 767 1133 708 305

100.0 11.0 23.4 34.6 21.6 9.3

1段目  度数


2段目  横％

0

1段目  度数


2段目  横％

0

1段目  度数


2段目  横％

0

1段目  度数


2段目  横％

0

1段目  度数


2段目  横％

0

（２）インテージリサーチ社によるWEBモニターアンケート（10／26） 
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 参考資料 

３．調査集計表 

Q14　千葉市の地域資源（千葉モノレール） : 「千葉モノレール」がある千葉市に行ってみたい。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思

う

そう思う ややそう思う あまりそう思

わない

そう思わない

2148 132 307 594 753 362

100.0 6.2 14.3 27.7 35.1 16.9

Q14　千葉市の地域資源（千葉モノレール） : 「千葉モノレール」に乗りに行きたい。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思

う

そう思う ややそう思う あまりそう思

わない

そう思わない

1126 172 275 307 277 95

100.0 15.3 24.4 27.3 24.6 8.4

Q14　千葉市の地域資源（千葉モノレール） : 「千葉モノレール」がある千葉市に住み続けたい。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思

う

そう思う ややそう思う あまりそう思

わない

そう思わない

1126 161 285 332 258 90

100.0 14.3 25.3 29.5 22.9 8.0

Q15　千葉市の地域資源（大賀ハス） : 「大賀ハス」は、他の地域にあまりない千葉市らしいものだ。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思

う

そう思う ややそう思う あまりそう思

わない

そう思わない

3274 315 689 1050 864 356

100.0 9.6 21.0 32.1 26.4 10.9

Q15　千葉市の地域資源（大賀ハス） : 「大賀ハス」に対して、好印象がもてる。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思

う

そう思う ややそう思う あまりそう思

わない

そう思わない

3274 322 776 1179 667 330

100.0 9.8 23.7 36.0 20.4 10.1

1段目  度数


2段目  横％

0

1段目  度数


2段目  横％

0

1段目  度数


2段目  横％

0

1段目  度数


2段目  横％

0

1段目  度数


2段目  横％

0

（２）インテージリサーチ社によるWEBモニターアンケート（11／26） 
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 参考資料 

３．調査集計表 

Q15　千葉市の地域資源（大賀ハス） : 「大賀ハス」がある千葉市に行ってみたい。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思

う

そう思う ややそう思う あまりそう思

わない

そう思わない

2148 111 329 637 735 336

100.0 5.2 15.3 29.7 34.2 15.6

Q15　千葉市の地域資源（大賀ハス） : 千葉市の「大賀ハス」を見に行きたい。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思

う

そう思う ややそう思う あまりそう思

わない

そう思わない

1126 189 314 341 208 74

100.0 16.8 27.9 30.3 18.5 6.6

Q15　千葉市の地域資源（大賀ハス） : 「大賀ハス」がある千葉市に住み続けたい。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思

う

そう思う ややそう思う あまりそう思

わない

そう思わない

1126 144 280 351 270 81

100.0 12.8 24.9 31.2 24.0 7.2

Q16　千葉市の地域資源（昭和の森公園） : 「昭和の森公園」は、他の地域にあまりない千葉市らしいものだ。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思

う

そう思う ややそう思う あまりそう思

わない

そう思わない

3274 182 570 1158 1007 357

100.0 5.6 17.4 35.4 30.8 10.9

Q16　千葉市の地域資源（昭和の森公園） : 「昭和の森公園」に対して、好印象がもてる。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思

う

そう思う ややそう思う あまりそう思

わない

そう思わない

3274 210 712 1373 681 298

100.0 6.4 21.8 41.9 20.8 9.1

1段目  度数


2段目  横％

0

1段目  度数


2段目  横％

0

1段目  度数


2段目  横％

0

1段目  度数


2段目  横％

0

1段目  度数


2段目  横％

0

（２）インテージリサーチ社によるWEBモニターアンケート（12／26） 
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 参考資料 

３．調査集計表 

Q16　千葉市の地域資源（昭和の森公園） : 「昭和の森公園」がある千葉市に行ってみたい。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思

う

そう思う ややそう思う あまりそう思

わない

そう思わない

2148 92 348 692 677 339

100.0 4.3 16.2 32.2 31.5 15.8

Q16　千葉市の地域資源（昭和の森公園） : 「昭和の森公園」に行ってみたい。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思

う

そう思う ややそう思う あまりそう思

わない

そう思わない

1126 121 308 403 218 76

100.0 10.8 27.4 35.8 19.4 6.8

Q16　千葉市の地域資源（昭和の森公園） : 「昭和の森公園」がある千葉市に住み続けたい。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思

う

そう思う ややそう思う あまりそう思

わない

そう思わない

1126 110 276 408 253 79

100.0 9.8 24.5 36.2 22.5 7.0

Q17　千葉市の地域資源（ビーチ） : 千葉市にある「ビーチ」は、他の地域にあまりない千葉市らしいものだ。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思

う

そう思う ややそう思う あまりそう思

わない

そう思わない

3274 264 674 1134 850 352

100.0 8.1 20.6 34.6 26.0 10.8

Q17　千葉市の地域資源（ビーチ） : 千葉市にある「ビーチ」に対して、好印象がもてる。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思

う

そう思う ややそう思う あまりそう思

わない

そう思わない

3274 257 734 1223 742 318

100.0 7.9 22.4 37.4 22.7 9.7

1段目  度数


2段目  横％

0

1段目  度数


2段目  横％

0

1段目  度数


2段目  横％

0

1段目  度数


2段目  横％

0

1段目  度数


2段目  横％

0

（２）インテージリサーチ社によるWEBモニターアンケート（13／26） 
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 参考資料 

３．調査集計表 

Q17　千葉市の地域資源（ビーチ） : 「ビーチ」がある千葉市に行ってみたい。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思

う

そう思う ややそう思う あまりそう思

わない

そう思わない

2148 112 366 661 671 338

100.0 5.2 17.0 30.8 31.2 15.7

Q17　千葉市の地域資源（ビーチ） : 千葉市の「ビーチ」に行ってみたい。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思

う

そう思う ややそう思う あまりそう思

わない

そう思わない

1126 145 292 365 238 86

100.0 12.9 25.9 32.4 21.1 7.6

Q17　千葉市の地域資源（ビーチ） : 「ビーチ」がある千葉市に住み続けたい。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思

う

そう思う ややそう思う あまりそう思

わない

そう思わない

1126 140 305 364 238 79

100.0 12.4 27.1 32.3 21.1 7.0

Q18　千葉市の地域資源（アウトドア） : 千葉市で楽しめる「アウトドア」は、他の地域にあまりない千葉市らしいものだ。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思

う

そう思う ややそう思う あまりそう思

わない

そう思わない

3274 185 518 1061 1096 414

100.0 5.7 15.8 32.4 33.5 12.7

Q18　千葉市の地域資源（アウトドア） : 千葉市で楽しめる「アウトドア」に対して、好印象がもてる。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思

う

そう思う ややそう思う あまりそう思

わない

そう思わない

3274 196 675 1235 836 332

100.0 6.0 20.6 37.7 25.5 10.1

1段目  度数


2段目  横％

0

1段目  度数


2段目  横％

0

1段目  度数


2段目  横％

0

1段目  度数


2段目  横％

0

1段目  度数


2段目  横％

0

（２）インテージリサーチ社によるWEBモニターアンケート（14／26） 
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 参考資料 

３．調査集計表 

Q18　千葉市の地域資源（アウトドア） : 「アウトドア」が楽しめる千葉市に行ってみたい。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思

う

そう思う ややそう思う あまりそう思

わない

そう思わない

2148 88 286 643 758 373

100.0 4.1 13.3 29.9 35.3 17.4

Q18　千葉市の地域資源（アウトドア） : 千葉市で「アウトドア」を楽しみたい。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思

う

そう思う ややそう思う あまりそう思

わない

そう思わない

1126 113 251 377 303 82

100.0 10.0 22.3 33.5 26.9 7.3

Q18　千葉市の地域資源（アウトドア） : 「アウトドア」が楽しめる千葉市に住み続けたい。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思

う

そう思う ややそう思う あまりそう思

わない

そう思わない

1126 120 284 383 261 78

100.0 10.7 25.2 34.0 23.2 6.9

Q19　千葉市の地域資源（サイクリング） : 千葉市で楽しめる「サイクリング」は、他の地域にあまりない千葉市らしいものだ。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思

う

そう思う ややそう思う あまりそう思

わない

そう思わない

3274 134 461 1072 1179 428

100.0 4.1 14.1 32.7 36.0 13.1

Q19　千葉市の地域資源（サイクリング） : 千葉市で楽しめる「サイクリング」に対して、好印象がもてる。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思

う

そう思う ややそう思う あまりそう思

わない

そう思わない

3274 156 580 1277 901 360

100.0 4.8 17.7 39.0 27.5 11.0

1段目  度数


2段目  横％

0

1段目  度数


2段目  横％

0

0

1段目  度数


2段目  横％

0

1段目  度数


2段目  横％

0

1段目  度数


2段目  横％

（２）インテージリサーチ社によるWEBモニターアンケート（15／26） 
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 参考資料 

３．調査集計表 

Q19　千葉市の地域資源（サイクリング） : 「サイクリング」が楽しめる千葉市に行ってみたい。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思

う

そう思う ややそう思う あまりそう思

わない

そう思わない

2148 67 218 591 860 412

100.0 3.1 10.2 27.5 40.0 19.2

Q19　千葉市の地域資源（サイクリング） : 千葉市で「サイクリング」を楽しみたい。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思

う

そう思う ややそう思う あまりそう思

わない

そう思わない

1126 83 217 391 347 88

100.0 7.4 19.3 34.7 30.8 7.8

Q19　千葉市の地域資源（サイクリング） : 「サイクリング」が楽しめる千葉市に住み続けたい。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思

う

そう思う ややそう思う あまりそう思

わない

そう思わない

1126 96 248 391 300 91

100.0 8.5 22.0 34.7 26.6 8.1

Q20　千葉市の地域資源（ショッピング） : 千葉市で楽しめる「ショッピング」は、他の地域にあまりない千葉市らしいものだ。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思

う

そう思う ややそう思う あまりそう思

わない

そう思わない

3274 229 556 952 1122 415

100.0 7.0 17.0 29.1 34.3 12.7

Q20　千葉市の地域資源（ショッピング） : 千葉市で楽しめる「ショッピング」に対して、好印象がもてる。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思

う

そう思う ややそう思う あまりそう思

わない

そう思わない

3274 260 686 1176 846 306

100.0 7.9 21.0 35.9 25.8 9.4

1段目  度数


2段目  横％

0

1段目  度数


2段目  横％

0

1段目  度数


2段目  横％

0

1段目  度数


2段目  横％

0

1段目  度数


2段目  横％

0

（２）インテージリサーチ社によるWEBモニターアンケート（16／26） 
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 参考資料 

３．調査集計表 

Q20　千葉市の地域資源（ショッピング） : 「ショッピング」が楽しめる千葉市に行ってみたい。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思

う

そう思う ややそう思う あまりそう思

わない

そう思わない

2148 125 356 623 691 353

100.0 5.8 16.6 29.0 32.2 16.4

Q20　千葉市の地域資源（ショッピング） : 千葉市で「ショッピング」を楽しみたい。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思

う

そう思う ややそう思う あまりそう思

わない

そう思わない

1126 163 353 398 163 49

100.0 14.5 31.4 35.4 14.5 4.4

Q20　千葉市の地域資源（ショッピング） : 「ショッピング」が楽しめる千葉市に住み続けたい。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思

う

そう思う ややそう思う あまりそう思

わない

そう思わない

1126 166 348 355 203 54

100.0 14.7 30.9 31.5 18.0 4.8

Q21　千葉市の地域資源（観光農園） : 千葉市で楽しめる「観光農園」は、他の地域にあまりない千葉市らしいものだ。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思

う

そう思う ややそう思う あまりそう思

わない

そう思わない

3274 183 573 1076 1089 353

100.0 5.6 17.5 32.9 33.3 10.8

Q21　千葉市の地域資源（観光農園） : 千葉市で楽しめる「観光農園」に対して、好印象がもてる。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思

う

そう思う ややそう思う あまりそう思

わない

そう思わない

3274 229 762 1320 697 266

100.0 7.0 23.3 40.3 21.3 8.1

1段目  度数


2段目  横％

0

1段目  度数


2段目  横％

0

1段目  度数


2段目  横％

0

1段目  度数


2段目  横％

0

1段目  度数


2段目  横％

0

（２）インテージリサーチ社によるWEBモニターアンケート（17／26） 
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 参考資料 

３．調査集計表 

Q21　千葉市の地域資源（観光農園） : 「観光農園」がある千葉市に行ってみたい。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思
う

そう思う ややそう思う あまりそう思
わない

そう思わない

2148 114 378 698 654 304

100.0 5.3 17.6 32.5 30.5 14.2

Q21　千葉市の地域資源（観光農園） : 千葉市の「観光農園」に行ってみたい。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思
う

そう思う ややそう思う あまりそう思
わない

そう思わない

1126 140 303 376 248 59

100.0 12.4 26.9 33.4 22.0 5.2

Q21　千葉市の地域資源（観光農園） : 「観光農園」がある千葉市に住み続けたい。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思
う

そう思う ややそう思う あまりそう思
わない

そう思わない

1126 115 299 392 250 70

100.0 10.2 26.6 34.8 22.2 6.2

1段目  度数

2段目  横％

0

1段目  度数

2段目  横％

0

1段目  度数

2段目  横％

0

（２）インテージリサーチ社によるWEBモニターアンケート（18／26） 
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 参考資料 

３．調査集計表 

Q22　次の千葉市の地域資源を表した『フレーズ』について、あなたが好感を持てるものを5つまで選んでください（回答は5つまで）それでは、千葉市の地域資源を表したフレーズについて伺います。
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12

TOTAL （千葉氏）『知
る人ぞ知る
千葉市の礎
を築いた武
士団』

（加曽利貝
塚）『世界で
も最大規模
縄文人の暮
らしの証』

（蘇我副都
心）『近代化
を支えた鉄
鋼業の街か
ら未来の副
都心へ』

（幕張メッセ）
『多彩なイベ
ントが目白押
し　日本を代
表するコンベ
ンションセン
ター』

（千葉市美術
館）『建物自
体がアートし
ている美術
館』

（プロスポー
ツ）『ホームタ
ウンの誇り高
きプロチー
ム』

（千葉市動物
公園）『動物
も自然も癒し
系　みんなの
憩いの動物
公園』

（千葉モノ
レール）『懸
垂式で世界
最長！空を
駆けるモノ
レール』

（大賀ハス）
『古（いにし
え）の息吹を
伝えるロマン
の花』

（昭和の森公
園）『東京
ドーム21個
分の自然空
間　お気に入
りの過ごし方
がみつかる
はず』

（ビーチ）『楽
しみ方満載
総延長
4320mに及
ぶ日本一の
人工海浜』

（アウトドア）
『都会の中の
海や里山で
遊びたい放
題』

3274 469 642 306 1455 267 637 857 804 771 639 723 543

100.0 14.3 19.6 9.4 44.4 8.2 19.5 26.2 24.6 23.6 19.5 22.1 16.6

13 14 15 16

（サイクリン
グ）『すいす
い走れる！
ベイサイドや
里山のサイ
クリングコー
ス』

（ショッピン
グ）『話題の
ショッピング
モールから
老舗銘店ま
で買い物ス
ポットがたくさ
ん』

（観光農園）
『政令市の中
にあります。
旬の味覚』

この中に好
感を持てるフ
レーズはな
い

394 851 507 474

12.0 26.0 15.5 14.5

Q23　ＩＤ素案１「古いものと新しいもの、都会と田舎、様々な融合が魅力を生む街」 : 千葉市のイメージとして、この内容は他の地域にあまりない千葉市らしいものだ。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思
う

そう思う ややそう思う あまりそう思
わない

そう思わない

3274 170 612 1305 890 297

100.0 5.2 18.7 39.8 27.2 9.1

Q23　ＩＤ素案１「古いものと新しいもの、都会と田舎、様々な融合が魅力を生む街」 : 千葉市のイメージとして、この内容は共感できる（そのとおりだ）。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思
う

そう思う ややそう思う あまりそう思
わない

そう思わない

3274 150 678 1325 843 278

100.0 4.6 20.7 40.4 25.8 8.5

1段目  度数

2段目  横％

0

1段目  度数

2段目  横％

0

1段目  度数

2段目  横％

0

1段目  度数

2段目  横％

0

（２）インテージリサーチ社によるWEBモニターアンケート（19／26） 
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 参考資料 

３．調査集計表 

Q23　ＩＤ素案１「古いものと新しいもの、都会と田舎、様々な融合が魅力を生む街」 : 千葉市のこのイメージを聞いて、千葉市に行ってみたい。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思

う

そう思う ややそう思う あまりそう思

わない

そう思わない

2148 61 267 684 801 335

100.0 2.8 12.4 31.9 37.3 15.6

Q23　ＩＤ素案１「古いものと新しいもの、都会と田舎、様々な融合が魅力を生む街」 : 千葉市のこのイメージを聞いて、千葉市に住んでみたい。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思

う

そう思う ややそう思う あまりそう思

わない

そう思わない

2148 34 136 415 928 635

100.0 1.6 6.3 19.3 43.2 29.6

Q23　ＩＤ素案１「古いものと新しいもの、都会と田舎、様々な融合が魅力を生む街」 : 千葉市のこのイメージを聞いて、千葉市に住み続けたい。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思

う

そう思う ややそう思う あまりそう思

わない

そう思わない

1126 115 299 404 244 64

100.0 10.2 26.6 35.8 21.7 5.7

Q24　ＩＤ素案２「海と緑に囲まれながら、本格的な文化・芸術・スポーツを楽しめる街」 : 千葉市のイメージとして、この内容は他の地域にあまりない千葉市らしいものだ。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思

う

そう思う ややそう思う あまりそう思

わない

そう思わない

3274 224 657 1337 764 292

100.0 6.8 20.1 40.8 23.3 8.9

Q24　ＩＤ素案２「海と緑に囲まれながら、本格的な文化・芸術・スポーツを楽しめる街」 : 千葉市のイメージとして、この内容は共感できる（そのとおりだ）。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思

う

そう思う ややそう思う あまりそう思

わない

そう思わない

3274 224 685 1364 710 291

100.0 6.8 20.9 41.7 21.7 8.9

1段目  度数


2段目  横％

0

1段目  度数


2段目  横％

0

1段目  度数


2段目  横％

0

1段目  度数


2段目  横％

0

1段目  度数


2段目  横％

0

（２）インテージリサーチ社によるWEBモニターアンケート（20／26） 
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 参考資料 

３．調査集計表 

Q24　ＩＤ素案２「海と緑に囲まれながら、本格的な文化・芸術・スポーツを楽しめる街」 : 千葉市のこのイメージを聞いて、千葉市に行ってみたい。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思

う

そう思う ややそう思う あまりそう思

わない

そう思わない

2148 72 273 663 776 364

100.0 3.4 12.7 30.8 36.1 17.0

Q24　ＩＤ素案２「海と緑に囲まれながら、本格的な文化・芸術・スポーツを楽しめる街」 : 千葉市のこのイメージを聞いて、千葉市に住んでみたい。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思

う

そう思う ややそう思う あまりそう思

わない

そう思わない

2148 47 160 437 862 642

100.0 2.2 7.5 20.3 40.1 29.9

Q24　ＩＤ素案２「海と緑に囲まれながら、本格的な文化・芸術・スポーツを楽しめる街」 : 千葉市のこのイメージを聞いて、千葉市に住み続けたい。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思

う

そう思う ややそう思う あまりそう思

わない

そう思わない

1126 141 320 392 219 54

100.0 12.5 28.4 34.9 19.5 4.8

Q25　ＩＤ素案３「どこにも人を和ます空間がある、市全体がひとつの大きな公園と言える街」 : 千葉市のイメージとして、この内容は他の地域にあまりない千葉市らしいものだ。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思

う

そう思う ややそう思う あまりそう思

わない

そう思わない

3274 159 566 1238 977 334

100.0 4.9 17.3 37.8 29.8 10.2

Q25　ＩＤ素案３「どこにも人を和ます空間がある、市全体がひとつの大きな公園と言える街」 : 千葉市のイメージとして、この内容は共感できる（そのとおりだ）。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思

う

そう思う ややそう思う あまりそう思

わない

そう思わない

3274 160 575 1279 927 333

100.0 4.9 17.6 39.0 28.3 10.2

1段目  度数


2段目  横％

0

1段目  度数


2段目  横％

0

1段目  度数


2段目  横％

0

1段目  度数


2段目  横％

0

1段目  度数


2段目  横％

0

（２）インテージリサーチ社によるWEBモニターアンケート（21／26） 
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 参考資料 

３．調査集計表 

Q25　ＩＤ素案３「どこにも人を和ます空間がある、市全体がひとつの大きな公園と言える街」 : 千葉市のこのイメージを聞いて、千葉市に行ってみたい。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思

う

そう思う ややそう思う あまりそう思

わない

そう思わない

2148 63 232 687 784 382

100.0 2.9 10.8 32.0 36.5 17.8

Q25　ＩＤ素案３「どこにも人を和ます空間がある、市全体がひとつの大きな公園と言える街」 : 千葉市のこのイメージを聞いて、千葉市に住んでみたい。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思

う

そう思う ややそう思う あまりそう思

わない

そう思わない

2148 38 153 448 865 644

100.0 1.8 7.1 20.8 40.3 30.0

Q25　ＩＤ素案３「どこにも人を和ます空間がある、市全体がひとつの大きな公園と言える街」 : 千葉市のこのイメージを聞いて、千葉市に住み続けたい。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思

う

そう思う ややそう思う あまりそう思

わない

そう思わない

1126 115 288 400 258 65

100.0 10.2 25.6 35.5 22.9 5.8

Q26　ＩＤ素案４「飾らない、素朴な住民の多い穏やかな都市」 : 千葉市のイメージとして、この内容は他の地域にあまりない千葉市らしいものだ。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思

う

そう思う ややそう思う あまりそう思

わない

そう思わない

3274 103 396 1067 1248 460

100.0 3.2 12.1 32.5 38.1 14.1

Q26　ＩＤ素案４「飾らない、素朴な住民の多い穏やかな都市」 : 千葉市のイメージとして、この内容は共感できる（そのとおりだ）。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思

う

そう思う ややそう思う あまりそう思

わない

そう思わない

3274 111 367 1064 1259 473

100.0 3.4 11.2 32.5 38.5 14.5

1段目  度数


2段目  横％

0

1段目  度数


2段目  横％

0

1段目  度数


2段目  横％

0

1段目  度数


2段目  横％

0

1段目  度数


2段目  横％

0

（２）インテージリサーチ社によるWEBモニターアンケート（22／26） 
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 参考資料 

３．調査集計表 

Q26　ＩＤ素案４「飾らない、素朴な住民の多い穏やかな都市」 : 千葉市のこのイメージを聞いて、千葉市に行ってみたい。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思

う

そう思う ややそう思う あまりそう思

わない

そう思わない

2148 37 137 472 1003 499

100.0 1.7 6.4 22.0 46.7 23.2

Q26　ＩＤ素案４「飾らない、素朴な住民の多い穏やかな都市」 : 千葉市のこのイメージを聞いて、千葉市に住んでみたい。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思

う

そう思う ややそう思う あまりそう思

わない

そう思わない

2148 29 89 354 953 723

100.0 1.4 4.1 16.5 44.4 33.7

Q26　ＩＤ素案４「飾らない、素朴な住民の多い穏やかな都市」 : 千葉市のこのイメージを聞いて、千葉市に住み続けたい。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思

う

そう思う ややそう思う あまりそう思

わない

そう思わない

1126 70 211 383 362 100

100.0 6.2 18.7 34.1 32.2 8.9

Q27　ＩＤ素案５「人が住み続けて一万年の街」 : 千葉市のイメージとして、この内容は他の地域にあまりない千葉市らしいものだ。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思

う

そう思う ややそう思う あまりそう思

わない

そう思わない

3274 134 441 1113 1180 406

100.0 4.1 13.5 34.0 36.0 12.4

Q27　ＩＤ素案５「人が住み続けて一万年の街」 : 千葉市のイメージとして、この内容は共感できる（そのとおりだ）。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思

う

そう思う ややそう思う あまりそう思

わない

そう思わない

3274 124 436 1133 1169 412

100.0 3.8 13.3 34.6 35.7 12.6

1段目  度数


2段目  横％

0

1段目  度数


2段目  横％

0

1段目  度数


2段目  横％

0

1段目  度数


2段目  横％

0

1段目  度数


2段目  横％

0

（２）インテージリサーチ社によるWEBモニターアンケート（23／26） 
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 参考資料 

３．調査集計表 

（２）インテージリサーチ社によるWEBモニターアンケート（24／26） 
Q27　ＩＤ素案５「人が住み続けて一万年の街」 : 千葉市のこのイメージを聞いて、千葉市に行ってみたい。

0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思

う

そう思う ややそう思う あまりそう思

わない

そう思わない

2148 40 169 556 948 435

100.0 1.9 7.9 25.8 44.1 20.3

Q27　ＩＤ素案５「人が住み続けて一万年の街」 : 千葉市のこのイメージを聞いて、千葉市に住んでみたい。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思

う

そう思う ややそう思う あまりそう思

わない

そう思わない

2148 28 107 365 954 694

100.0 1.3 5.0 17.0 44.4 32.3

Q27　ＩＤ素案５「人が住み続けて一万年の街」 : 千葉市のこのイメージを聞いて、千葉市に住み続けたい。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思

う

そう思う ややそう思う あまりそう思

わない

そう思わない

1126 87 232 384 341 82

100.0 7.7 20.6 34.1 30.3 7.3

Q28　ＩＤ素案６「いろいろなライフスタイルが生まれる街、マルチライフスタイル都市」 : 千葉市のイメージとして、この内容は他の地域にあまりない千葉市らしいものだ。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思

う

そう思う ややそう思う あまりそう思

わない

そう思わない

3274 135 554 1253 983 349

100.0 4.1 16.9 38.3 30.0 10.7

Q28　ＩＤ素案６「いろいろなライフスタイルが生まれる街、マルチライフスタイル都市」 : 千葉市のイメージとして、この内容は共感できる（そのとおりだ）。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思

う

そう思う ややそう思う あまりそう思

わない

そう思わない

3274 137 568 1309 916 344

100.0 4.2 17.4 39.9 28.0 10.5

1段目  度数


2段目  横％

0

1段目  度数


2段目  横％

1段目  度数


2段目  横％

0

1段目  度数


2段目  横％

0

0

1段目  度数


2段目  横％

0
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 参考資料 

３．調査集計表 

（２）インテージリサーチ社によるWEBモニターアンケート（25／26） 
Q28　ＩＤ素案６「いろいろなライフスタイルが生まれる街、マルチライフスタイル都市」 : 千葉市のこのイメージを聞いて、千葉市に行ってみたい。

0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思

う

そう思う ややそう思う あまりそう思

わない

そう思わない

2148 57 234 658 801 398

100.0 2.7 10.9 30.6 37.3 18.5

Q28　ＩＤ素案６「いろいろなライフスタイルが生まれる街、マルチライフスタイル都市」 : 千葉市のこのイメージを聞いて、千葉市に住んでみたい。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思

う

そう思う ややそう思う あまりそう思

わない

そう思わない

2148 46 152 443 870 637

100.0 2.1 7.1 20.6 40.5 29.7

Q28　ＩＤ素案６「いろいろなライフスタイルが生まれる街、マルチライフスタイル都市」 : 千葉市のこのイメージを聞いて、千葉市に住み続けたい。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思

う

そう思う ややそう思う あまりそう思

わない

そう思わない

1126 103 290 423 245 65

100.0 9.2 25.8 37.5 21.8 5.8

Q29　ＩＤ素案７「あなたをあなたらしく変える街、自分らしい生き方が見つかる街」 : 千葉市のイメージとして、この内容は他の地域にあまりない千葉市らしいものだ。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思

う

そう思う ややそう思う あまりそう思

わない

そう思わない

3274 142 493 1183 1103 353

100.0 4.3 15.1 36.1 33.7 10.8

Q29　ＩＤ素案７「あなたをあなたらしく変える街、自分らしい生き方が見つかる街」 : 千葉市のイメージとして、この内容は共感できる（そのとおりだ）。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思

う

そう思う ややそう思う あまりそう思

わない

そう思わない

3274 145 535 1253 986 355

100.0 4.4 16.3 38.3 30.1 10.8

0

1段目  度数


2段目  横％

1段目  度数


2段目  横％

0

1段目  度数


2段目  横％

0

0

1段目  度数


2段目  横％

0

1段目  度数


2段目  横％
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 参考資料 

３．調査集計表 

（２）インテージリサーチ社によるWEBモニターアンケート（26／26） 
Q29　ＩＤ素案７「あなたをあなたらしく変える街、自分らしい生き方が見つかる街」 : 千葉市のこのイメージを聞いて、千葉市に行ってみたい。

0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思
う

そう思う ややそう思う あまりそう思
わない

そう思わない

2148 64 250 672 773 389

100.0 3.0 11.6 31.3 36.0 18.1

Q29　ＩＤ素案７「あなたをあなたらしく変える街、自分らしい生き方が見つかる街」 : 千葉市のこのイメージを聞いて、千葉市に住んでみたい。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思
う

そう思う ややそう思う あまりそう思
わない

そう思わない

2148 45 159 473 832 639

100.0 2.1 7.4 22.0 38.7 29.8

Q29　ＩＤ素案７「あなたをあなたらしく変える街、自分らしい生き方が見つかる街」 : 千葉市のこのイメージを聞いて、千葉市に住み続けたい。
0 1 2 3 4 5

TOTAL とてもそう思
う

そう思う ややそう思う あまりそう思
わない

そう思わない

1126 100 251 414 292 69

100.0 8.9 22.3 36.7 25.9 6.1
0

0

1段目  度数

2段目  横％

0

1段目  度数

2段目  横％

1段目  度数

2段目  横％




